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1. Fragestellung
1.1 Hintergrund

Grol3e Teile der landlichen Regionen der neuen Lander leiden unter einer anhaltenden Struktur-
schwéche. Der Tourismus hat sich dort vielfach zu einem wichtigen Wachstumsbereich und Arbeitge-
ber entwickelt. Hierfurr fehlen jedoch quantitative Schatzungen und Aussagen Uber die mégliche kinf-
tige Entwicklung. Besonders schwach ist die Kenntnis Uber die wirtschaftliche Bedeutung des Wasser-
tourismus.

Das Projekt ermittelt die Beschaftigungseffekte des landlichen Tourismus in den neuen Bundeslan-
dern unter besonderer Berucksichtigung des Wassertourismus. Es entwickelt Szenarien fur die kinfti-
ge Entwicklung des Tourismus und resultierender Beschaftigtenzahlen und diskutiert Strategien fir die
Nutzung dieser Potenziale. Der Bericht stiitzt sich auf vorliegende Studien und Erhebungen, erganzt
durch Recherchen in den Beispielregionen und Gesprache mit lokalen Akteuren. Vielfach bestehende
Informationsliicken wurden durch Schatzungen von PLANCO uberbriickt.

Vorliegende Tourismusprognosen sind nicht hinreichend differenziert, um die besonderen Bedingun-
gen der landlichen Regionen Ostdeutschlands zu beriicksichtigen. Die hier entwickelten Szenarien
ersetzen nicht eine Prognose, fiir die eine wesentlich bessere Datenbasis Voraussetzung wére.

Landliche Regionen finden sich in Ballungsraumen wie in landlichen Raumen. Stadte als zentrale Orte
landlicher Regionen werden diesen landlichen Regionen zugerechnet (Abgrenzung des BBR).

Beim Wassertourismus sind das Meer, Kiistengewasser, Seen, Flisse und Kanéle eine Grundvoraus-
setzung der Nachfrage. Gegenstand dieser Studie sind der Bootstourismus (mit Ubernachtung auf
dem eigenen oder gemieteten Boot), die Personenschifffahrt und maritime GrolRveranstaltungen.
Segmente, bei denen das Wasser zwar wichtig ist, aber eher passiv erlebt wird (z. B. Radwandern
entlang der Gewasser), werden dem Ubrigen Tourismus zugeordnet.

Da der Wassertourismus statistisch nicht erfasst wird, wurde dieser von PLANCO fir drei ausgewdahlte
Beispielregionen geschatzt: die Mecklenburgische Seenplatte, die Region Oberhavel/Ruppiner Land
und die Mittelelberegion. Fir diese Regionen wurden unter Bericksichtigung ihrer Starken und
Schwachen die zukinftigen Entwicklungspotenziale und Strategien der Marktentwicklung naher be-
leuchtet und bei der Schatzung der Beschéaftigungspotenziale berticksichtigt.

1.2 Thematische Abgrenzung
1.2.1 Léandliche Regionen

Die Abgrenzung landlicher Regionen folgt der siedlungsstrukturellen Typisierung der Kreise und kreis-
freien Stédte durch das Bundesamt fur Bauwesen und Raumordnung (BBR). Diese Typisierung orien-
tiert sich an der Bevdlkerungsdichte und an groRraumigen siedlungsstrukturellen Grundtypen: Agglo-
merationsrdume, verstadterte RAume, landliche Raume. Im Folgenden werden alle landlich typisierten
Kreise in Agglomerationsraumen (Grundtyp 1), in verstadterten Raumen (Grundtyp 2) und in landli-
chen Raumen (Grundtyp 3) bertcksichtigt. Somit werden Stadte als zentrale Orte landlicher Regionen
diesem Regionstyp zugerechnet.

Die neuen Bundeslander werden deutlich starker von landlichen Siedlungsstrukturen gepréagt als die
westdeutschen Lander.
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Abbildung 1 Siedlungsstrukturelle Kreistypen nach Definition des BBR

Siediungsstruktureller Kreistyp Gebietgstand 2002

Klazze Werteilung
B Eemstadie im Grundtyp 1

B Hochverdichtete Kreise im Gundyp 1
[T Werdichtete Kreize im Grundip 1

[ Landliche Kreise im Grundtyp 1

B Kemstadie im Grundp 2

[] Verdichtete Kreize im Grundiyp 2

[] Landliche Kreize im Grundtyp 2

B Landliche Kreise hidherer Dichte im Gundyp 3
[7] Landliche Kreize geringerer Dichte im Grundiyp 3

Quelle: BBR, INKAR 2004

1.2.2 Wassertourismus

Unter Wassertourismus werden allgemein die Tourismussegmente verstanden, fir die das offene
Meer, Kustengewasser, Seen, Flisse und Kanédle eine Grundvoraussetzung touristischer Aktivitaten
sind'. Gegenstand dieser Studie ist der Wassertourismus im engeren Sinne (in Abbildung 2 die dun-
kelblau unterlegten Séulen: Wassersport und Schifffahrt), bei dem der Aufenthalt im oder auf dem
Wasser Hauptmotiv der Reisenden ist.

Segmente, bei denen das Wasser zwar eine Rolle spielt, in seiner Bedeutung jedoch hinter anderen
Reisemotiven oder Beschaftigungen zurlicksteht (Wassertourismus im weiteren Sinne) oder das Was-
ser zwar wichtig ist, aber eher passiv erlebt wird (mit dem Wassertourismus verbundene Segmente),
werden dem Ubrigen Tourismus zugeordnet. Lediglich die maritimen GroRveranstaltungen werden
aufgrund ihrer wichtigen Bedeutung als Beschaftigungsmotor in dieser Studie dem Wasserport im
engeren Sinne zugeordnet.

' DWIF/BTE 2002

Endbericht BBR-Online-Publikation Nr. 2/2006



Beschéftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 3

Als ein Segment des Sporttourismus (Marktanteil am Inlandstourismus ca. 14 %) konkurriert der Was-
sertourismus mit anderen sportlich motivierten Reisen (Wandertourismus, Wintersport, Fahrradtouris-
mus u.a.).

Abbildung 2 Segmente des Wassertourismus
V____________________"‘ | 1
| Mitdem Wasser- | i Wasserbezogener 3
3 tourismus | E Tourismus !
! verbundene i ! i. w. Sinne !
| Segmente |
* Maritime GrofR- « Strand- /
veranstaltungen Badetourismus
* Maritimer « Campingtourismus
Industrietourismus am Wasser
(z.B.
Werftbesichtigungen) « Strandsport
* Meeres-/ + Tret-, Ruder-
Schifffahrtsmuseen bootverleih im
Urlaub
« etfc.
* Winterwassersport
- etc.

Quelle: DWIF/BTE 2002

Der Bootstourismus mit Ubernachtung auf dem Boot wird vor allem von Familien sowie von mittleren
und alteren Jahrgdngen angenommen. Er bietet auch Reisenden mit Gber 65 Jahren eine attraktive
Méoglichkeit, ohne kdrperliche Herausforderung abwechslungsreiche Eindriicke zu gewinnen.

2. Tourismus in landlichen Regionen der neuen Lander: Bisherige Entwick-
lung und wirtschaftliche Bedeutung

2.1 Touristische Nachfrage

Ein wesentlicher Teil der inlandischen Gaste kommt aus den neuen Bundeslandern selbst. Entspre-
chend stark ist die Abhangigkeit von der Nachfrageentwicklung aus Ostdeutschland: >

Tabelle 1 Herkunftsstruktur der inlandischen Ubernachtungsgéste in den neuen
Bundeslandern und Berlin
Zielgebiet Quellgebiet
Neue Bundesléander und| Alte Bundeslander
Berlin
11 Berlin 30 % 70 %
12 Brandenburg 64 % 36 %
13 Mecklenburg-Vorpommern 50 % 50 %
14 Sachsen 50 % 50 %
15 Sachsen-Anhalt 41 % 59 %
16 Thiringen 37 % 63 %

Quelle: verschiedene Reisendenbefragungen und eigene Schatzungen (PLANCO)

Netzwerk Deutsches Kiistenland: Daten + Fakten zum Tourismus in Mecklenburg Vorpommern, Nr. 1/2004 (Gasteumfrage
2003); Landesweite Géstebefragung in Thiringen 2001/2002, Dokumentation zum 4. Thiringer Tourismustag am
28.10.2002, Erfurt 2003, S. 3; Gastebefragung Sachsen 2004/2005, Ergebnisbericht S. 7, empirica Markt- und Meinungs-
forschung 2005; Marktforschung Brandenburg 2003/2004, Kurzstudie des Ift Freizeit- und Tourismusberatung GmbH, Kéln
2005 S. 18 f (Permanente Géastebefragung 2003/2004); Permanente Gastebefragung Sachsen-Anhalt 2001/2002, Endbe-
richt Kéln 2002, S. 122
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Der Auslénderanteil liegt deutlich unter 10 %, ausgenommen die Grof3stadt Berlin.

Tabelle 2 Anteil auslandischer Gaste an den Ubernachtungen in den neuen Bundes-
landern und Berlin im Jahr 2004

Bundesland Beherbergungsgewerbe >8 Betten Tourismuscamping | Gesamt
Inland Ausland Gesamt Inland | Ausland

Anzahl Ubernachtungen

11 Berlin 8.979.863| 4.191.809| 13.171.672| 55.705| 33016] 88.721

12 Brandenburg 7.997.784 503.564| 8.501.348|fur Camping nicht nachgewiesen

13 Mecklenburg-Vorpommern 20.825.542|  525.027| 21.350.569| 2.943.771] 100.436| 3.044.207

14 Sachsen 13.709.104 1.034.922| 14.744.026|Camping nicht nachgewiesen

15 Sachsen-Anhalt 5.521.242 353.028 5.874.270 g:\;lﬂel?it;\gg;tf\hgﬂ:gen fur das Beherbergungs-

16 Thiringen 7.653.096 490.264 8.143.360 361.701| 32.797| 394.498

Ausléander-/ Inlanderanteile in %

11 Berlin 68,2 % 31,8% 100,0 % 62,8 % 37,2% 100,0 %

12 Brandenburg 94,1 % 59 % 100,0 % 94,1 % 59 %| 100,0 %

13 Mecklenburg-Vorpommern 97,5 % 2,5% 100,0 % 96,7 % 3,3%| 100,0%

14 Sachsen 93,0 % 7,0 % 100,0 % 93,0 % 7,0%| 100,0 %

15 Sachsen-Anhalt 94,0 % 6,0 % 100,0 %

16 Thuringen 94,0 % 6,0 % 100,0 % 91,7 % 8,3%| 100,0 %

Quelle: Einzelverdffentlichungen der Statistischen Landesamter

2.1.1 Nachfrage aus dem Inland

Reiseverhaltensbefragungen des Statistischen Bundesamtes® zeigen einen negativen Trend der Rei-
seintensitat* (Anzahl jahrlicher Urlaubsreisender [Dauer >4 Tage] je 100 Einwohner). Dies gilt fiir bei-
de unterschiedenen Altersgruppen (15-65 J./> 65 J.). Die Reiseintensitat der Alteren liegt spurbar
unter derjenigen der Jiingeren und sank besonders stark.

Tabelle 3 Entwicklung der Reiseintensitat der deutschen Bevélkerung insgesamt

und nach Altersgruppen

Entwicklung der Reiseintensitat 2000-2004
2000 2002 2004

15-65 >65 |zusam-| 15-65 >65 |zusam-| 15-65 >65 |zusam-

Jahre | Jahre men Jahre | Jahre men Jahre | Jahre men
Bevélkerung (Mio.) 55,79 13,69 69,48 55,68 14,44 70,12 55,43 14,20 69,62
Zahl der
Urlaubsreisenden* (Mio.) 45,70 7,8 53,5 39 7,6 46,4 38,7 6,1 44,8
Reiseintensitat (%) 81,9 57,0 77,0 70,0 52,6 66,2 69,8 43,0 64,3
* iber 15 Jahre; Ubernachtungsreisen ab 4 Ubernachtungen
Angaben nach Altersgruppen teilweise mit Standardabweichung zwischen 10 und 20%!

Quelle: destatis - Reiseverhaltensbefragungen

Nach abweichenden Angaben der Forschungsgemeinschaft Urlaub & Reisen F.U.R. und des Freizeit-
Forschungsinstituts B.A.T. schwankt die Reiseintensitat in den letzten 10 Jahren um ein etwa gleich
bleibendes Niveau.® Der Inlandsanteil der Reisen ging nach diesen Quellen in den neunziger Jahren
leicht zurick (F.U.R: von 34,9 % [1994] auf 29 % [1999]; B.A.T.: von 41 % [1994] auf 31 % [2000]).

®  Destatis, Statistische Jahrblicher 2005 Tab 15.11, 2004 Tab 14.18, 2002 Tab 11.16; Daten beziehen sich auf Reisende
Uber 15 Jahre und werden erst seit 2000 erhoben

Geschichtete Zufallsstichprobe bei jeweils 2500 gereisten Personen in vier Wellen pro Jahr. Fur einzelne Daten aus kleine-
ren Teilgruppen missen groéRere relative Standardabweichungen bericksichtigt werden.

F.U.R.-Reiseanalysen 2004 und 2005, B.A.T: Freizeit-Forschungsinstitut Tourismusanalyse 2005, Hamburg 2005
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Nach 2000 ist der Trend, auch aufgrund des sonnenverwdhnten Jahres 2003, nicht eindeutig. Bei
Reisenden Uber 65 Jahre verringerte sich der deutlich héhere Inlandsanteil nach 2000 weiter.

Tabelle 4 Inlandsanteil der Ubernachtungsreisen*) in unterschiedlichen
Tourismusstudien (1999-2004)

Inlandanteile bei Ubernachtungsreisen ab 4

Reisendengruppe Ubernachtungen

Datenquelle 1999]  2000]  2002]  2003] 2004
in Prozent

alle Reisenden

F.UR. 29,0 30,5 32,5 30,8

B.AT. 31,0 33,0 38,0 34,4

destatis 32,3 30,8 31,0

Reisende >65 Jahre

B.AT. 55,0 48,0

destatis* 147,41 143,41 41,0/

// hohe Standardabweichungen

*) ab 4 Ubernachtungen;
Quellen: F.U.R, B.A.T Freizeitforschungsinstitut, destatis

Die Zahl der privaten Reisen (ohne Geschéftsreisen) nahm nach F.U.R. in den neunziger Jahren zu
und entwickelte sich auch nach 2000 positiv. Nach destatis wuchs die Zahl der Inlandsreisen, wéh-
rend die der Auslandsreisen leicht zuriick ging.

Tabelle 5 Reisezahl und Reisedauer der deutschen Bevdlkerung nach 2000
Jahr Entwicklung
2000 2002 2004| 2004/2000

Zahl der privaten Reisen (Mio.) 128,0 137,8 137,8 7,7%
dar. Inland 53,6 64,5 65,5 22,2%
dar. Ausland 74,4 73,3 72,3 -2,8%
Ubernachtungen (Mio.) 1.295,5 1.266,4 1.197,5 -7,6%
dar. Inland 386,6 425,0 377,2 -2,4%
dar. Ausland 908,9 841,4 820,3 -9,7%
Ubernachtungen/ Reise 10,1 9,2 8,7 -14,1%
dar. Inland 7,2 6,6 58 -20,2%)
dar. Ausland 12,2 11,5 11,3 -7,1%

Quelle: destatis — Reiseverhaltensbefragungen

Die Zahl der Ubernachtungen pro Reise fiel 2000-2004 um 14 %, pro Inlandsreise sogar um 20 %.
Entsprechend deutlich ist der Riickgang der Ubernachtungszahlen. Auch nach B.A.T. und F.U.R. ver-
ringerte sich die mittlere Dauer von Urlaubsreisen, die schon in den neunziger Jahren sank, nach
2000 weiter (von 9,6 Tagen in 2000 auf 8,6 Tage 2004) — im Inland schneller als bei Urlaubsreisen ins
Ausland.

Abbildung 3 Statistisch erfasste Ubernachtungen von Géasten aus dem Inland in Beher-
bergungsstatten und auf Campingplétzen Deutschlands 1992—-2004
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Quelle: destatis online (genesis)

Endbericht BBR-Online-Publikation Nr. 2/2006



Beschéaftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 6

Dazu passt, dass das Verhaltnis von Kurzreisen zu Reisen ab 4 Ubernachtungen sich zugunsten der
Kurzreisen verénderte. Letztere nahmen innerhalb der 4 Jahre um uber 50 % zu, ihr Anteil an allen
Inlandsuibernachtungen deutscher Touristen stieg von 11,3 % auf 15,1 %.

Diese Befragungsergebnisse spiegeln sich in der Entwicklung der Ubernachtungszahlen in deutschen
Beherbergungsbetrieben wider, soweit sie von der amtlichen Statistik erfasst werden (In- und Auslan-
der; nur Ubernachtungen in Betrieben mit >8 Betten). Bei leichten Schwankungen gab es in den
neunziger Jahren bis 2001 einen Zuwachs, danach gingen die Zahlen zuriick und erreichten 2004
etwa den Wert von 1995.

Ein zusammenfassender Indikator fiir die touristische Nachfrage ist die Ubernachtungsintensitét:

Anzahl jahrl. Ubernachtungen in Deutschland
100 Einwohner in Deutschland

Ubernachtungsintensitét der deutschen Bevélkerung i

Es besteht ein deutlicher Zusammenhang zwischen der Ubernachtungsintensitat und der Entwicklung
der verfugbaren Einkommen. Dabei sind die Ausschlage der touristischen Nachfrage héher als dieje-
nigen der Einkommen - die Bevélkerung federt Einkommensschwankungen gerade in der touristi-
schen Nachfrage tberdurchschnittlich ab:

Abbildung 4 Veranderung der Ubernachtungsintensitat und des verfiigbaren
Einkommens in Deutschland 1994 bis 2003

20,0%

15,0% -

10,0% -

5,0% -

0,0% -

-5,0% A

-10,0%

-15,0% -

-20,0%

‘-O—nachr.: Ubernachtungsintensitét je EW (Veranderung in %) 8= Verfiighares Einkommen je EW (Veranderung in %)‘

Quelle: destatis online (genesis)

Fazit: Die Reisenden aus Deutschland — zahlenmaRig abnehmend - unternehmen mehr Reisen, be-
vorzugt im Inland, die aber deutlich kiirzer werden. Die Zahl der von ihnen generierten Ubernachtun-
gen im Inland wuchs bis 2001 schwach, danach nahm sie ab. Es besteht ein deutlicher Zusammen-
hang zwischen der Ubernachtungsintensitat der inlandischen Bevolkerung und der Einkommensent-
wicklung.

2.1.2 Nachfrage aus dem Ausland

Der sogenannte Incoming-Tourismus nahm in Deutschland in den letzten 10 Jahren um jahresdurch-
schnittlich 2,7 % zu. Allerdings betrug sein Anteil am Gesamtaufkommen aller Inlandstibernachtungen
(>8 Betten plus Camping) auch 2004 erst 13,4 % (nach 11 % im Jahr 1994). Hauptquellmarkt (ca.
50 %) fiir Deutschland ist Europa, insb. Westeuropa.®

In den neuen Bundeslandern hat der Incoming-Tourismus noch ein geringeres Gewicht als in den
alten Bundesléndern (Auslandsanteil in den neuen Landern ohne Berlin 5 %). Allerdings wéachst er
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dort besonders deutlich (nach 2000 um jahresuberdurchschnittlich 3-5,5 %, noch starker in Mecklen-
burg-Vorpommern mit 12 %).

2.1.3 Gastelbernachtungen in Beherbergungsbetrieben mit Gber 8 Betten

Die statistische Erfassung des touristischen Angebots und der Nachfrage erfasst nur Betriebe mit Gber
8 Betten. In einem aktuellen Qualitatsbericht zur Beherbergungsstatistik schatzt das Statistische Bun-
desamt, dass gut 80 % aller Ubernachtungen in Betrieben dieser GroRenklasse stattfinden.

Weitere statistische Angaben zur Entwicklung des Bettenangebots, der Ubernachtungszahlen und der
Bettenauslastung finden sich im Anhang in Kap. 6.1.1.

Abbildung 5 Ubernachtungen von Géasten in Beherbergungsstatten und auf Camping-
platzen in Deutschland: Auslander und Inlander 1992 bis 2004
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0

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
W Auslander | 38.201 | 34.708 | 34.785 | 35.462 | 35.349 | 36.354 | 37.250 | 38.664 | 42.642 | 40.786 | 40.643 | 41.699 | 45.372
Oinlander 280.242 | 277.371 | 279.442 | 288.096 | 284.859 | 271.968 | 277.161 | 290.701 | 304.781 | 306.658 | 297.879 | 296.716 | 293.366

Quelle: destatis online (genesis)

1995 bis 2003 haben sich die Ubernachtungszahlen in den alten Landern nach einem Riickgang bis
1997 zunachst wieder erholt (Abbildung 6). Seit 2000 gehen die Ubernachtungszahlen wieder zuriick.

Abbildung 6 Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)
in den alten bzw. neuen Bundeslandern (einschl. Berlin 1995-2003) und in
deren landlichen Regionen

Alle Regionen Landliche Regionen

Mio. UN

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

\lAIte B Neue und Berlin\ \lAIte ander M Neue a und Berlin\

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

®  vgl. TA-Projekt, Zukunftstrends im Tourismus, Endbericht 2005, S. 71 ff.
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In den neuen Bundeslandern setzte sich der Aufwartstrend noch bis 2003 fort (unterbrochen durch
den flutbedingten Riickgang in 2002). Seither zeigt die Entwicklung jedoch auch dort nach unten. Dies
gilt auch bei Beschréankung auf landliche Raume. Die Bundeslander sind in sehr unterschiedlichem
MafRe durch landliche Raume gepragt. Dies schlagt sich auch in dem Anteil der landlichen Raume an
den gewerblichen Ubernachtungen nieder (Abbildung 7).

Abbildung 7 Anteil der landlichen Raume am Ubernachtungsaufkommen im gewerblichen
Beherbergungsgewerbe (>8 Betten) in den Bundeslandern 2003

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

01 Schleswig-Holstein

03 Niedersachsen

05 Nordrhein-Westfalen

06 Hessen

07 Rheinland-Pfalz

08 Baden-Wiirttemberg

09 Bayern

12 Brandenburg

13 Mecklenburg-Vorpommern
14 Sachsen

15 Sachsen-Anhalt

16 Thiringen

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Mecklenburg-Vorpommern und Brandenburg haben hier die hdchsten Anteile am landlichen Touris-
mus (um 90 %). Am unteren Rand der Skala findet sich Sachsen (unter 10 %). Die Bundeslander Thi-
ringen und Sachsen-Anhalt sind mit Giber 60 % deutlich [&ndlich gepragt.

2.1.4 Ubernachtungen in kleinbetrieblichen Einrichtungen und Privatquartieren

Die amtliche Beherbergungsstatistik erfasst nicht Betriebe mit bis zu 8 Gastebetten. Erhebungen zum
Reiseverhalten sowie Angaben tber Kleinbetriebsstatten in Bayern und Rheinland-Pfalz lassen darauf
schlieRen, dass der Anteil der nicht erfassten Gastelibernachtungen in Kleinbetrieben unter 20 % aller
Ubernachtungen liegt.” Aufgrund der i.a. langeren Aufenthaltsdauer in solchen Betrieben ist ihr Anteil
an der Zahl der Gaste niedriger.®

Entsprechende Erhebungen werden in dreijahrigem Abstand vom LDS Brandenburg durchgefihrt.
Dort lag der Anteil der Ubernachtungen in kleingewerblichen Einrichtungen an allen gewerblichen
Einrichtungen mit knapp 25 % (2004) hoher als fir den gesamtdeutschen Durchschnitt geschatzt.
Bemerkenswert sind die groRen regionalen Unterschiede zwischen den landlichen Regionen (Tabelle
6).

Nicht enthalten sind hier Einrichtungen, die eigene Feriendomizile sind bzw. unentgeltlich von Freunden/Verwandten tiber-
lassen werden sowie Verwandten- und Bekanntenbesuche in deren Privatwohnungen, die ausschlie3lich Freizeitgestaltung
darstellen.

Statistisches Bundesamt (destatis) Qualitatsbericht zur Monatserhebung im Tourismus, Wiesbaden Mai 2005; S. 5
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Tabelle 6 Gasteanklinfte und -Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer und Auslastung im
gewerblichen (>8 Betten) und kleingewerblichen Beherbergungsgewerbe (<9

Betten) in den Kreisen Brandenburgs 2004

Verwaltungsbezirk Einrichtungen mit... Ankunfte in Einrichtungen mit... ngen in Einrichtungen mit ... Einrichtungen mit...
<9 Betten I >8 Betten %2;;9 <9 Betten I >8 Betten Einr.<9 | <gBetten | >8Betten | <9Betten | >8 Betten
Anzahl Anzahl Betten Anzahl Anteil

12051 Brandenburg an der Havel, krsfr. Stadt 9.629 37.700 20,3%] 36.119 88.874 28,9%| 3,8 2,41 34,6% 24,6%|
12052 Cottbus, krsfr. Stadt 2.958 116.692 2,5%) 11.182 218.064 4,9%] 38 1,9 34,9% 29,0%
12053 Frankfurt (Oder), krsfr. Stadt 3.483 51.071 6,4%] 15.022 87.329 14,7%] 4,3 17 38,6% 25,2%
12054 Potsdam, krsfr. Stadt 43.801 293.067 13,0%] 197.420 671.524 22,7%] 4,5 2,3] 39,9% 37,8%)
12060 Barnim, Landkreis 37.985 182.756 17,2%j 157.970 740.347 17,6%] 4,2 4,1] 37,5% 31,9%)
12061 Dahme-Spreewald, Landkreis 67.653 283.312 19,3%j 287.108 748.464 27,7%) 4,2 2,6 38,1% 28,6%|
12062 Elbe-Elster, Landkreis 24.877 49.116 33,6%j 85.707 196.160 30,4%) 34 4,0 32,2% 26,2%
12063 Havelland, Landkreis 20.054 71.911 21,8%] 85.542 175.616 32,8% 4,3 2,4] 38,3% 20,5%
12064 Mérkisch-Oderland, Landkreis 44.749 191.745 18,9%j 186.154 675.482 21,6%) 4,2 3,5 37,5% 33,8%)
12065 Oberhavel, Landkreis 44.545 175.997 20,2%j 191.782 365.156 34,4%) 4,3 2,1 38,5% 26,1%|
12066 Oberspreewald-Lausitz, Landkreis 65.278 130.638 33,3%) 285.418 324.640 46,8%) 4,4 2,5 39,0% 23,0%)
12067 Oder-Spree, Landkreis 52.213 275.130 16,0%] 223.175 871.411 20,4%| 4,3 3,2] 38,3% 27,7%
12068 Ostprignitz-Ruppin, Landkreis 50.197 200.049 20,1%j 212.716 639.930 24,9%) 4,2 3,2] 38,0% 28,4%
12069 Potsdam-Mittelmark, Landkreis 49.759 311.295 13,8%j 203.980 820.987 19,9%j 4,1 2,6 37,1% 30,5%)
12070 Prignitz, Landkreis 24.277 78.090 23,7% 99.561 254.077 28,2%) 4,1 3,3] 37,1% 31,4%)
12071 Spree-NeiBe, Landkreis 41.903 141.735 22,8%] 167.036 406.509 29,1%| 4,0 2,9 36,3% 29,8%)
12072 Teltow-Flaming, Landkreis 26.117 248.654 9,5%) 97.445 499.230 16,3%] 37 2,0 34,4% 29,1%
12073 Uckermark, Landkreis 56.868 214.948 20,9%j 247.516 717.548 25,6%) 4,4 3,3] 38,8% 32,6%)
12 Brandenburg, Land 666.346 3.053.906 17,9%j 2.790.853 8.501.348 24,7%] 4,2 2,8 37,7% 29,5%

Quellen: LDS Brandenburg und eigene Berechnungen (PLANCO)

Eine flachendeckende Schatzung der Ubernachtungen in kleinbetrieblichen Beherbergungsbetrieben
(<9 Betten) fur das Jahr 2002 liefert das Tourismusbarometer 2003° fiir alle neuen Bundeslander.
Diese Zahlen gingen in die folgenden Schéatzungen von PLANCO fir léandliche Regionen der neuen
Bundeslander ein.™

Tabelle 7 Schatzung der Ubernachtungszahl in kleingewerblichen Beherbergungsein-
richtungen (< 9 Betten) in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 2004
Faktor:

Ubernachtungen in

Ubernachtungen - - Ubernachtungen in
. . kleingewerblichen . -
in gewerblichen ) kleingewerblichen
Bundesland Beherbergungseinr. .
Beherbergungs- Beherbergungseinr.
. (< 9 Betten) pro
einr. (>8 Betten) . (<9 Betten)
gewerbliche
Ubernachtung
12 Brandenburg 7.611.760 0,294 2.236.134
13 Mecklenburg-Vorpommern 20.162.514 0,201 4.050.625
14 Sachsen 1.357.113 0,269 365.294
15 Sachsen-Anhalt 3.696.430 0,296 1.095.073
16 Thiuringen 5.095.161 0,252 1.282.561
Gesamtergebnis 37.922.978 0,238 9.029.687

Quellen: dwif, destatis und erganzende Berechnungen von PLANCO

Im Durchschnitt kommt in den neuen Bundeslandern zu dem statistisch erfassten Ubernachtungsauf-
kommen von Betrieben mit Uber 8 Betten ein weiteres Aufkommen in Kleinbetrieben von knapp einem
Viertel hinzu. Anders ausgedriickt: von der geschéatzten Gesamtzahl von knapp 47 Mio. Ubernachtun-
gen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben entfallen 19 % auf statistisch nicht erfasste Kleinbetrie-
be.

erstellt vom dwif, Berlin im Auftrag des Ostdeutschen Sparkassen- und Giroverbandes

Ziel war es, auf der Ebene der neuen Bundeslander die vom dwif geschitzten Ubernachtungsanteile in Beherbergungsbe-
trieben <9 Betten, die sich auf die landlichen Gebiete beziehen, bei der Volumenermittlung zu berucksichtigen. Da Reisege-
biete mehrere Kreise (oder Teilkreise) umfassen und in einem Reisegebiet sowohl landliche, als auch nicht landliche Regi-
onen liegen kénnen, wurden hierzu alle Giberwiegend nicht landlichen Reisegebiete herausgenommen.

10
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2.1.5 Campingplatze

Campingplatze werden mit ihrem Angebot, Gasteankiinften und Gastelbernachtungen in der amtli-
chen Statistik erfasst. Tabelle 98 und Tabelle 99 in Anhang (Kap. 6.1.7) fassen dies auf Landerebene
fir die Jahre 2002 bis 2004 zusammen. Das erfasste Ubernachtungsvolumen hatte im Jahr 2003 ge-
genlber 2002 mit 10 % sein héchstes Wachstum seit 1993. Im Jahr 2004 wurde dieser Zuwachs, der
stark dem Jahrhundertsommer 2003 zuzuschreiben war, fast vollstandig wieder abgegeben. Insge-
samt blieben die Ubernachtungszahlen von 1993 bis 2003 fast gleich. Uberdurchschnittlich entwickel-
ten sich Mecklenburg-Vorpommern, aber auch NRW und das Saarland. Nach Bayern, dem bedeu-
tendsten Anbieter, hat sich Mecklenburg-Vorpommern auf den zweiten Platz vorgeschoben.™

Die amtliche Beherbergungsstatistik erfasst die Campingbranche nur unvollstandig:

> Kleinere Betriebe fallen durch das Erhebungsraster, da sie nicht meldepflichtig sind.

> Die Meldepflicht ist nicht jedem Unternehmen/jedem Ort bekannt.

> Einzelne Anbieter melden zu geringe Zahlen mit dem Ziel der Verkirzung ihrer Steuerschuld.

> Einige Angebotsformen werden in der amtlichen Statistik nicht erfasst (z.B Camping auf3erhalb
von Campingplatzen, Stellplatze bei Hotels, Bauernhdofen etc.).

Vor diesem Hintergrund hat PLANCO umfangreiche Sonderauswertungen durchgefiihrt. Im Ergebnis
standen Angebots- und Nachfragedaten fiir folgende die Segmente zur Verfligung:

> Touristikcamper auf Campingplétzen

> Ubernachtungen in Mietunterkiinften auf Campingplatzen
> Dauercamper (nicht Gegenstand dieser Untersuchung)
>

Reisemobilisten auRerhalb von Campingplatzen (nicht raumlich zuzuordnen, nicht Gegenstand
dieser Untersuchung).

Zusammengefasste Ergebnisse werden im Anhang (Kap. 6.1.7) wiedergegeben. Im nachsten Schritt
wurden fur die neuen Bundeslander die Gesamtzahlen auf landliche Regionen heruntergerechnet. In
Ermangelung detaillierter Daten werden die in Tabelle 100 ermittelten Faktoren verwendet.

Tabelle 8 Campingplatziibernachtungen in den landlichen Raumen der neuen

Bundeslander 2004 einschl. statistischer Dunkelziffer

Gesamtgebiet:

dwif

- Anteil der Landliche Regionen:
Ubernachtungen von | . -
L Ubernach- | Ubernachtungen von
- Faktor zum | Touristikcampern auf .
Ubernachtungen auf . ) . tungen auf | Touristikcampern auf
R B Ausgleich der Campingplétzen A X «
Bundesland Campinglatzen in der . . Camping- Campingplatzen
. - Dunkelziffer (einschl. . . .
amtlichen Statistik . . . platzen in (einschl.
nach dwif Mietunterkiinften) - . .
nach Abschatzun landlichen | Mietunterkiinften) nach
9 Regionen Abschéatzung dwif

1.000

1.000

1.000

12 Brandenburg

14 Sachsen
15 Sachsen-Anhalt
16 Thuringen

Gesamtergebnis

13 Mecklenburg-Vorpommern

755 198
3044 207
488 846
241799
394 498

4.924.548

2,49
1,86
2,61
2,41
1,42

1.883.298
5.654.145|
1.274.543
583.491
560.903

9.957.381

96,0%
100,0%
15,0%
66,4%
51,0%

1.807.967
5.654.145
191.181
387.438
286.061

8.326.792

Quellen: dwif und ergdnzende Schatzungen von PLANCO

Es ergeben sich fur das Jahr 2004 insg. 8,3 Mio. Campingubernachtungen in landlichen Regionen der
neuen Bundeslander. Mehr als 2/3 dieser Ubernachtungen entfallen auf Mecklenburg-Vorpommern.
Im Vergleich zu den in der amtlichen Statistik erfassten Zahlen sind die Zahlen nach dieser Schéatzung
mehr als doppelt so hoch.

™ ygl.: Grundlagenuntersuchung: Wirtschaftsfaktor Campingtourismus in Deutschland, Hrsg. Deutscher Tourismus Verband

(DTV); Bearbeitung dwif Miinchen 2004
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2.1.6 Tagesreisen (ohne Ubernachtung)

Nach dem Reisemotiv unterscheidet man Tagesausflige und Tagesgeschaftsreisen. Als Tages

ausflug wird jedes Verlassen des Wohnumfeldes bezeichnet, mit dem keine Ubernachtung verbunden

ist und das

> nicht als Fahrt zur Schule, zum Arbeitsplatz oder zur Berufsausiibung vorgenommen wird,

> nicht als Einkaufsfahrt zur Deckung des taglichen Bedarfs dient und

> nicht einer gewissen Routine oder RegelméaRigkeit unterliegt (Vereinsaktivitdten im Nachbarort,
Arztbesuche etc.).

Als Tagesgeschéftsreise zéhlen alle Ortsveranderungen zur Wahrnehmung geschéftlicher Aufgaben
in eine andere Gemeinde als die des Arbeitsplatzes gezahlt. Nicht hierzu gehoren

> Fahrten zu standig wechselnden Einsatzorten (Montage etc.),

>  Dienstgénge innerhalb der Arbeitsplatzgemeinde™.

Die Tagesreiseintensitat lag 2004 bei 86,6 %. Das heil3t: 86,6 % aller Deutschen lber 14 Jahren ha-
ben 2004 wenigstens eine Tagesreise unternommen. Im Durchschnitt unternimmt jeder Birger (>14
J.) jahrlich 41,5 Tagesreisen.

Tabelle 9 Reisehaufigkeit bei Tagesreisen in Deutschland 2004
Art der Reise Durchschnittliche Zahl von Tagesreisen pro Kopf der
Bevolkerung Uber 14 Jahre pro Jahr
Tagesausfluge 33,3
Tagesgeschéftsreisen 8,3
Tagesreisen insgesamt 41,5
Quelle: dwif

Die Tagesausflugshaufigkeit erreicht in Schleswig-Holstein 36,9 Reisen pro Kopf und Jahr, aber nur
22,9 in Sachsen-Anhalt.

In absoluten Zahlen lassen sich folgende Reisezahlen schatzen.

Tabelle 10 Volumen der Tagesreisen der Bevidlkerung in Deutschland 2004 und
Veranderung 1993-2004
Art der Reise Anzahl der Reisen | Veradnderung 2004 zu
13
1993
Tagesausflige 2.750 Mio. +29 %
Tagesgeschéftsreisen 595 Mio. +211%
Tagesreisen insgesamt 3.345 Mio. +44 %
Quelle: dwif

Damit ist das Volumen des Tagesreiseverkehrs — gemessen an der Anzahl der Reisen — annahernd
zehnmal so groR wie das Aufkommen an Ubernachtungen (340 Mio.), die die amtliche Statistik im
Beherbergungsgewerbe fiir 2004 ausweist. Nicht enthalten sind Tagesreisen auslandischer Gaste
nach Deutschland, die statistisch nicht erfasst werden.

Nur 4,7 % der Tagesausflugsreisen und 5,5 % der Tagesgeschéftsreisen fiihren ins Ausland. Mehr als
2/3 der Tagesausflige haben Quell- und Zielort im selben Bundesland und fast jeder zweite Ta-
gesausflug fiihrt in eine Grof3stadt mit Giber 100.000 Einwohnern.

12

- Maschke, J. (dwif): Tagesreisen der Deutschen a.a.O. S. 13

Ein wichtiger Tei des Effekts begriindet sich aus der verfeinerten Erhebungspraxis in 2004
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Tabelle 11 Verteilung der Tagesausflige nach Bundeslandern
. Tagesausflugsreisen 2004

Bundesland (Ziel) Mio. Anteil

01 Schleswig-Holstein 97,2 3,5%
02 Hamburg 75,8 2,8%
03 Niedersachsen 230,1 8,4%
04 Bremen 36,1 1,3%|
05 Nordrhein-Westfalen 524,4 19,1%
06 Hessen 189,0 6,9%
07 Rheinland-Pfalz 163,3 5,9%)
08 Baden-Wirttemberg 337,2 12,3%
09 Bayern 421,2 15,3%
10 Saarland 25,0 0,9%)
11 Berlin 97,4 3,5%
12 Brandenburg 91,6 3,3%)
13 Mecklenburg-Vorpommern 61,8 2,2%
14 Sachsen 131,1 4,8%
15 Sachsen-Anhalt 53,1 1,9%
16 Thuringen 61,7 2,2%
Ausland 130,0 4,7%)
nicht zuordenbar 24,0 0,9%)
Gesamtergebnis 2.750,0 100,0%

Quelle: dwif

Um die Tagesausflugsreisen in die l&andlichen Rdume der neuen Bundeslénder zu ermitteln, waren
Schatzungen notwendig, die PLANCO auf der Basis

> der in den amtlichen Statistiken flachendeckend auf Kreisbasis erfassten Ubernachtungszahlen
in ihrer Verteilung auf landliche und nicht landliche Regionen sowie

> der vom dwif erhobenen/geschatzten Tagesreiseaufkommenszahlen fir die Reisegebiete der
Bundeslander

vornahm. Die Ergebnisse je Bundesland zeigt Tabelle 12.

Tabelle 12 Geschatztes Tagesausflugsaufkommen in landlichen Regionen der neuen

Bundeslander 2004

Zahl der Zahl der

. Tagesreisen Tagesreisen Tagesaus-

Bundesland (Ziel) ) 5 flige landlich

insgesamt landlich

Mio. Mio. Mio.

12 Brandenburg 105,7 89,5 77,6
13 Mecklenburg-Vorpommern 71,5 66,5 57,5
14 Sachsen 155,4 141 11,9
15 Sachsen-Anhalt 63,4 43,0 36,1
16 Thuringen 74,8 40,7 33,6
Gesamtergebnis 470,8 253,8 216,5

Quellen: dwif und eigene Berechnungen und Schéatzungen (PLANCO)

2.1.7 Schlussfolgerungen

Ohne die expandierenden Mérkte in den neuen Bundeslandern in den neunziger Jahren sowie nach
der Jahrtausendwende ware es kaum zu einer Expansion des deutschen Tourismusmarktes gekom-
men. Seit einigen Jahren zeichnet sich eine Abschwédchung des Kapazitatsaufbaus in den neuen
Bundeslandern ab.

Parallel dazu schwenkte die Tourismusentwicklung in den neuen L&ndern auf den gesamtbundes-
deutschen Trend ein. So sinkt inzwischen auch in den ostdeutschen Bundeslandern die durchschnittli-
che Aufenthaltsdauer im Beherbergungsgewerbe.
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2.2 Einkommens- und Beschaftigungseffekte des Tourismus im Jahr 2004
2.2.1 Einkommenseffekte
2.2.1.1 Methodik

Zur Quantifizierung der 6konomischen Bedeutung des Tourismus in den landlichen Raumen der neu-
en Bundeslander wird auf das bewahrte Verfahren des dwif zuriickgegriffen™*. Ausgangspunkt sind in
umfangreichen Erhebungen ermittelte Ausgaben®® der Reisenden nach Ausgabearten (Unterkunft [bei
mehrtdgigen Reisen], Verpflegung im Gastgewerbe, Einkauf, Freizeit/ Unterhaltung, lokaler Transport
sowie sonstige Dienstleistungen). Hiermit werden die durch den Tourismus generierten Bruttoumséatze
(einschl. MwsSt.) berechnet. Hierzu werden die Ausgaben je Reisenden mit den entsprechenden Men-
gen multipliziert (Ubernachtungen, Reisetage). Die landerspezifischen Ausgaben mussten von
PLANCO fur die landlichen Regionen umgerechnet werden.

Zur Bestimmung von Einkommenseffekten werden die Bruttoumséatze um die enthaltene Mehr-
wertsteuer gekurzt. Dabei variiert der mittlere MwSt.-Satz je nach Ausgabeart und Branche (normaler,
reduzierter oder MwSt.-freier Satz):*®

> 0 % bei bestimmten Leistungen der dffentlichen Hand wie Museen, Theatern usw.

> 7 % bei den meisten Lebensmitteln, bei bestimmten Druckerzeugnissen (Bicher, Zeitungen), im
offentlichen Personennahverkehr

> 16 % bei der Mehrzahl der gewerblich verkauften Waren und Dienstleistungen.

Aus den so ermittelten Nettoumséatzen (ohne MwSt.) werden mit Hilfe durchschnittlicher Wertschop-
fungsquoten die direkt entstehenden Einkommen, bestehend aus Léhnen, Gehéltern und Gewinnen
errechnet.

Diese Wertschdpfungsquoten stiitzen sich auf Kostenstrukturanalysen bestehender Betriebe. Sie un-
terscheiden sich je nach Branche erheblich®’. Fiir die einzelnen Umsatzarten kommen Durchschnitts-
werte zum Ansatz, denn auch innerhalb der Sparten variieren die Quoten je nach Unternehmensaus-
richtung (Servicegrad/ Personalaufwand usw.).

Tabelle 13 Wertschépfungsquoten in den touristisch relevanten Ausgabearten 2004
Wertschopfungs-
Ausgabeart/Branche quoten It. Dwif
2004
Gastronomie 45,0%
Einkauf 18,5%
Freizeit/Unterhaltung 50,0%
Lokaler Transport 58,0%
Sonstige DL 55,0%
Quelle: dwif

1 Zeiner,M; Harrer,B.; Scherr,S.; Bengsch, L.: Ausgaben der Ubernachtungsgéaste in Deutschland; Auftraggeber: Bundesmi-

nisterium fir Wirtschaft und Wirtschaftsministerien aller Bundeslander Heft 49 der Schriftenreihe des dwif. Minchen 2002
sowie Maschke, J. Tagesreisen der Deutschen — Grundlagenuntersuchung, Auftraggeber: Bundesministerium fir Wirtschaft
und Wirtschaftsministerien aller Bundeslander; Heft 50 der Schriftenreihe des dwif. Miinchen 2005

Es ist vor dem Hintergrund des stabilen Preisniveaus wahrend der letzten Jahre vertretbar, die um die Jahrtausendwende
erhobenen Ausgabenhohen und -strukturen fiir die Ubernachtungsgéste auch fiir 2004 zum Ansatz zu bringen. Komplizierte
Um- und Hochrechnungen auf ein aktuelleres Preisniveau wirden nur geringen Nutzen bringen. Zumal Veranderungen, die
sich bei einer aktuelleren Erhebung auf Grund verénderter Verhaltensweisen der Konsumenten ergeben konnten, sicher ei-
nen starkeren Einfluss hatten als der Preisniveaueffekt. Solche Erhebungen liegen jedoch aktuell nicht vor. Fir Tagesrei-
sende datiert die Erhebung aus 2004.

vgl. dazu den Anhang in Kap. 6.2.1

Das dwif hat dazu unterschiedliche Quellen herangezogen: Im Gastronomiebereich die Kostenstrukturanalysen und Be-
triebsvergleiche des DEHOGA,; fir den touristisch relevanten Einzelhandel Betriebsvergleiche des Instituts fur Handelsfor-
schung in Koln; fiir weitere Bereiche konnte auf die sektoralen Kostenstrukturerhebungen des Statistischen Bundesamtes
zuriickgegriffen werden; die Zuspitzung auf den Tourismus wird durch eigene Untersuchungen des dwif unterstitzt.

15

16
17
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Die touristischen Anbieter verwenden einen Teil ihrer Umsatze zur Finanzierung erforderlicher Vorleis-
tungen (Einkaufe von anderen Unternehmen). Auch diese Einkaufe — hier als 2. Umsatzstufe bezeich-
net - generieren Einkommen und Beschéftigung, z. B.:

> in der Landwirtschaft (direkte Belieferung von Gastronomie und Einzelhandel)
> im Handwerk (Backer, Metzger etc.)

> im produzierendes Gewerbe (Textilien, Kiichengeréate etc.)

>

bei privaten und o6ffentlichen Dienstleistern (Energie- und Wasserversorgung, Millabfuhr, Wer-
beagenturen, Banken usw.).

Bei der Berechnung der Einkommenswirkungen dieser 2. Umsatzstufe konnte das dwif die Differen-
zierung nach Ausgabearten nicht aufrechterhalten. Es wird vielmehr mit einer durchschnittlichen Wert-
schdpfungsquote von 30 % gerechnet. Zulieferbetriebe haben ihren Standort haufig in einer anderen
Region (anderes Bundesland, teilweise auch Ausland), so dass deren Einkommen nicht dem Reise-
zielland zuflieBen. Dennoch pladiert das dwif fiir deren Berticksichtigung mit dem Argument, dass sich
interregionale Zu- und Abfliisse zumindest teilweise gegenseitig ausgleichen.

2.2.1.2 Umsatze aus Touristenausgaben

Die direkten Bruttoumséatze durch den Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander
werden fur das Jahr 2004 auf insgesamt 8 Mrd. € geschatzt.

Den grof3ten Anteil an diesen Umséatzen hat Mecklenburg-Vorpommern, gefolgt von Brandenburg und
- mit einigem Abstand - Sachsen-Anhalt und Thiringen:

Tabelle 14 Direkte Umsétze durch Touristenausgaben in landlichen Regionen der neuen

Bundeslander nach Landern 2004 (Mio. €)

Bundesland Mio. €

Brandenburg 2.165
Mecklenburg-Vorpommern 3.214

Sachsen 309

Sachsen-Anhalt 1.196

Thiringen 1.151

Summe 8.035

Quelle: dwif

Ein wesentlicher Anteil der Umséatze entsteht im Gastgewerbe (Unterkunft und Verpflegung) sowie im
Einzelhandel.

Tabelle 15 Direkte Umsatze durch Touristenausgaben in den neuen Bundeslandern
nach Ausgabearten 2004 (Mio. €)
Unterkunft | Verpflegung | Einkauf | Freizeit/ Unter-| lokaler sonstige [ Summe
im Gastge- haltung Transport | Dienstleis-
werbe tungen
1.196 2.829( 2.470 602 135 802| 8.035
Quelle: dwif

Eine differenzierte Ubersicht (iber die Berechnungsergebnisse gibt Tabelle 16.
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Tabelle 16 Bruttoumsétze durch Ubernachtungs- und Tagesgéaste in landlichen Regio-
nen der neuen Bundeslander 2004 nach Bundeslandern und Ausgabearten
in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgaste insgesamt
Verpflegung o sonstige
Bundesland Unterkunft| im Gast- |Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-|Summe
Unterhaltung| Transport
gewerbe tungen

Brandenburg 243 806 722 188 23 183 2165

Mecklenburg-Vorpommern 635 1142 819 209 67 343| 3214

Sachsen 38 118 72 25 5 51 309

Sachsen-Anhalt 125 379 473 99 20 101 1196

Thiringen 155 384 383 81 22 125 1151

Summe 1196 2829 2470 602 135 802 8035

Ubernachtungsgaste insgesamt (Beherbergungsbetriebe und Campingpléatze)

Brandenburg 243 229 69 30 16 120 708

Mecklenburg-Vorpommern 635 601 174 87 55 298 1851

Sachsen 38 46 11 5 4 36 139

Sachsen-Anhalt 125 116 40 17 15 62 376

Thiringen 155 152 38 19 14 102 480

Summe 1196 1144 332 158 105 619 3554

'I-'agesausflugsgaste

Brandenburg 0 576 653 158 7 63| 1.457

Mecklenburg-Vorpommern 0 541 646 122 11 45| 1.364

Sachsen 0 72 61 20 0 15 169

Sachsen-Anhalt 0 264 432 82 5 38 820

Thuringen 0 233 346 62 7 23 671

Summe 0 1.685| 2.138 444 30 183| 4.481

Beherbergungsbetriebe insgesamt

Brandenburg 238 209 65 26 15 120 672

Mecklenburg-Vorpommern 586 550 148 73 45 289| 1.691

Sachsen 37 44 10 4 3 36 133

Sachsen-Anhalt 124 111 38 16 13 62 365

Thuringen 154 149 37 19 14 101 475

Summe 1138 1063 298 138 90 608| 3335

Campingtourismus

Brandenburg 5 21 5 3 1 0 36

Mecklenburg-Vorpommern 49 51 25 14 11 10 159

Sachsen 1 2 1 1 1 0 6

Sachsen-Anhalt 2 4 2 1 2 0 12

Thiringen 1 2 1 0 0 1 5

Thiringen 58 81 33 20 15 11 218

Quelle: PLANCO

2.2.1.3 Einkommen aus direkten und indirekten Umsétzen

Aus den Bruttoumsatzen errechnen sich nach Abzug der Mehrwertsteuer und Anwendung der ge-
nannten Wertschépfungsquoten die direkten Einkommenseffekte. Weitere indirekte Einkommenseffek-
te (,2. Stufe*) ergeben sich dadurch, dass die Beherbergungsbetriebe, der Einzelhandel usw. fur die
Befriedigung der Touristennachfrage ihrerseits Vorleistungen (Waren und Dienstleistungen) beziehen
missen, die ihrerseits Einkommen schaffen. Theoretisch liel3e sich diese Kette immer weiter verlan-
gern, weil die Vorleistungslieferanten ihrerseits Vorleistungen beziehen usw. Aufgrund der standigen

Verkleinerung dieser Effekte mit jeder weiteren Vorleistungsstufe und angesichts der geringen statisti-

schen Sicherheit werden jedoch in den Berechnungen keine weiteren Stufen berticksichtigt.
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Tabelle 17 Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Touristenausgaben
in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 2004 (in Mio. €)
Ubernachtungs- und Tagesgaste insgesamt
Indirekte
Direkte Einkommens- Beitrag des
Einkommens-| effekte aus |Einkommens-| Volksein- .
Bundesland ) Tourismus
effekte (aus | Vorleistungs- effekte kommen .
. N . w zum Volksein-
Touristenaus-| bezugen der | insgesamt (geschatzt) .
kommen in %
gaben) Ausgaben-
empfanaer
Brandenburg 702 352 1053 33.217 3,2%
Mecklenburg-Vorpommern 1110 503 1613 21.919 7,4%
Sachsen 108 47 154 56.856 0,3%
Sachsen-Anhalt 372 200 571 32.634 1,8%
Thiiringen 372 185 557 30.871 1,8%
Summe 2663 1287 3950 175.496 2,3%
Bundesland Ubernachtungsgaste insgesamt
Brandenburg 260 97 357
Mecklenburg-Vorpommern 707 262 969
Sachsen 52 18 71
Sachsen-Anhalt 138 52 190
Thiringen 180 64 244
Summe 1338 493 1831
Bundesland (landlicher Ant Tagesausflugsgaste
Brandenburg 442 255 697
Mecklenburg-Vorpommern 403 241 644
Sachsen 55 28 84
Sachsen-Anhalt 234 148 382
Thiringen 192 121 313
Summe 1.325 794 2119| Quelle: PLANCO

Insgesamt ergeben sich fiir die neuen Bundeslander Einkommenswirkungen von ca. 4 Mrd. €. Die
obige Tabelle unterstreicht dabei die grol3e Bedeutung des Tagesausflugstourismus. In Mecklenburg-
Vorpommern tragt der Tourismus demnach Uber 7 % zum Volkseinkommen bei, in Brandenburg im-
merhin noch Uber 3 %. In den anderen neuen Bundeslandern ist die relative Bedeutung des landlichen
Tourismus geringer.

Eine entsprechende Aussage allein fir die lAndlichen Regionen der neuen Bundeslander ist wegen
fehlender Daten zu den regionalen Volkseinkommen nicht mdglich.

2.2.2 Beschaftigungseffekte

Mit Hilfe branchenspezifischer Umsatze'® pro Beschéftigten kdnnen die direkt mit den oben genann-

ten Umsatzen verbundenen Beschéftigtenzahlen errechnet werden. Diese Zahlen bilden die Aus-

gangsgrof3e fur die Ermittlung der indirekt vom Tourismus abhangigen Beschaftigten. Hierbei wurden

drei Folgeeffekte beriicksichtigt:

e Beschaftigung bei Lieferanten von Vorleistungen an die o. g. Sektoren als Empfanger touristischer
Ausgaben;

e Beschaftigung bei Lieferanten von Investitionsgitern an die 0. g. Sektoren als Empfanger touristi-
scher Ausgaben;

e Beschaftigung bei Lieferanten von Konsumgitern und Konsumentendienstleistungen durch Aus-
gaben der direkt tourismusabhangigen Beschéftigten.

®  Diese Pro-Kopf-Umsétze liegen beim Statistischen Bundesamt fir die Bereiche Beherbergungsgewerbe und Gastronomie

in genauer Ubereinstimmung vor. Fiir den lokalen Transport wird auf den Bereich ,StraBenpersonenverkehr* zuriickgegrif-
fen. Fur die beiden anderen Ausgabenbereiche liegen keine detaillierten Werte vor, so dass auf Durchschnittswerte, die
vom Statistischen Bundesamt im Rahmen ihrer Berichterstattung tber den Querschnittsbereich Dienstleistungen (Dienst-
leistungen in Deutschland - Entwicklung und Ergebnisse 2003/2004, Wiesbaden 2004) zuriick gegriffen wird.
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Fur diese Berechnung wird auf die Input-Output-Analyse zurtickgegriffen. Vorzug der Input-Output-
Analyse ist die Beriicksichtigung aller indirekten Folgewirkungen Uber die gesamte Kette der Vorleis-
tungsbeziehungen (Ursprungsumsatz — Vorleistungslieferung — Lieferung an Vorleistungslieferanten
usw.). Insofern ist sie dem Ansatz bei der Berechnung der Einkommenswirkungen (berlegen. Ein
weiterer Vorzug ist, dass wirtschaftliche Wirkungen von Vorleistungslieferungen aus dem Ausland
korrekterweise ausgeklammert werden.

Allerdings bestehen zwei Einschrénkungen:

e Die einzig verfligbare Input-Output-Tabelle des Statistischen Bundesamtes gibt es nur fir
Deutschland insgesamt, nicht fir einzelne Bundeslander oder gar kleinere Gebietseinheiten. Es
gelten somit typische Inputstrukturen der erfassten Branchen.

e Die Branchendifferenzierung der Input-Output-Tabellen ist grober als wiinschenswert. Es miissen
daher Strukturen der dort enthaltenen groberen Branchengruppen verwendet werden.

Insgesamt wurden in den landlichen Regionen der neuen Bundeslander 128.450 direkt tourismusab-

hangig Beschéftigte berechnet (Jahr 2004). Hinzu kommen indirekte Beschaftigungseffekte:

e Empfanger touristischer Ausgaben (Gastgewerbe, Handel usw.) kaufen Vorleistungen bei anderen
Betrieben ein. Hierdurch entstehende Arbeitsplatze wurden mit 31.189 ermittelt;

e Empfanger touristischer Ausgaben tatigen Investitionen. Bei den Lieferanten der Investitionsguter
entstehen weitere 108 Arbeitsplatze;

e Beschaftigte bei den Empfangern touristischer Ausgaben (direkt tourismusabhangige Beschéftig-
te) geben ihr Einkommen fir Konsumzwecke aus. Hierdurch entstehende Arbeitsplatze wurden
mit 65.275 berechnet.

e Insgesamt sind zu den 128.450 direkt tourismusabhéangig Beschéftigten 96.572 indirekte Folgebe-
schaftigte hinzuzurechnen (Summe 225.022). Das bedeutet: zu jedem direkt tourismusabhangi-
gen Beschaftigten kommen 0,75 Folgearbeitsplatze hinzu.

Tabelle 18 Direkt und indirekt Beschaftigte in den Iandlichen Regionen der neuen
Bundeslander durch den Tourismus insgesamt im Jahre 2004
Bundesland Anzahl Beschaftigte 2004
Unterkunft | Verpflegung | Einkauf Freizeit/ lokaler sonstige Summe
im Gastge- Unterhal- |Transport| Dienstlei-
werbe tung stungen

Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)

Brandenburg 4.746 20.398 4.880 2.169 227 1.938 34.358
Mecklenburg-Vorpommern 12.381 28.907 5.536 2421 668 3.621 53.534
Sachsen 740 2.997 486 291 45 536 5.095
Sachsen-Anhalt 2.445 9.599 3.194 1.143 198 1.061 17.640
Thuringen 3.031 9.727 2.591 940 217 1.317 17.823
Zwischensumme 23.343 71.628 16.687 6.964 1.355 8.473 | 128.450
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte

bei Vorleistungslieferanten 31.189
bei Lieferanten von Investitionsgiitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 108
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhangig Beschaftigten 65.275
Zwischensumme indirekt Beschaftigte 96.572
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 225.022

Quelle: PLANCO

Bei der Interpretation dieser Zahlen ist zu beachten:

e Beschéaftigungseffekte durch Vorleistungen, Investitionen und Konsumausgaben flie3en zu einem
wesentlichen Teil nicht den touristischen Regionen, nicht einmal dem jeweiligen Bundesland zu,
sondern verteilen sich auf alle Bundesléander in Ost und West;
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e Die Zahlen sind Rechenergebnisse auf Basis umfangreicher Schatzungen. Sie sind daher trotz
scheinbarer Genauigkeit nur als GréRenordnungen zu sehen;

e Eine Korrektur fur Abflisse in das Ausland ist nicht erforderlich. Diese wurden bei den Berech-
nungen bereits abgezogen.

Weiter differenzierte Berechnungsergebnisse finden sich in der Anlage (Kap. 6.2.3).

3. SZENARIEN 2020 FUR DEN TOURISMUS IN LANDLICHEN REGIONEN DER
NEUEN BUNDESLANDER UNTER DEM EINFLUSS VERANDERTER
RAHMENBEDINGUNGEN

3.1 Ubersicht tiber die Szenarien

Im Folgenden werden Szenarien fir die Entwicklung der touristischen Nachfrage in den landlichen
Regionen der neuen Bundeslénder unter dem Einfluss Ubergeordneter Rahmenbedingungen entwi-
ckelt. Diese werden spater - mit regionalspezifischen Anpassungen - auf die drei Beispielregionen
Ubertragen. Diese Szenarien zeigen mogliche Trends unter bestimmten Annahmen. Fir eine fundierte
Prognose bestehen erhebliche Datenliicken schon beziglich der aktuellen Nachfragestruktur. Auch
liegen keine geeigneten Rahmenprognosen vor, aus denen sich auf landliche Regionen der neuen
Bundeslander Ubertragbare Entwicklungen ableiten lieRen. Hier besteht ein Empirie- und Forschungs-
bedarf, der um so dringlicher ist, als sich Veranderungen bisheriger Trends ankundigen.19

Zwei Faktoren beeinflussen die kiinftige touristische Nachfrageentwicklung in Deutschland, auf die
einzelne Regionen oder Anbieter kaum Einfluss nehmen kénnen:

(1) die Bevolkerungsentwicklung;
(2) die Entwicklung der verfligbaren Einkommen.

Innerhalb dieses Rahmens kénnen die Anbieter (Unternehmen, Regionen, Bundeslander) versuchen,
ihren Marktanteil zu erhéhen.

Fur die Entwicklung 2004-2020 wurden drei aufeinander aufbauende Szenarien formuliert und in ihren
Auswirkung auf die landlichen Regionen allgemein sowie auf die Beispielregionen berechnet:

Szenario 1: Einfluss der Bevolkerungsentwicklung in den Landern/ Regionen (Gesamtzahl
und Altersstruktur) auf die touristische Nachfrage bei unverandertem Reise-
verhalten;

Szenario 2: Einfluss sich verdndernder wirtschaftlicher Rahmenbedingungen auf das Rei-

severhalten und damit die touristische Nachfrage, zusatzlich zu den demogra-

phischen Veranderungen aus Szenario 1;

Aktivierungsszenario: Ubernahme aller Veranderungen aus Szenario 2, zusatzlich Beriicksichtigung
der geschatzten Effekte einer Starkung der interregionalen Wettbewerbsposi-
tion durch tourismusférdernde MaRnahmen.

e Dieses Aktivierungsszenario wird zunéchst fiir die Beispielregionen entwi-
ckelt, da die AktivierungsmalRnahmen und -potenziale hier eher abschatz-
bar sind als in groReren Gebieten;

e Die Ergebnisse aus den Beispielregionen werden auf das Szenario 2 fir
die landlichen Regionen der neuen Bundeslander tibertragen.

Die folgende Tabelle fasst die wesentlichen Variablen zusammen, die in den Szenarien beriicksichtigt
werden. Die Szenarioannahmen im Einzelnen werden in den folgenden Abschnitten erlautert.

¥ vgl. Versuche einer Vorausschau unter Beriicksichtigung der demographischen Veranderungen durch Haehling, Ch., Struk-

tur- und Verhaltensanderungen im touristischen Markt, Berlin 2004. und F.U.R. Urlaubsreisetrends bis 2015.
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Tabelle 19 Ubersicht Uber die Szenarien 2004-2020
Regiona- | Variable | Szenario 1 Szenario 2 Aktivierungsszenario
ler Bezug
Neue Unter- = Ubernachtungstourismus aus dem Inland | = wie Szenario 1 = wie Szenario 1
Bundes- schiede- (Beherbergungsbetriebe & Campingplat-
lander ne Markt- ze)
= insge- segmente | = Ubernachtungstourismus aus dem Aus-
samt land
= landli- = Tagestourismus
che Re- | Bevolke- | = Gesamtbevilkerung je Bundesland (ins- = wie Szenario 1 = wie Szenario 1
gionen | rungsent- gesamt und landliche Regionen allein)
wicklung | = Alterszusammensetzung der Bevolkerung
2004- = Ziel(bundes)landspezifische Herkunfts-
2020 struktur der Gaste nach ABL/ NBL, diffe-
renziert nach Ubernachtungs- und Tages-
tourismus
Wirt- Konstanz der Faktoren auf dem Niveau von | = Reiseintensitét in den Her- = wie Szenario 2
schaftli- 2004: kunftsregionen ABL und NBL
che = Reiseintensitat = Inlandsanteil an den Reisen
Entwick- | = Inlandsanteil an den Reisen (einheitl. Veranderungsfaktor
lung = Dauer der Inlandsreise fur ABL und NBL, ausg. Alters-
2004- vgl. Kap. 3.2.1 gruppe >65 in ABL)
2020 = Dauer d. Inlandsreisen (ein-
heitl. Verédnderungsfaktor fur
ABL und NBL)
vgl. Kap. 3.2.2
Entwick- | = keine Veranderung der Marktanteile = keine Veranderung der Markt- | = Marktanteilsverbesse-
lung reg. anteile rung analog zu den Er-
Marktan- gebnissen fiir die Bei-
teile spielregionen
vgl. Kap. 5.1
Beispiel- Markt- = Ubernachtungstourismus in Beherber- = wie Szenario 1 = wie Szenario 1
regionen: | segmente gungseinrichtungen und auf Campingpléat-
= Meck- zen
lenbur- = Tagestourismus
gische = Wassertourismus (Hausboote, Kanus,
Seen- Passagierschifffahrt, maritime Events)
platte = weitere Segmentierung nach Reisemo-
= Ruppi- tiven (Ausruh-, Bade-, Kur-, Sport-, Stad-
ner te-, Kultur-, Bildungs-, Eventtourismus)
Land/O | Bevolke- | = Gesamtbevolkerung je Bundesland (ins- = wie Szenario 1 = wie Szenario 1
berha- rungsent- gesamt und landliche Regionen allein)
vel wicklung | = Alterszusammensetzung der Bevolkerung
= Mittelel- | 2004- = Ziel(bundes)landspezifische Herkunfts-
beregi- | 2020 struktur der Gaste nach ABL/ NBL, diffe-
on renziert nach Ubernachtungs- und Tages-
vgl. Kap. 4 tourismus
= Bevélkerungsentwicklung im Einzugs-
bereich des Tagestourismus
Wirt- Konstanz der Faktoren auf dem Niveau von | Gleiche Veranderungsfaktoren wie Szenario 2
schaft- 2004: gegeniber 2004 wie fiir die NBL
liche = Reiseintensitat insgesamt:
Entwick- | = Inlandsanteil an den Reisen = Reiseintensitét in den Her-
lung = Dauer der Inlandsreisen kunftsregionen ABL und NBL
2004- = |nlandsanteil an den Reisen
2020 = Dauer der Inlandsreisen
Veran- = keine Veranderung der Praferenzstruktu- | = keine Veranderung der Préfe- | = Unterschiedliche
derte ren renzstrukturen Entwicklungsdyna-
Reisepréa- mik nach Hauptrei-
ferenzen semotiven
Entwicklg | = keine Veranderung der Marktanteile = keine Veranderung der Markt- | Veranderung der Markt-
reg. anteile anteile durch:
Markt- = gebietsspezif. Seg-
anteile mentstruktur der Gas-
2004- tezahlen
2020 = Angebotsverbesserun-
gen
Anmerkung: fett markiert sind Aspekte, die in den Beispielregionen gegeniiber den Szenarien fir die neuen Bundeslander bzw. deren landliche Regionen insgesamt

betrachtet werden
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3.2 Szenarioannahmen

Die umfangreiche Literatur zu den beherrschenden Trends im Tourismus zeigt eine Vielfalt sich teil-
weise Uberschneidender Determinanten. Demnach wird sich der Tourismus in den kommenden Jah-
ren nach Volumen und Zusammensetzung stark andern. In der Literatur genannte Trends missen
zum Teil hinsichtlich ihrer langfristigen Wirkung hinterfragt werden. So ist die These von der starken
Kaufkraft der wachsenden Gruppe der Alteren kurzfristig zutreffend, langfristig jedoch aufgrund stag-
nierender Rentenniveaus einzuschranken. Auch die These einer sinkenden Sparquote, die dem Tou-
rismus zugute komme, muss angesichts der zwingender werdenden privaten Altersvorsorge infrage
gestellt werden.

Der statistisch nicht erfasste Wassertourismus wird nur fur die Beispielregionen geschatzt. In den
Szenarien fir die neuen Bundeslander bzw. deren landliche Regionen insgesamt ist er nicht enthal-
ten.

Reisende aus Deutschland generieren ca. 4 Milliarden Reisetage, von denen 3/4 innerhalb Deutsch-
lands verbracht werden. Hier sind Reisetage bei Ubernachtungen in privaten (nicht vermieteten) Un-
terkiinften enthalten. Hinzuzurechnen sind mindestens 39 Millionen Ubernachtungen von Kindern
(ohne private Unterkijnfte).20 Das Tourismusvolumen im Inland wird durch die auslandischen Géaste
erganzt (57 Mio. Ubernachtungen).

Tabelle 20 In Deutschland generierter Tourismus 2004 (Reisetage
Reisetage
darunter Inland
Mio Mio | Anteil

Reisen ab 4 Ubernachtungen 1.198 320 26,7
Kurzreisen 1-3 Ubernachtungen 69 57 82,6
Tagesausflige 2.750 2.620 95,3
Marktvolumen (1) 4.017 2.997
Ubernachtungen der Kinder 39
Marktvolumen (2) 3.036

Quellen: destatis: Statistisches Jahrbuch 2004;

Tagesreisen der Deutschen, dwif, Miinchen 2005
Tagesausfliige tragen zum Marktvolumen mehr als zwei Drittel bei.** Kurzreisen (mit Ubernachtung)
haben laut Reisebefragungen 2004 gegentber 2002 zugenommen, fallen aber weiterhin anteilig noch
wenig ins Gewicht.

3.2.1 Bevoélkerungsriuckgang und Veranderungen der Altersstruktur: Szenario 1

Fir die touristische Nachfrage in den neuen Bundeslandern ist die Bevolkerungsentwicklung innerhalb
dieser Region wesentlich, da viele Gaste von dort kommen (je nach Bundesland zwischen 37 und
64 % der Ubernachtungen und zwischen 76 bis iiber 90 % der Tagesausfliige).*

Nach neueren Schatzungen wird fiir die neuen Bundeslander ein deutlicher Bevolkerungsriickgang
erwartet”®. Gravierend wird sich die Altersstruktur der Bevélkerung verandern.

2 Ermittelt als Differenz von Angaben der Reiseverhaltensbefragung 2004 (>15 Jahre) und der Daten zu den Gastetibernach-

tungen im Inland < und > 8 Betten

Die amtliche Statistik konzentriert sich ausschlieRlich auf die Erfassung der Ubernachtungsreisen in Beherbergungsstatten.
Die sonstigen Ubernachtungen in privaten nicht gemieteten Unterkiinften machen laut Reisebefragung des Statistischen
Bundesamtes ca. 93 Mio Ubernachtungen im Inland aus. Tagesausfliige werden nicht erfasst.

Siehe Landerspezifische Erhebungen zu den Géstestrukturen bei Ubernachtungsgésten zwischen 2001 und 2004 sowie
Maschke, J.: Tagesreisen der Deutschen, Miinchen 2005

Statistisches Bundesamt (Hrsg.): Bevolkerung Deutschlands bis 2050 — Ergebnisse der 10. koordinierten Bevélkerungsvor-
ausberechnung, Presseexemplar, Wiesbaden Juni 2003

Statistisches Bundesamt — destatis: Bevélkerung Deutschlands von 2002 bis 2050, 10. koordinierten Bevdlkerungsvoraus-
berechnung, CD-ROM — Ergebnistabellen, Wiesbaden 2003

Sonderauswertung durch das Statistische Bundesamt unterschieden nach Alten Bundesléandern und Neuen Bundeslandern
(einschl. Berlin), Oktober 2005
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Tabelle 21 Bevoélkerungsvorausschatzung 2004-2020 in den alten bzw. neuen Bundes-
landern nach Altersgruppen
Altersgruppe |Bevélkerung
Gebiet 0-15J. | 1565J. [ >65J. | insgesamt
1.000
Neue 2004 2.053 11.761 3.007 16.821
Bundeslander 2020 1.759 9.311 3.995 15.064
Anderung % -14 -21 33 -10
Alte 2004 10.827 43.664 11.189 65.680
Bundeslander 2020 8.425 42.750 14.218 65.393
Anderung % -22 -2 27 0

Quelle: destatis; 10. Koordinierte Bevolkerungsvorausberechnung (Variante 4)

Abbildung 8: Bevolkerungsentwicklung in den alten und neuen Bundeslandern 2004-2020
nach Altersgruppen
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2004 2020 2004 2020
Neue Bundeslander Alte Bundeslander
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W 15-65 J. 11.761 9.311 43.664 42.750
@0-15 J. 1.000 2.053 1.759 10.827 8.425

[@0-15 J. 1.000 W 15-65 J. 0>65J.]

Quelle: destatis, 10. koordinierte Bevdlkerungsvorausberechnung (2003), Variante 4

Danach werden in den neuen Bundeslandern 2020 etwa 2,3 Millionen Menschen im erwerbsfahigen
Alter weniger leben als 2004. Hingegen wachst die Zahl der Alteren (>65 J.) um fast eine Million.?* In
der kleiner werdenden Gruppe der Personen zwischen 15 und 65 Jahren nimmt die Zahl der 50 bis
unter 65-Jahrigen noch zu. Hingegen sinkt die Gruppe der unter 40-Jéhrigen.

Diese Verschiebungen wirken sich auf die touristische Nachfrage aus, da die altere Bevdlkerung eine
geringere Reiseintensitat sowohl bei Ubernachtungsreisen als auch bei Tagesausfliigen aufweist.

Tabelle 22 Reiseintensitat der deutschen Bevolkerung nach Altersgruppen 2000-2004
Entwicklung der Reiseintensitat 2000-2004
2000 2002 2004
15-65 >65 |zusam-| 15-65 >65 |zusam-| 15-65 >65 |zusam-
Jahre | Jahre men Jahre | Jahre men Jahre | Jahre men
Bevolkerung (Mio.) 55,79 13,69] 69,48| 55,68| 14,44] 70,12| 55,43| 14,20 69,62
Zahl der
Urlaubsreisenden* (Mio.) 45,70 7,8 53,5 39 7,6 46,4 38,7 6,1 44,8
Reiseintensitat (%) 81,9 57,0 77,0 70,0 52,6 66,2 69,8 43,0 64,3

* (iber 15 Jahre; Ubernachtungsreisen ab 4 Ubernachtungen
Angaben nach Altersgruppen teilweise mit Standardabweichung zwischen 10 und 20%!

Quelle: destatis - Reiseverhaltensbefragungen

Somit ergeben sich aus den erwarteten Veranderungen der Altersstruktur folgende Konsequenzen fir
die Nachfrageentwicklung:

e negative Wirkung:
Die wachsende Gruppe der Uber 65-Jéhrigen reist weniger als die jungere Bevolkerung. Fir das
Jahr 2004 schatzt das Statistische Bundesamt die Reiseintensitéat (Zahl der Urlaubsreisenden je
Einwohner) bei den >65-Jahrigen auf 43 %, fur die 15-65-Jahrigen aber auf 70 %. Beide Zahlen
sind zwischen 2000 und 2004 deutlich gefallen (von im Mittel 77 % auf 64 %), vgl. Tabelle 22.

*  siehe unter anderem auch: Demographische Effekte sind nicht mehr zu bremsen, IAB-Kurzbericht, Ausgabe Nr. 11/
26.7.2005
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e positive Wirkung:
Die - wachsende - dltere Bevélkerung reist haufiger nach inlandischen Zielen als die unter 65-
Jahrigen: im Jahr 2004 nach verschiedenen Schatzungen zu 40-50 % gegenuber 30-35 % bei den
unter 65-Jahrigen - vgl. die folgende Tabelle:

Tabelle 23 Inlandsanteil bei Ubernachtungsreisen nach verschiedenen Quellen

Inlandanteile bei Ubernachtungsreisen ab 4]

Reisendengruppe Ubernachtungen

Datenquelle 1999]  2000] 2002  2003[ 2004

in Prozent

alle Reisenden

F.UR. 29,0 305 325 308

BAT. 31,0 330 380 344

destatis 32,3 30,8 31,0

Reisende >65 Jahre

BAT. 55,0 48,0

destatis* 147,41 143,4/ /41,0

// hohe Standardabweichungen

Quellen: F.U.R, B.A.T Freizeitforschungsinstitut, destatis

3.2.2 Einkommen und Einkommensverwendung: Szenario 2

Ein zusammenfassender Indikator fiir die touristische Nachfrage (ohne Tagestourismus) ist die Uber-
nachtungsintensitat. In der Entwicklung der Ubernachtungsintensitét spiegeln sich Veranderungen der
Reiseintensitat (Reisende/Einwohner), des Inlandsanteils an den Reisen (Inlandsreisen/Reisender)
und der mittleren Reisedauer (Inlandsiibernachtungen/Inlandsreisen) wider.

Ubernachtungsintensitat = Ubernachtungen im Zielgebiet/ 100 Einwohner im Herkunftsgebiet

— Reisende Inlandsreisen Inlandstibernachtungen
Inlandsiibernachtungen Einwohner Reisender Inlandsreisen
Einwohner = Reiseintensitast X Inlandsanteil X Reisedauer

An diesen Einflussfaktoren orientieren sich die Szenarien.

Fur die Entwicklung des Inlandstourismus ist die Reisedauer wesentlich. Wahrend Urlaubsreisen (ab 4
Ubernachtungen) nur zu 27 % im Inland stattfinden, sind es bei Tagesausfliigen 95 %, bei Kurzreisen
83 %.

In Abbildung 4 wurde der enge Zusammenhang zwischen der Entwicklung der Ubernachtungsintensi-

tat und der verfugbaren Einkommen gezeigt.”> Die zukiinftige Entwicklung der touristischen Ausga-

benspielrdume wird von mehreren Trends belastet:

> Steigerung der Olpreise/Energiekosten

> Anhaltender internationaler Standortwettbewerb mit hohem Druck auf die Léhne

> Abnehmende Ausgabenspielrdume in 6ffentlichen Haushalten (Entlastung der Unternehmen auf
Grund des Standortwettbewerbs, Haushaltskonsolidierung)

> Doppelbelastung der Erwerbstéatigen durch Beitrdge zur Altersvorsorge.

Diese Tendenzen zeigten sich bereits in den letzten Jahren:

e Nach 2001 entwickelte sich das real verfliigbare Einkommen negativ oder nur schwach positiv
(2002: -1,1 %, 2003: -0,2 %, 2004: +0,8 %)*° , wobei die Veranderungen bei den Arbeitnehmer-
einkommen gegeniber den Unternehmereinkommen noch ungunstiger ausfielen.

e Der Anteil privater Konsumausgaben verringerte sich von 2000-2004 von 91,8 % auf 90,7 %.

e Die Sparquote erhghte sich im gleichen Zeitraum von 9,2 auf 10,5 %.

% Bei der Studie des B.A.T Freizeitforschungsinstituts , Tourismusanalyse 2005“ gaben beispielsweise knapp 60% aller Be-

fragten mit einem Haushaltsnettoeinkommen tber 2500 Euro an, eine Urlaubsreise in 2005 zu planen, hingegen nur 26,5%
mit einem Haushaltsnettoeinkommen unter 1500 Euro. Die Studie des dwif zu den Tagesreisen ergibt eine kontinuierliche
Erhdhung der Tagesreiseintensitat mit dem Einkommen (Tagesreisen der Deutschen Schriftenreihe des dwif Nr. 50/2005,
S. 23)

% Verteilung der Einkommen 1999-2003, Studie im Auftrag des BMGS, Frankfurt 2004
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e Es erhohten sich die Ausgabenanteile fir Wohnung, Wasser, Strom, Gas und Gesundheit von
27,3 % (2000) auf 28,7 % (2004).

e Hingegen sanken die Ausgaben fir Beherbergung und Gaststétten von 5,7 auf 5,2 %. Sie wiesen
absolut gegenuiber allen anderen Ausgabenpositionen den groRten Riickgang auf. 2’

Folgen:

e anhaltend geringer Zuwachs bei den verfigbaren Einkommen, insbesondere bei Arbeithehmer-
haushalten und Transferbeziehern mit Phasen der Stagnation oder gar des Riickgangs.”

e sinkender Anteil privater Konsumausgaben an den verfugbaren Einkommen durch eine wachsen-
de Altersvorsorge, Privatisierung 6ffentlicher Leistungen (Gesundheit, Pflege, Bildung usw.) sowie
wachsende Ausgaben fir Verkehr und Energieversorgung.

e Weitere Polarisierung der Einkommen, wobei eine wachsende Gruppe mit real stagnierenden und
sinkenden verfligbaren Einkommen rechnen muss (untere Lohngruppen, Branchen mit geringer
Exportorientierung, Rentner), wovon die neuen Bundeslander besonders betroffen sein werden.

Es besteht ein deutlicher Zusammenhang zwischen der Ubernachtungsintensitét und der Entwicklung
der verfugbaren Einkommen. Dabei sind die Ausschlage der touristischen Nachfrage héher als dieje-
nigen der Einkommen - die Bevoélkerung federt Einkommensschwankungen gerade in der touristi-
schen Nachfrage tberdurchschnittlich ab:

Reiseverhaltensbefragungen bestétigen die zu erwartenden Reaktionen im Tourismus:

> Verkirzung der Reisedauer

> Wendung zu preiswerteren Urlaubszielen (ostdeutsche Regionen vor Nordsee oder Bayern),
Anbietern (Billigflieger) und Urlaubsformen.

> weniger Reisen (keine 2./3. Reise)

> kurzere Reisewege (Inland vor Ausland, nahegelegene Ziele).

Tabelle 24 Einkommen je Einwohner, Armuts- und Wohlstandsanteile 2002 nach Alters-
gruppen
Einkommen je Einwohner
Alter Deutschland | NBL Méanner |NBL Frauen
40-<55 1.615€
55-<70 1536 € 1.134 €
70-<85 1.345€ 1.158 € 1.013€
Anteil Einkommensarmut Anteil Wohlhabender
Alter ABL NBL Alter ABL NBL
40-<55 6% 14% 40-<55 11% 4%
55-<70 % 10% 55-<70 10% 3%
70-<85 6% 11% 70-<85 5% 0%
Bezug: bedarfsgewichtete Aquivalenzeinkommen nach der neuen OECD-Skala, Einkommensarmut: weniger als 50 % des bedarfsgewichteten
Aquivalenzeinkommens; Wohlhabende: doppeltes bedarfsgewichtetes Aquivalenzeinkommen

Quelle: Alterssurvey des Bundesministeriums fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend, Berlin 2005 (Datenerhebung 2002)

Die Betroffenheit der Altersgruppen durch die genannten Belastungen ist in Ost und West unter-
schiedlich. Am starksten belastet sind die Erwerbsfahigen in den neuen Bundeslandern, gefolgt von
den dortigen Ruhestandlern, gefolgt von den Erwerbsféhigen in den alten Bundeslandern. Am wenigs-
ten belastet erscheinen die Senioren in den alten Bundeslandern.

7T sachverstandigenrat zur Begutachtung der gesamtwirtschaftlichen Entwicklung: Jahresgutachten 2005/2006, Berlin 2005,

Anhangtabellen 29* und 30*, S. 63*, 64*
Die Verknappung von Erwerbsféhigen in den neuen Bundeslédndern insbesondere nach 2010 fihrt nicht nachhaltig zu
einem Anstieg der Einkommen, sondern verschlechtert die Standortattraktivitat
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Die Einkommen nach Altersgruppen® (vgl. AIterssurveysO) verdeutlichen den Abfall der Einkommen
mit wachsendem Alter:

Die Armut nahm in den neuen Bundeslandern seit 1996 nach dem Alterssurvey spiirbar zu. Neben der
anhaltend hohen Altersarbeitslosigkeit ist auch die geringe Verfligbarkeit angesparten Vermdgens zu
berlcksichtigen. Der hohe Anteil von Einkommensarmut bei den 40-55-Jéhrigen in den neuen Bun-
deslandern weist auf einen Trend anhaltender Altersarmut hin. In den neuen Bundesléandern entste-
hen groRRere Bevdlkerungsgruppen, fir die jahrliche Urlaubsreisen die Ausnahme bilden. Es ist damit
zu rechnen, dass sich das Verhaltnis der Alterseinkommen zum durchschnittlichen Einkommen lang-
fristig verschlechtert.®*

In einigen Publikationen® wird die Zunahme der Zahl der Alteren als Chance fir den Tourismus ge-
deutet. Als ein Argument dienen die wachsenden Erbschaften bzw. das angesparte Vermégen dieser
Altersgruppe. Allerdings sind die verfigbaren Vermdgen (ohne selbst genutzte Immobilien) in den
neuen Bundeslandern noch langst nicht auf dem Niveau Westdeutschlands, so dass der hierdurch
ermoglichte zusatzliche Ausgabenspielraum begrenzt ist. Auch konzentrieren sich die hdheren liqui-
den Vermodgenswerte noch auf einen geringen Bevdlkerungsteil, der ohnehin eine hohe Reisehaufig-
keit aufweist.

Ein weiteres Argument flr erwartete touristische Marktchancen ist eine hdhere Konsumquote der tber
65-Jahrigen. Dabei wird vernachlassigt, dass bei verringertem Einkommen die Aufrechterhaltung des
bisherigen Konsumverhaltens einen hdheren Anteil der Konsumausgaben am Gesamteinkommen
nach sich zieht. Eine gestiegene Konsumfreudigkeit ist damit nicht verbunden.*

Nach einer Studie des IWH Halle zu den Folgen des demographischen Wandels fiur das Land Sach-
sen®** miusste die jahrliche Produktivititssteigerung in den neuen Bundeslandern um einen halben
Prozentpunkt Uber der in den alten Bundeslandern liegen, um den Pro-Kopf-Einkommensabstand zu
Westdeutschland nicht gré3er werden zu lassen. Das lasst einen wachsenden Einkommensriickstand
vermuten.

Es kann unter Berticksichtigung dieser Entwicklungen insgesamt nicht davon ausgegangen werden,
dass die touristische Nachfrage in den neuen Bundesléandern ihr Niveau halten wird.®

Die umfangreiche Literatur zu Veranderungen im Reiseverhalten*® nennt insb. folgende Determinan-
ten, deren prognostische Umsetzung freilich schwierig bleibt:
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0 bedarfsgewichtete Nettodquivalenzeinkommen: es wird die Haushaltsgrof3e berucksichtigt

Alterssurvey des Bundesministeriums fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend, Berlin 2005 (Datenerhebung 2002); dieser
Alterssurvey wurde im Auftrag des BMFSFJ vom Deutschen Zentrum fir Altersfragen (DZA) durchgefiihrt.

Ragnitz, Joachim: Demographischer Wandel in Sachsen — Teilbereich ,Staatliche Handlungsféahigkeit/finanzielle Ressour-
cen” — Teil lll: ,Implikationen fur die Wirtschaftsforderung und den Infrastrukturaufbau®, Gutachten des IWH Halle i.A. der
Sachsischen Staatskanzlei, Halle 2004.); Ragnitz geht in seiner Simulationsrechnung fiir 2020 fiir das Bundesland Sachsen
von einem Rentenniveau von 55% des durchschnittlichen Nettoeinkommens aus.

z. B. Forschungsgemeinschaft fir Urlaub und Reisen (F.U.R.) Urlaubsreisetrends 2015, Hamburg, Kiel 2004., oder auch
Roland Berger, Tourismustrends und Auswirkungen auf Osterreich, Wien 2004 u.a.

Petermann, Thomas / Revermann, Christoph / Scherz, Constanze: TA-Projekt Zukunftstrends im Tourismus, TAB Bdro fir
Technikfolgenabschatzung beim Deutschen Bundestag Arbeitsbericht 101, Mai 2005.

Ragnitz,J., Demographischer Wandel in Sachsen, a.a.O.

Gegenlaufige Argumentationen erscheinen wenig stichhaltig. Dass Urlaubsreisen als ,fast unverzichtbar erscheinen* und
+Einsparungen bei Reisen vergleichsweise schwer fallen“ (,Zukunftstrends im Tourismus, TA-Projekt, Arbeitsbericht Nr. 101,
2005,S. 45) ist sicher richtig. Das trifft auf andere Ausgabenbereiche aber ebenfalls zu. Es andert auch nichts an sinkenden
Spielraumen fur den privaten Konsum.

Folgende Quellen sind hierbei u.a. von Bedeutung: Petermann, Thomas / Revermann, Christoph / Scherz, Constanze: TA-
Projekt Zukunftstrends im Tourismus, TAB Biro fur Technikfolgenabschatzung beim Deutschen Bundestag Arbeitsbericht
101, Mai 2005; Prof. Dr. von Haehling, Christoph u.a.: Struktur- und Verhaltensverédnderungen im touristischen Markt; eine
Untersuchung im Auftrag der Willy-Scharnow-Stiftung fur Touristik, Berlin 2003; Horst W. Opaschowski: Tourismusanalyse
2005 mit Grundlagenforschung, B-A-T Freizeitforschungsinstitut GmbH, Hamburg 2005; Walder, Bibiana / Prof. Dr. Weier-
mair, Klaus (Zentrum fir Tourismus und Dienstleistungswirtschaft - Universitéat Innsbruck): Innovationen und die Rolle von
Markttrends im Tourismus Vortrag bei ITB 2004 Hochschulforum “Market Trends and Innovations” Berlin 2004; Bieger,
Thomas / Laesser, Christian: Tourismustrends — Eine aktuelle Bestandesaufnahme; Jahrbuch der Schweizerischen Touris-
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> Wachsende Souveranitat, Bildung und Mobilitatsbereitschaft

Y

Individualisierung von Interessen und Bedirfnissen/ Entsolidarisierung/ Singleleben

A\

Identitatsverlust, gefuhlte Authentizitatsverluste als Folge einer Medien- und Informationsuber-
flutung

Suche nach ,losen, unverbindlichen* Gemeinschaften, Gruppen, Szenen

Verlangerung der jungen, gesundheitlich fitten Lebensphase, htheres Gesundheitsbewusstsein
Wieder zunehmende Unsicherheitsgefiihle und Suche nach Bewaéltigungsstrategien
Wachsender Wert von Genuss, Mul3e, Bequemlichkeit, Wellness

Wachsendes Bediirfnis nach Bildung und Kultur bis ins Alter

YV V.V V V V

Verringerte Bindung an die Erwerbsarbeit.

Diese Trends haben je nach Altersgruppe unterschiedliche Konsequenzen, vgl. dazu auch den An-
hang Kap. 6.3:

> wachsende Multioptionalitat bei der Urlaubs- und Freizeitform, bei Alteren starker als bei Jiinge-
ren, wo bereits eine grof3e Vielfalt erreicht ist; Folge: Teilung eines nicht wachsenden Touris-
musvolumens auf immer mehr Marktsegmente, Neustrukturierungen

> weitere Polarisierung von Anspriichen bei wachsender Zielgruppendifferenzierung

> mehr Nachfrage nach Urlaubsformen, die einen Ausgleich zu den ,Zumutungen“ der Gesell-
schaft bieten (vor allem mittlere Jahrgange bis 65 Jahre)

> mehr Nachfrage nach Urlaubsformen, die helfen, den Anforderungen der Gesellschaft besser
zu entsprechen (besonders jingere und mittlere Jahrgange)

> mehr Nachfrage nach Urlaubsformen, die Raum schaffen zur Selbstfindung, Besinnung und
Ruhe (mittlere und altere Jahrgange)

> mehr Nachfrage nach Urlaubsformen mit spezifischen Inhalten, die die Selbstentfaltung von
Fahigkeiten und Interessen aus Vergnugen férdern (mittlere und altere Jahrgange- starke Aus-
differenzierung bei begrenzter Grolenordnung der Nachfrage).

Zunehmend werden Reiseentscheidungen durch 6kologische Faktoren beeinflusst. In den Bergen
nimmt die Schneesicherheit ab, so dass jeder Winterurlaub zu einem Risiko wird. Strande sind zeit-
weise verschmutzt und verhindern den Badeurlaub. Unwetter und Uberschwemmungen kénnen zu
bestimmten Jahreszeiten Camping, Kanuurlaub, Angeln usw. unmdglich machen. Kranke Waldgebiete
oder verbrannte Bestédnde mindern die Attraktivitéat der Landschaft und halten Urlauber fern.

Die gewachsene Multioptionalitat der Reiseziele driickt sich auch darin aus, dass Reisende vor keiner
Weltregion zurtickscheuen. Dabei geniel3en sie Landschaften und beobachten Kulturen, um fiir sich
einen Gewinn an Erfahrung und Genuss zu erzielen. Die Kulturen, auf die sie treffen, stehen im Ge-
gensatz zur Kultur der Wohlstandsgesellschaften. In den letzten Jahren wurden Probleme in anderen
Weltregionen stérker als Ergebnis der Politik der Wohlstandsgesellschaften gesehen, so dass sie sich
in Hass und Terror auch gegen Reisende aus den entsprechenden Landern entladen.

Jedoch fiihren diese Unwéagbarkeiten nur begrenzt dazu, den Reisenden vorsichtiger zu machen. Es
ist vielmehr eine Gewdhnung an ein héheres Risiko zu beobachten. Nur in geringem Mal3e &ndern
Reisende ihre Urlaubsplane.®” Gewinner ist nicht unbedingt das Inland, was unter anderem an den
Wetterschwankungen liegt. Der bei starkerem finanziellem Druck sowie verkirzter Reisedauer stei-
gende empfundene Wert jedes Reisetages vermindert die Bereitschaft, Schlechtwettertage in Kauf zu
nehmen. Das wird vor allem die Zielgruppe der unter 65-Jahrigen betreffen.

muswirtschaft 2002/03, IDT-HSG; Roland Berger — Strategy Consultants: Tourismus-Trends und Auswirkungen auf Oster-
reich Pressemitteilung Wien, 27. Juli 2004

37 vgl. z. B. die Befragung nach der Flutkatastrophe an der Elbe und Nebenfliissen; Tourismusanalyse 2005
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Das folgende Schaubild zeigt zusammenfassend die Faktoren fur die zukunftige Entwicklung der Ein-
kommen der verschiedenen Bevélkerungsgruppen.

Abbildung 9 Zukunftige Trends der Einkommensentwicklung

Allgemeine Trends:

e  Geringes Wachstum der verfligbaren Einkommen

¢ wachsende Anteile von Ausgaben fiir Gesundheit, Bildung, Energie an privaten Konsumausgaben
e  Privatisierung sozialer Risiken, wachsende private Altersvorsorge

15 bis 65-Jahrig Uber 65-Jahrig

e Wachsende Altersvorsorge/ Erhthung der Sparquo- | ¢  Bei gegenwartig noch ca. 80 % des gewichteten
te Nettodquivalenzeinkommens (neue OECD-Skala:

e Verringerung staatlicher Transferleistungen fir geringe Bedarfsgewichte zusatzlicher Haushalts-
Erwerbslose mitglieder) — spirbar sinkendes Niveau der indivi-

duellen Renten im Vergleich zum Durch-

e Erhdhung des Anteils der Geringverdiener o
schnittseinkommen

e keine wesentlich steigende Erwerbsbeteiligung

Neue Bundeslander: Neue Bundeslander:
e Rickgang der Erwerbstatigkeit mit der Folge mittel- | ¢ Erh6hung des Anteils von Beziehern sehr niedri-
fristig sinkender verfligbarer Einkommen ger Renten

e Verschlechterung des Verhéltnisses zwischen Ein-
kommen erwirtschaftender und von Transferleistun-
gen abhangiger Bevdlkerung;

e Erh6hung des Anteils von Personen mit geringen
verflgbaren Einkommen

e Polarisierung: Erhéhung der Einkommen gut posi-
tionierter Erwerbstétiger

Quelle: PLANCO

Im Szenario 2 werden auf der Grundlage der beschriebenen Zusammenhéange folgende Annahmen
getroffen:

¢ Inden alten Bundeslandern gibt es anfangs noch eine leicht wachsende Reiseintensitat der Be-
volkerung unter 65 Jahre -
Faktor fiir die Ubernachtungsintensitét in den neuen Bundeslandern (Altersgruppen <15 Jahre,
15-65 Jahre) =1,05.

Tabelle 25 Reisezahl und -dauer der deutschen Bevdlkerung 2000-2004
Jahr Entwicklung
2000 2002 2004| 2004/2000

Zahl der privaten Reisen (Mio.) 128,0 137,8 137,8 7,7%
dar. Inland 53,6 64,5 65,5 22,2%
dar. Ausland 74,4 733 72,3 -2,8%)
Ubernachtungen (Mio.) 1.295,5 1.266,4 1.197,5 -7,6%
dar. Inland 386,6) 425,0 377,2 -2,4%)
dar. Ausland 908,9 841,4 820,3 -9,7%)|
Ubernachtungen/ Reise 10,1 9,2 8,7 -14,1%
dar. Inland 7,2 6,6 58 -20,2%)
dar. Ausland 12,2 11,5 11,3 -7,1%)|

Quelle: destatis - Reiseverhaltensbefragungen

e Der Kostendruck fihrt zu einem hdheren Inlandsanteil der Reisenden aus den ABL, an dem die
neuen Bundeslander partizipieren:
Faktor fiir die Ubernachtungsintensitét in den NBL (Altersgruppen <15 Jahre, 15-65 Jahre) =1,03.
e Der Kostendruck fuhrt ferner zu einer Verringerung der Reisedauer der Reisenden aus den alten
Bundeslandern:
Faktor fur die Ubernachtungsintensitat in den NBL (Altersgruppen <15 Jahre, 15-65 Jahre) =0,97.
e Die im Jahr 2020 Uber 65-Jahrigen der alten Bundeslander werden in diesem Szenario weiterhin
zu einer wachsenden Reiseintensitat tendieren, dem die 6konomischen Verhéltnisse aber Gren-
zen setzen. Innerhalb der Gruppe wird es eine entsprechende verstarkte Polarisierung geben.
Dem Trend zur Verringerung des Inlandsanteils der Reisen dieser Gruppe wirkt der Kostendruck
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entgegen. Insgesamt wird ein Ausgleich der gegenléaufigen Einflussfaktoren angenommen:
Faktor fiir die Ubernachtungsintensitét in den neuen Bundeslandern (Altersgr. >65 Jahre) =1.
¢ In den neuen Bundeslandern wird die Zahl der Erwerbstatigen weiter sinken.® Bevolkerungsriick-
gang, Arbeitslosigkeit, sinkende Binnennachfrage in den NBL mit erneutem Arbeitsplatzabbau er-
zeugen einen Kreislauf mit der Folge sinkender Reiseintensitét in allen Altersgruppen. In diesem
Szenario wird ein leichter Riickgang angenommen:
= Verringerung der Reiseintensitét = 0,95,
= Verkirzung der Reisedauer: = 0,97;
= Erhéhung des Inlandsanteils der Reisen zugunsten der NBL: 1,03.°
e Ubernachtungsreisen werden teilweise durch Tagesausfliige ersetzt. In den NBL erhéhen sich die
Tagesausfliilge um die eingesparten Reisetage bei Ubernachtungsreisen. In den ABL wird ein Zu-
wachs von Tagesausfliigen in die NBL um insgesamt 5 % angenommen.

Das Zusammenwirken der beschriebenen Veranderungsfaktoren beziiglich der Ubernachtungsintensi-
tat zeigt die folgende Tabelle:

Tabelle 26 Veranderungsfaktoren 2004-2020 der Ubernachtungsintensitéat im Zielgebiet

neue Bundeslander/ Berlin - Szenario 2

Entwicklung der Herkunftsgebiet Herkunftsgebiet
Neue Bundeslander und Berlin Alte Bundeslander

alle Altersgruppen < 15 bis 65 J. | >65 J.
Reiseintensitat 1 0,95 1,05
Inlandsanteil (NBL) 2 1,03 1,03 | 0,98
Reisedauer 3 0,97 0,97
Igrgebnis: 4=1*2*3 0,949 1,049 1,00
Ubernachtungsintensitat

Quelle: Eigene Annahmen (PLANCO)

3.2.3 Entwicklung des Tourismus aus dem Ausland

Fur Deutschland wird von der WTO unter Annahme, dass keine weitere Abschwéachung des Wirt-
schaftswachstums erfolgt, fiir den Zeitraum von 1995 bis 2020 eine jahresdurchschnittliche Wachs-
tumsrate der Gasteankinfte aus dem Ausland von 1,2 % prognostiziert. Die Prognosen fir Europa
fallen etwas ginstiger aus, wobei es vor allem auch die neuen Beitrittslander der EU sind, die auf
Grund des noch mangelnden Bekanntheitsgrads ein hdéheres Wachstumspotenzial aufweisen. Sie
sind somit auch fir die neuen Bundeslander als ,Hauptkonkurrent zu betrachten.

Tabelle 27 Entwicklung der Ubernachtungen ausléandischer Gaste in den neuen Bundes-
landern und Berlin 2004-2020 (in 1.000)
Zielgebiet 2004 2020
neue Bundeslander 4.110 6.595
Berlin 4.257 6.830
neue Bundeslander und Berlin 8.366 13.425
Index 100 160

Quelle: Eigene Schéatzungen (PLANCO)

Die Szenarien 2020 gehen von einem Wachstum der Gastezahlen aus dem Ausland in den neuen
Bundeslandern um jahrlich 3 % aus.

% Vergleiche die moglicherweise noch zu optimistische Prognose in IAB Kurzbericht, a.a.O.. Der neuere Kurzbericht Nr.

19/2005 gibt ein pessimistisches Bild iber die mdgliche zukunftige Entwicklung.

Die Reiseintensitat in den NBL ist laut einer Studie von Touristik & Caravanik International Leipzig zwischen 2002 und 2004
von 74% uber 73% auf 71% gesunken. Das ist in 3 Jahren ein Minus von ca. 4%.

Nach Petermann, Thomas / Revermann, Christoph / Scherz, Constanze: TA-Projekt Zukunftstrends im Tourismus, a.a.O. S.
87.
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In Berlin kann der Incoming-Tourismus auch bei schwacher Entwicklung des Inlandstourismus zu
einer weiter wachsenden Tourismusnachfrage fihren. In den Flachenlandern ist die Bedeutung des
Auslandstourismus weitaus geringer (deutlich unter 10 %), entsprechend geringer ist der Einfluss ei-
nes expandierenden Auslandertourismus.

3.3 Auswirkungen der Szenarioannahmen auf die touristische Nachfrage in den
neuen Bundesléandern

3.3.1 Szenario 1. Rucklaufige Bevdlkerungsentwicklung

Der Bevolkerungsriickgang sowie die verénderte Altersstruktur wirken sich regional unterschiedlich
aus, da die jeweilige Herkunftsstruktur (neue/ alte Bundeslander) voneinander abweicht.** Die Uber-
nachtungszahlen inlandischer Géaste in den neuen Bundeslandern sinken bis 2020 um 3 % (Berlin,
Sachsen-Anhalt) bis knapp 7 % (Brandenburg) (Mittelwert -4,7 %).

Da Tagesausfliige zu uber 90 % und mehr aus den neuen Bundesléndern selbst generiert werden,
missen aufgrund der Bevolkerungsabnahme Riickgédnge zwischen 5,6 % (Berlin) und 16 % (Sach-
sen-Anhalt) erwartet werden (Mittelwert -10,7 %). Auf Grund des hohen Anteils der besonders riick-
laufigen Tagesausflige sinkt die touristische Gesamtnachfrage aus dem Inland bis 2020 um knapp
10 %. Die noch positive Entwicklung der Tagesausflige/Einwohner kann den negativen demographi-
schen Effekt nur leicht abmildern. Ihre Zahl verringert sich um 9,6 %.

Tabelle 28 Szenario 1: Reisevolumen in den neuen Bundeslandern 2004 bis 2020 unter
dem Einfluss der demographischen Entwicklung bei konstantem Reisever-
halten

Szenario 1
2004 2020 Veranderung 2020 zu 2004
Inlandgéaste- Tagesaus- Inlandgaste- Tagesaus- Inlandgéste- Tagesaus-
Bundesland tbernach- 9 - Reisetage | tbernach- 9 - Reisetage | Ubernach- 9 . Reisetage
fluige fluge fluge
tungen tungen tungen
1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1000 % % %

Inlandsgaste

Berlin 9.089 97.400 106.489 8.825 91.948 100.773 -2,9 -5,6 -5,4

Brandenburg 12.119 91.557 103.676 11.316 84.747 96.063 -6,6 -7.4 -7.3

Mecklenburg-Vorpommern 30.336 61.800 92.136 28.791 54.862 83.653 -5,1 -11,2 -9,2

Sachsen 18.584 131.100 149.684 17.637 112.871 130.508 -5,1 -13,9 -12,8

Sachsen-Anhalt 7.359 53.100 60.459 7.149 44.596 51.745 -2,9 -16,0 -14,4

Thuringen 10.094 61.700 71.794 9.723 54.701 64.424 -3,7 -11,3 -10,3

Summe 87.581 496.657 584.238 83.441 443.725 527.166 -4,7 -10,7 -9,8

<15 Jahre 11.465 68.892 80.357 9.363 60.906 70.269 -18,3 -11,6 -12,6

15-65 Jahre 60.772 374.181 434.953 54.138 312.200 366.338 -10,9 -16,6 -15,8

> 65 Jahre 15.342 53.584 68.926 19.941 70.397 90.338 30,0 314 31,1

Auslandsgaste

Neue Bundeslander 4.110 6.595 60,0%

Berlin 4.257 6.830 60,0%

Summe 8.366 13.425 60,0%

Géste insgesamt 592.604 540.591 -8,8%!

Quelle: Eigene Annahmen und Berechnungen (PLANCO)

Der Auslandstourismus kann trotz seines vergleichsweise hohen Wachstums die schrumpfenden Ef-
fekte im Inlandstourismus nicht kompensieren.

Grol3e Unterschiede bestehen zwischen den Altersgruppen. Die Zahl der Reisetage aus der Gruppe
der 15-65-Jahrigen sinkt um 15,8 %, diejenige der <15-Jahrigen um 12,6 %. Die Reisetage der Alters-
gruppe uber 65 erhdhen sich hingegen um 31,1 %.

“ vgl. Tabelle 1
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3.3.2 Szenario 2: Uberlagerung der Bevodlkerungsentwicklung durch die Einkom-
mensentwicklung

Die zusatzliche Beriicksichtigung 6konomischer Rahmenbedingungen mildert die negative Wirkung
der demographischen Effekte nur wenig (um einen %-Punkt fir den gesamten Zeitraum 2004-2020).
Der Riickgang der Reisetage aus dem Inland betragt knapp 9 %.

Die touristische Nachfrage in den NBL nach Ubernachtungsreisen aus den Herkunftsgebieten der
NBL und Berlin wird starker zuriickgehen als im Szenario 1, hingegen aus den ABL um gut 4 % zu-
nehmen. Angesichts der Struktur der Gaste sinken trotzdem die Reisetage aus Ubernachtungen bis
2020 um 5 %.

Die noch positive Entwicklung der Tagesausflige/Einwohner kann den negativen demographischen
Effekt nur leicht abmildern. Ihre Zahl verringert sich um 9,6 %.

Die Zahl der Reisetage aus der Gruppe der 15-65-Jahrigen sinkt um 14,9 %, nur wenig geringer als im
Szenario 1 (-15,8 %). Das lasst sich vor allem aus der Entwicklung in den neuen Bundeslandern erkla-
ren. Der positive Struktureffekt der Gruppe gutsituierter 50-65-jahriger Reisender ist zu schwach, um
diese Entwicklung zu kompensieren.

Die Reisetage, die durch die Altersgruppe der Uber 65-Jahrigen generiert werden, erhéhen sich im
Szenario 2 um Uber 35 %. Auf Grund der begrenzten GroRRe dieser Altersgruppe und sich ausglei-
chender Effekte beim Ubernachtungsvolumen koénnen sie die negative Entwicklung der touristischen
Nachfrage nicht aufhalten.

Durch einen Ruckgang der touristischen Inlandsnachfrage am meisten betroffen ist in diesem Szena-
rio das Land Sachsen-Anhalt (-13,5 %), gefolgt von Sachsen (-12,2 %). Am wenigsten betroffen sind
Berlin (-4,3 %) und Brandenburg (-6,8 %). Allerdings hat Brandenburg den gré3ten Rickgang bei den
Ubernachtungsreisen zu tragen (-8,2 %), also in dem fir die Beschéaftigung wichtigeren Sektor.

Tabelle 29 Szenario 2: Reisevolumen in den neuen Bundeslandern 2004 bis 2020 bei
Uberlagerung des demographischen Szenarios (1) mit dem Szenario der 6-
konomischen Entwicklung

Szenario 2
2004 2020 Veranderung 2020 zu 2004
Inlandgéaste- Tagesaus- Inlandgéaste- Tagesaus- Inlandgéaste- Tagesaus-
Bundesland tbernach- - Reisetage | Ubernach- - Reisetage | tibernach- - Reisetage
fluge fluge fluge
tungen tungen tungen
1.000 1.000 1.000 1.000 1.000 1000 % % %

Berlin 9.089 97.400 106.489 8.945 92.978 101.923 -1,6 -4,5 -4,3
Brandenburg 12.119 91.557 103.676 11.129 85.490 96.619 -8,2 -6,6 -6,8
Mecklenburg-Vorpommern 30.336 61.800 92.136 28.680 56.056 84.736 -55 -9,3 -8,0
Sachsen 18.584 131.100 149.684 17.570 113.855 131.425 -5,5 -13,2 -12,2
Sachsen-Anhalt 7.359 53.100 60.459 7.084 45.206 52.290 -3,7 -14,9 -13,5]
Thiringen 10.094 61.700 71.794 9.796 55.516 65.312 -3,0 -10,0 -9,0
Neue Bundeslénder u.BE 87.581 496.657 584.238 83.204 449.100 532.304 -5,0 -9,6 -8,9
<15 Jahre 11.465 68.892 80.357 9.343 61.615 70.958 -18,5 -10,6 -11,7
15-65 Jahre 60.772 374.181 434.953 54.436 315.761 370.197 -10,4 -15,6 -14,9
> 65 Jahre 15.342 53.584 68.926 19.424 71.492 90.916 26,6 33,4 31,9
Auslandsgaste

Neue Bundeslander 4.110 6.595 60,0%
Berlin 4.257 6.830 60,0%
Summe 8.366 13.425 60,0%
Gaste insgesamt 592.604 545.729 -7,9%

Quelle: Eigene Annahmen und Berechnungen (PLANCO)

3.4 Ubertragung der Szenarien auf die landlichen Regionen der neuen Bundeslander
3.4.1 Tourismusvolumen

Da fir die landlichen Regionen der neuen Bundeslander keine Informationen Gber spezifische Markt-
strukturen vorliegen, mussten die auf Landerebene ermittelten Trends linear Gbernommen werden.

Die folgende Tabelle zeigt das Ergebnis fur die Szenarien 1 (Demographieeffekt; Status quo bei den
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen) bzw. 2 (Demographie und verbesserte 6konomische Rahmen-
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bedingungen, jedoch bei zunehmender Belastung der Haushaltsausgaben durch Alters- und Gesund-
heitsvorsorge sowie Energie).

Tabelle 30 Tourismusnachfrage in den landlichen Regionen der neuen Bundeslander
2004-2020 in den Szenarien 1 bzw. 2 (Demographieeffekte allein bzw. in Ver-
bindung mit dem Wirtschaftsszenario)

Bundesland (Reiseziel) 2004 2020 Szenario 1 2020 Szenario 2

Uber- | Tages- |Reisetage| Uber- | Tages- |Reisetage| Uber- [ Tages- |Reisetage

nachtun- | ausfli- [ insge- | nachtun- | ausflii- | insge- | nachtun- | ausflii- | insge-
gen ge samt gen ge samt gen ge samt
in 1.000

Inlandsgaste
Berlin 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Brandenburg 10.965| 77.561 88.526 10.238| 71.744 81.982 10.069| 72.388 82.457
Mecklenburg- 29.085| 57.462 86.547 27.605| 51.026 78.631 27.497| 52.118 79.615
Vorpommern
Sachsen 1.779| 11.861 13.640 1.689| 10.212 11.901 1.682| 10.301 11.983
Sachsen-Anhalt 4.868| 36.054 40.922 4.667, 30.249 34.917 4.686| 30.694 35.380
Thiringen 6.256| 33.601 39.857 6.026| 29.804 35.830 6.072| 30.233 36.305
Summe 52.954| 216.539| 269.493 50.225| 193.036| 243.261 50.007| 195.734| 245.740
Auslandsgaste
Berlin 0 0 0 0 0 0
Brandenburg 687 687 1.103 1.103 1.103 1.103
Mecklenb.-Vorpommern 746 746 1.197 1.197 1.197 1.197
Sachsen 134 134 215 215 215 215
Sachsen-Anhalt 311 311 499 499 499 499
Thuringen 399 399 641 641 641 641
Summe 2.277 2.277 3.654 3.654 3.654 3.654
Gaste insgesamt
Berlin 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Brandenburg 11.652| 77.561 89.213 11.341| 71.744 83.085 11.172| 72.388 83.560
Mecklenb.-Vorpommern 29.831| 57.462 87.293 28.802| 51.026 79.828 28.694| 52.118 80.812
Sachsen 1.913| 11.861 13.774 1.904| 10.212 12.116 1.897| 10.301 12.198
Sachsen-Anhalt 5.179| 36.054 41.233 5.166| 30.249 35.415 5.185| 30.694 35.879
Thiringen 6.655| 33.601 40.256 6.667| 29.804 36.471 6.713| 30.233 36.946
Summe 55.231| 216.539| 271.770 53.880| 193.036| 246.916 53.661| 195.734| 249.395
Veranderung gegeniiber 2004 in %
Berlin
Brandenburg -2,7 -7,5 -6,9 -4,1 -6,7 -6,3
Mecklenb.-Vorpommern -3,5 -11,2 -8,6 -3,8 -9,3 -7,4
Sachsen -0,5 -13,9 -12,0 -0,8 -13,2 -11,4
Sachsen-Anhalt -0,2 -16,1 -14,1 0,1 -14,9 -13,0
Thiringen 0,2 -11,3 -9,4 0,9 -10,0 -8,2
Gesamt 2,4 -10,9 -9,1 -2,8 -9,6 -8,2

Quelle: PLANCO (eigene Annahmen und Berechnungen)

Die touristische Nachfrage wird in den landlichen Regionen im Szenario 2 von rund 272 Mio. Reiseta-
gen 2004 als Folge der angenommenen demographischen und ékonomischen Entwicklung um 8,2 %
auf 249 Mio. zurtickgehen. Im Szenario 1 ist der Riickgang mit -9,1 % noch etwas hoher. Jedoch wer-
den die veranderten dkonomischen Rahmenbedingungen auch hier nur zu einer leichten Abschwa-
chung des demographisch bedingt negativen Trends fiihren.

Der Riickgang ist bei den Tagesreisenden (im Szenario 2) mit -9,6 % deutlich starker als im Uber-
nachtungstourismus (-2,8 %). Dieser Unterschied ist im Wesentlichen demographisch bedingt: Wah-
rend im Ubernachtungstourismus der Trend durch Gaste aus Westdeutschland und aus dem Ausland
gemildert wird, wird der Tagestourismus ungebremst vom Einwohnerriickgang der (ostdeutschen)
Herkunftsregionen getroffen.
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Die dargestellten Szenarien berlicksichtigen die Einflisse aus Ubergeordneten Trends - insb. Bevolke-
rungs- und Wirtschaftsentwicklung. Wie die neuen Bundesléander insgesamt kénnen auch deren land-
liche Regionen versuchen, sich von den Ubergeordneten Trends zu I6sen, indem sie durch Angebots-
verbesserungen und wirksames Marketing anderen Zielregionen (Westdeutschland, Ausland) Markt-
anteile abnehmen.

3.4.2 Beschaftigungseffekte des Tourismus 2020 im Szenario 2

Auf der Grundlage der dargestellten Mengenentwicklung des Tourismus in den neuen Landern ge-
samt und speziell in deren landlichen Regionen lassen sich die Einkommens- und Beschéftigungsef-
fekte fir das Jahr 2020 berechnen. Bei der Ermittlung der Beschéaftigungseffekte wird davon ausge-
gangen, dass mogliche zukunftige (nominale und reale) Einkommensveranderungen je Beschéftigten
proportional zu Produktivititsanderungen erfolgen werden. Somit kann mit konstanten Einkommen
und Produktivitaten je Beschéaftigten gerechnet werden, da sich sinkende Beschéftigtenzahlen je Mio.
€ Lohnsumme mit steigender Produktivitat (Wertschépfung je Beschaftigten) kompensieren.

Als Konsequenz muss beachtet werden, dass die errechneten Einkommenseffekte in ihrer absoluten
Hoéhe fir Pro-Kopf-Einkommen und Produktivitaten des Ausgangsjahres 2004 gelten, nicht fiir ent-
sprechende Verhéltniszahlen des Jahres 2020.

Tabelle 31 Direkt und indirekt Beschaftigte durch den Tourismus in den landlichen Re-
gionen der neuen Bundeslander im Jahre 2020 Szenario 2
Bundesland Anzahl Beschéftigte 2004
Unterkunft | Verpflegung | Einkauf Freizeit/ lokaler sonstige Summe
im Gastge- Unterhal- |Transport| Dienstlei-
werbe tung stungen
Direkt tourismusabhéngige Beschaéftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
Brandenburg 4.552 19.187 4.566 2.033 216 1.841 32.394
Mecklenburg-Vorpommern 11.911 27.058 5.086 2.251 638 3.457 50.401
Sachsen 745 2.765 432 260 45 518 4.766
Sachsen-Anhalt 2.408 8.563 2.756 1.000 189 992 15.907
Thuringen 3.058 9.172 2.359 870 210 1.302 16.971
Zwischensumme 22.674 66.744 15.200 6.415 1.297 8.110| 120.440
Vergleichszahlen 2004 23.343 71.628 16.687 6.964 1.355 8.473| 128.450
Indirekt tourismusabhangige Beschéftigte
bei Vorleistungslieferanten 29.235
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 102
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschaftigten 61.205
Zwischensumme indirekt Beschéftigte 90.541
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 210.981
Vergleichszahl 2004 225.022

Die Zahl der tourismusabhangigen Arbeitsplatze geht im Szenario 2 in den landlichen Regionen der
neuen Bundeslander um ca. 6 % zurlck.

2 ygl. Tabelle 18
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4. TOURISMUS IN AUSGEWAHLTEN REGIONEN UNTER BESONDERER
BERUCKSICHTIGUNG DES WASSERTOURISMUS UND POTENZIALE FUR
EINE ERHOHUNG DER MARKTANTEILE

4.1 Auswahl und Abgrenzung der Beispielregionen

Drei Beispielregionen wurden fiir die Konkretisierung der allgemeinen touristischen Trends und hier-

aus zu ziehender Konsequenzen ausgewahlt. Fir diese Regionen wurden die Schlussfolgerungen aus

den Rahmenentwicklungen (Szenario 2) unter Beriicksichtigung jeweiliger Starken, Schwachen und

Handlungsmdglichkeiten (,Aktivierungsszenario*) modifiziert. Ausgangspunkt sind die im Folgenden
gezeigten Wassertourismusregionen in den neuen Bundeslandern:

Abbildung 10: Wassertourismusregionen in Ostdeutschland

Wassertourismusregionen in Ostdeutschland
1 Ostseekiiste
2 Schweriner Seengebiet 15 Spreewald
3 Warnow 16 Berliner Gewisser
4 Uecker 17 Ibe
5 Tollense 18 Havel, Mittellandkanal
L} Trebel 19 Unstrut
T Mecklenburgische Seenplatte / Miritz 20 Saale
a Peeane Flusstallandschaft 21 Talsperren [U.a. Rappbode)
9 Spree-Oder-WS 22 Elbe
10 Dahme und Obere Spree 23 Mulde
1 Untere Havel-WS 24 Spree
12 Obere Havel- WS 25 Saale, Unstrut
13 Ruppiner Gewdsser 26 Werra
14 Oder Fij Talsperren (u.a. Hohen Warte, Bleiloch)

Quelle: eigene Zusammenstellung (PLANCO)
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Ausgewahlt wurden 3 Regionen, in denen der Wassertourismus schon oder angestrebt eine besonde-
re Rolle spielt:

1. Mecklenburgische Seenplatte
2. Havelgewasser
3. Elbe und weitere Flie3gewasser Sachsen- Anhalts (Blaues Band).

Abbildung 11: Die Untersuchungsregionen im Uberblick

_| Mecklenburgishe Seenplatte l

/

.J!'ir,'rdrl/

gy

Quelle: PLANCO (eigene Grafik)

4.1.1 Kurzbeschreibung der Beispielregionen
4.1.1.1 Mecklenburgische Seenplatte

Die Mecklenburgische Seenplatte gehort zu den reizvollsten Wassertourismusgebieten in Europa. Sie
besitzt Gber 2.000 Seen, hat tiefe Walder und Moore und eine Uberaus artenreiche Fauna mit vielen
seltenen Tierarten. Sie erstreckt sich vom Schweriner Seengebiet im Westen des Bundeslandes
Mecklenburg-Vorpommern bis zur Uckerméarkischen Seenplatte im Nordosten Brandenburgs tber
nahezu 200 km Luftlinie, iberdeckt mit Stand- und Flie3gewassern. Eingeschlossen sind neben den
Sternberger, Goldberger und Krakower Seen vor allem die Mecklenburger GroR3seen einschl. Plauer
See und der Muritz sowie die mecklenburgische Kleinseeplatte. Grol3e Teile des Reviers sind Uber die
BundeswasserstralRen Miritz-Elde und Muritz-Havel verbunden. Der Wassertourist kann so von Berlin
bis Hamburg reisen.
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Die Mecklenburgische Seenplatte ist fir nahezu alle wassertouristischen Nutzungen geeignet - auch
fur den windbetriebenen Sport (Surfen, Segeln), der in Binnenwasserrevieren haufig nur einge-
schrankt moglich ist.

Aufgrund der grofen Ausdehnung der Mecklenburgischen Seenplatte wird der Untersuchungsraum
auf die Kreise Muritz und Mecklenburg-Strelitz begrenzt, die den gréf3ten und wichtigsten Teil des
Wassersportreviers ausmachen. Dieses Gebiet schlie3t neben den Kernregionen der Mecklenburgi-
schen Seenplatte (Gro3seen und Kleinseeplatte) auch die Gebiete Tollensesee, Penzliner Seengebiet
und die Feldberger Seenlandschaft ein.

4.1.1.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Auch das umfangreiche Gewdassersystem der Havel ist ein europaweit einzigartiges Wassersportre-
vier. Auf 356 km hat die Havel ein Gefélle von nur 40m. Flussseen unterbrechen immer wieder ihren
FlieRcharakter. Die Havel entspringt in der Mecklenburgischen Seenplatte nahe der Mdritz. Sie ver-
lauft zuerst in stdlicher (bis Potsdam), dann in westlicher (bis Stadt Brandenburg) und schlief3lich in
nordwestlicher Richtung (bis Havelberg). Die direkte Entfernung von der Quelle bis zur Mindung be-
tragt nur 69 km. Bezogen auf den Wassertourismus kann die Havel in drei Reviere unterteilt werden.

1. Obere Havel-Wasserstral3e/ Ruppiner Land zwischen Mecklenburger Seenplatte und Oranienburg
2. Potsdamer Havelseengebiet
3. Untere Havelwasserstral3e zwischen Potsdam, Brandenburg und Havelberg.

Im Rahmen dieser Untersuchung erfolgt eine weitere Eingrenzung auf das besonders landlich geprag-
te Ruppiner Land/Oberhavel.

Das Ruppiner Land mit der Rheinsberger, Firstenberger, Kyritzer und Ruppiner Seenkette, dem Rhin-
luch und den Havelgewéssern ist das wasserreichste Gebiet Brandenburgs mit Gber 170 Seen. Zu-
sammen mit der angrenzenden Mecklenburgischen Seenplatte ist es eines der schénsten Bootsrevie-
re Europas, dessen Labyrinth von Uber 2.000 km Wasserwegen dem motorbetriebenen Bootssport
ebenso wie den Kanu- und Paddeltourismus attraktive Mdglichkeiten bieten.

Administrativ umfasst das Gebiet die brandenburgischen Kreise Oberhavel und Ostprignitz-Ruppin,
die dem Regionalen Planungsverband Prignitz-Oberhavel angehtéren und durch den Tourismusver-
band Ruppiner Land e.V. vermarktet werden.

4.1.1.3 Mittelelbe

Sachsen-Anhalt ist von zahlreichen Flissen mit unterschiedlichen wassertouristischen Moglichkeiten
durchzogen. Sie werden gemeinsam uber die landesweite Initiative Blaues Band vermarktet. Der
langste und wassertouristisch bedeutendste Fluss ist die Elbe vom stdlichen Kreis Wittenberg nord-
warts Uber die Stadte Dessau, Schonebeck, Magdeburg und Tangerminde bis Havelberg. Die Elbe
lasst sich fir nahezu alle muskel- und motorbetrieben Boote nutzen. Landschaftspragend ist eine
Vielzahl von Altwéssern und Flutrinnen, Auewiesen und Auewdldern. Im Gegensatz zu den meisten
anderen grof3en Strémen in Europa ist die Elbe nahezu unverbaut. Die Auen sind Ruckzugsgebiet fur
zahlreiche seltene Tier- und Pflanzenarten.

Neben dem Mittelland- und dem Elbe-Havel-Kanal bieten sich weitere Flisse fur wassertouristische
Nutzungen an, vor allem die Saale, die Bode und die Unstrut mit dem Weinanbaugebiet des Burgen-
landkreises. Letztere eignet sich vor allem fir den Kanu- und Paddeltourismus.

Diese Untersuchung konzentriert sich auf das Gebiet der Mittelelbe zwischen Schénebeck und Wit-
tenberg. In diesem Raum ist die touristische Infrastruktur flir wassertouristische Nutzungen (einschl.
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Flusskreuzschifffahrt) am besten entwickelt. Administrativ entspricht das Untersuchungsgebiet im
Wesentlichen den Kreisen Wittenberg, Anhalt Zerbst, Kéthen sowie der kreisfreien Stadt Dessau.

4.2 Profile, Nachfrageentwicklung, Starken, Schwachen und Potenziale
4.2.1 Mecklenburgische Seenplatte
4.2.1.1 Profil und Zielgruppen

Das touristische Profil der Mecklenburgischen Seenplatte ist durch den Naturtourismus gepragt: Rad-
und Wassertourismus sind die dominierenden Segmente. Ferner spielen der Wander- und Kulturtou-
rismus sowie Wellness und Kururlaube eine Rolle. Der typische Besucher der Mecklenburgischen
Seenplatte reist in Begleitung mit dem Partner. Familienreisen mit Kindern spielen hingegen eine un-
tergeordnete Rolle. Die Altersgruppen 40 - 60 Jahre sind starker vertreten als jingere Touristen.

Ein verbindendes Element der verschiedenen Segmente ist der Wasserreichtum. Die Mehrzahl der
Touristen besucht die Mecklenburgische Seenplatte wegen des Wassers, auch wenn sie sich wah-
rend des Urlaubs nicht aktiv mit dem Wasser beschaftigen. Der Wander- und der Radtourismus spie-
len sich Uberwiegend am Wasser ab, und gerade diese Kombination ist haufig der Ausloser fir einen
Besuch. Vom Wassertourismus gehen folglich Synergieeffekte auf alle anderen Tourismussegmente
aus.

4.2.1.2 Standortfaktoren
4.2.1.2.1 Lage und Erreichbarkeit

Die Uberregionale Anbindung der Region war lange ein Hemmnisfaktor. Vor allem infolge des Aus-
baus der A20 ist die Region heute jedoch gut an das Uberregionale Stral3ennetz angeschlossen. Fir
die Anfahrt stehen die Autobahnen A 20, A 24 / A 19 sowie die Bundestrassen 98, 104, 108, 192, 194,
197, 198 zur Verfugung.

Abbildung 12: Einzugsbereich der Mecklenburgischen Seenplatte

Einzugsbereich in min

n 0 bis 15 min

in 15 bis 30 min — Bundesautobahn
[ in 30 bis 45 min
W in 45 bis B0 min
& 60 bis 90 min Bundesstrafie
in 90 bis 120 min
in 120 bis 180 min Landergrenze Consulting GmbH

Quelle: PLANCO
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Mit Fertigstellung bereits geplanter Infrastrukturprojekte (Ausbau der B 96, UmgehungsstraRen und
Zubringer, z. B. Wittstock - Mirow) wird sich die Uberregionale Erreichbarkeit weiter verbessern. Trotz-
dem bleibt die Region schwerer erreichbar als andere, zentraler gelegene Destinationen.

Nachteiliger als die periphere Lage sind die Probleme der (inner)regionalen Erreichbarkeit. Hautursa-
chen hierfiir sind die geringe Bevélkerungsdichte von 57 Einw./km? (in weiten Teilen sogar unter 25
Einw./km?) sowie die Siedlungsstruktur (51 % aller Siedlungen haben unter 50 Einwohner). Wahrend
der touristischen Hauptsaison sind die Bundesstraf3en der Region haufig Uberlastet, zumal die ein-
heimische Bevolkerung wegen der wenigen zentralen Arbeitsorte stark zum Pendeln gezwungen ist.
Das OPNV-Angebot ist stark eingeschrankt und kaum auf die touristische Bedienung ausgerichtet.

Aufgrund der schwierigen innerregionalen Erreichbarkeit ist die Ausdehnung des Einzugsbereiches fur
Tagesgaste (max. 60 Min. Fahrzeit) kleiner als anderswo. Die dicht besiedelte Quellregion Berlin-
Potsdam liegt aul3erhalb dieser Zeitzone. Das Bevolkerungspotenzial fir Tagesbesucher der Meck-
lenburgischen Seenplatte erreichte 2004 nur ca. 760.000 Einwohner.(siehe auch Abbildung 39 im
Anhang).

4.2.1.2.2 Wirtschaft und Bevdlkerung

Die Bevolkerung sank in der Mecklenburgischen Seenplatte 1990-2004 von 160.473 auf 152.769 (-
7.704 bzw. -5 %).43 Die naturliche Bevolkerungsentwicklung wie die Wanderungsbilanz waren negativ.
Wie anderswo wandern gerade die jingeren, gut ausgebildeten Bevdlkerungsteile ab. Die Wirtschaft
der Region ist strukturschwach. Uber 60 % der Erwerbstatigen arbeiten in den Bereichen 6ffentliche
und private Dienstleistungen, Handel, Verkehr und Gastgewerbe. Auch die Landwirtschaft spielt eine
relativ bedeutende Rolle (7 %). Der Anteil des produzierenden Sektors ist mit 25 % relativ niedrig.

Ein geringes Angebot an Arbeitsplatzen fihrt zu einem hohen Auspendlervolumen, Abwanderung und
Arbeitslosigkeit (im Jahresdurchschnitt 2004 zwischen 21,7 % [Miritz] und 24,3 % [Mecklenburg-
Strelitz]). Damit gehdort die Mecklenburgische Seenplatte deutschlandweit zu den Regionen mit der
hdchsten Arbeitslosigkeit. Niedrigere Lohne als hier gibt es in Deutschland nur in wenigen anderen
Regionen. Es fehlen technologieorientierte und kapitalkraftige Unternehmen. Ein schwaches Nachfra-
gepotenzial und die periphere Lage schwéchen die Chancen fiir eine wirtschaftsstrukturelle Starkung.

4.2.1.3 Angebots- und Nachfrageentwicklung
4.2.1.3.1 Ubernachtungstourismus

Die Zahl der Gastelibernachtungen bzw. -ankiinfte in Betrieben mit Giber 8 Betten erhdhte sich in der
Mecklenburgischen Seenplatte in den 90er und friihen 2000er Jahren deutlich.

Aufgrund der gestiegenen Verweildauer (1995: 2,9; 2004: 3,9 Tage) war die Zunahme bei den Uber-
nachtungen hoher als bei den Géasteankiinften. Nach dem Hdhepunkt in 2003 sind die Géasteankiinfte
allerdings riicklaufig, seit 2005 voraussichtlich auch die Ubernachtungszahlen.*

Zu den Ubernachtungen im statistisch nicht erfassten Kleingewerbe (Betriebe mit bis 8 Betten) liegen
widersprichliche Aussagen vor. Der Regionale Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte
schétzt, dass in Kleinbetrieben noch einmal ebenso viele Ubernachtungen erfolgen wie in Betrieben
mit mehr als 8 Betten. Das Tourismusbarometer Ost nennt dagegen fir 2002 eine Quote von nur
27 % (Ubernachtungen in Kleinbetrieben in % der Ubernachtungen Betrieben >8 Betten).* Im Fol-
genden wird eine Quote von 35 % angenommen.

“  statistisches Landesamt (StaLA) M-V, 2004
vorlaufige Vorausschatzungen durch den Regionalen Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte e.V
Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband, 2003 (Hrsg.)
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Abbildung 13: Gasteankiinfte und -Ubernachtungen in der Mecklenburgischen Seenplatte
(nur Betriebe mit Giber 8 Betten)

Gastelibernachtungen Géasteankunfte
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Quelle: Statistisches Landesamt Mecklenburg-Vorpommern 2004 (alle Werte nur fiir Betriebe <8 Betten)

Damit lage die Ubernachtungszahl im Jahr 2004 bei insg. 2,8 Mio. Ubernachtungen (amtl. Statistik/
nur Betriebe mit >8 Betten: 2.074.639).

Das Angebot an Gastebetten hat sich gegeniiber 1995 deutlich erhéht, jedoch schwécher als die Zahl
der Ubernachtungen. Die damit verbundene Steigerung der Auslastung hat sich allerdings 2004 auf-
grund riicklaufiger Ubernachtungszahlen umgekehrt.

Abbildung 14: Angebotene Gastebetten und Durchschnittsauslastung in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte

Angebotene Gastebetten Durchschnittliche Auslastung
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Quelle: Statistisches Landesamt Mecklenburg-Vorpommern 2004 (alle Werte flr Betriebe < 8 Betten)

4.2.1.3.2 Tagestourismus

Der Tagesausflugsverkehr wird von der amtlichen Statistik nicht erfasst. Tatsachlich leistet er einen
bedeutenden Betrag zur regionalen Beschaftigung. Fur die Aufkommensschatzung wird auf die vom
Ostdeutschen Sparkassen- und Giroverband herausgegebene Quelle ,Tagesreisen der Deutschen”
zurUckgegriﬁen“. Es wird geschéatzt, dass pro Gasteubernachtung (in Beherbergungsbetrieben >8
Betten) 3,9 Tagesreisen in die Mecklenburgische Seenplatte gehen. Fir 2004 entspricht dies 6,9 Mio.
Tagesausfliigen.

4.2.1.3.3 Camping

Auf 56 erfassten Campingplatzen mit knapp 3.000 Stellplatzen fur Urlaubscamping wurden 2004 tber
600.000 Gastelibernachtungen erfasst.*’ Unter Beriicksichtigung einer anzunehmenden Dunkelziffer

42005
47 StalLa M-V, 2004
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(der Faktor wird fr Mecklenburg-Vorpommern auf 1,86 geschatzt)48, kann von tatséchlich 1,136 Mio.
Campinglbernachtungen ausgegangen werden.

4.2.1.3.4 Herkunftsstruktur

Etwa 60 % der Ubernachtungstouristen in der Mecklenburgischen Seenplatte kommen aus den alten
Bundeslandern. Die bevdlkerungsreichen Lander Nordrhein Westfalen und Niedersachen spielen hier
die groRte Rolle. Aus den neuen Bundeslandern dominieren vor allem Touristen aus Brandenburg und
Berlin. Mit knapp 10 % aller Touristen spielt auch das eigene Bundesland Mecklenburg-Vorpommern
eine wesentliche Rolle.”® Sehr gering ist der Anteil der auslandischen Gaste mit durchschnittlich nur
ca.2 %.

Abbildung 15: Herkunftsregionen der Touristen in der Mecklenburgischen Seenplatte in %

M ecklenburg-Vorpommern
Brandenburg

Berlin

Sachsen-Anhalt

Sachsen

Thuringen

Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen
Nordrhein-Westfalen
Hessen
Rheinland-Pfalz
Baden-Wirtemberg
Bayern

Saarland

Ausland

Quelle: Gastebefragung des Tourismusverbandes Mecklenburg-Vorpommern e.V., Sommer 2003

4.2.1.4 Wassertourismus

Im Folgenden werden drei Teilbereiche des Wassertourismus unterschieden: der Bootstourismus, die
Fahrgastschifffahrt und maritime GroRBveranstaltung (soweit zutreffend).

4.2.1.4.1 Bootstourismus

Die Region bietet zahlreiche touristisch nutzbare Hafen. Im Kreis Miritz wurden 90 Hafen mit ca. 3500
Liegplatzen ermittelt, von denen ca. 1.400 Platze auch Gastbooten zur Verfugung stehen.*® Fir den
Landkreis Mecklenburg-Strelitz gibt es keine verlasslichen Zahlen. Die Zahl der Bootsliegeplatze wird
hier auf bis zu 1.400 geschatzt.®* Die Zahl der geschleusten Sportboote hat sich im Zeitraum 1996-
2004 deutlich erhoht:

48
49
50
51

Deutscher Tourismusverband 2004 (Hrsg.)

alle Angaben aus dem Gespréach mit dem Tourismusverband Mecklenburgische Seenplatte

Ufernutzungskonzeption Landkreis Miritz, (noch unveréffentlicht )

Schéatzungen PLANCO, auf Basis von Vergleichen zwischen Ufernutzungskonzeption Landkreis Muritz und dem Standort-
konzept fir Wasserportanlagen Binnengewéssern Mecklenburg-Vorpommern, Ministerium fir Bau, Landesentwicklung und
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Tabelle 32 Zahl geschleuster Boote an ausgewahlten Schleusen der Mecklenburgischen
Seenplatte (1996 und 2004)
Plau Diemitz Mierow Wesenberg Straasen Liebnitz VoRwinkel
1996 1.573 30.204 17.017 13.738* 24.181 6.995 9.675
2004 7.740 39.757 24.029 26.551 30.529 7.646 13.963
Zunahme +6.167 +9.553 +7.012 +12.813 +6.348 +650 +4.288

Quelle: WSA Eberswalde und Lauenburg, 1996-2005; * Jahr 1995

Zahlen zur wassertouristischen Nachfrage gibt es fur die Region Mecklenburgische Seenplatte kaum.
Sie mussten von PLANCO auf Basis vorliegender regionaler Studien und unter Mitwirkung der Exper-
ten geschatzt werden (vgl. dazu 6.6).

Tabelle 33: Personenlibernachtungen in Booten auf der Mecklenburgischen Seenplatte
pro Jahr (2004)
Ubernachtungen/
Segment Tagesausflige
Hausboote / Motorboote / Segelbote
Hausboote in der Region gechartert* 195.075
Mit dem eigenen oder gechartertem Boot in die Region gereist** 53.372
Uberregionale Dauerlieger 5.750
Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung mit eigenen Booten 379.615
Kanus
Tagestouren im eigenen Boot 8.121
Tagestouren im gemieteten Boot 9.926
Mehrtagestouren eigenes Boot 81.214
Mehrtagestouren im gemieteten Boot 99.261
SUMME 832.334

* einschl. Hausboote, die in der Nachbarregion Ruppiner Land gemietet wurden aber in der Mecklenburgischen Seenplatte Teile Ihres Urlaubs
(geschatzt 3 Tage) verbringen; ** aul3er gecharterte Boote aus dem Ruppiner Land/Oberhavel
Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Insgesamt wird der Bootstourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte auf jahrlich 832.719 Uber-
nachtungen geschatzt. Hinzu kommen Tagesausflige auf Booten. Den groRten Anteil an den Uber-
nachtungen auf Booten machen Haus- und Charterbootstouristen aus (44,8 %). Bedeutend ist auch
der Kanutourismus, vor allem, wenn mehrtagige Wasserwandertouren in der Region unternommen
werden. Touristen, die mit dem eigenen Boot in die Mecklenburgische Seenplatte kommen, spielen
ebenfalls eine wichtige Rolle.

Die lokale Bevolkerung tragt wesentlich zum Wassertourismus in der Region bei. Die Zahl an Boots-
liegeplatzen von einheimischen Dauerliegern wird in der Region auf 3.300 geschatzt. Bei einem
durchschnittlichen Nutzungsgrad von 50 Tagen im Jahr ergeben sich jahrlich etwa 380.000 Tagesaus-
fliige der lokalen Bevolkerung auf dem Wasser.>

4.2.1.4.2 Fahrgastschifffahrt

Die Fahrgastschifffahrt hat in der Mecklenburgischen Seenplatte traditionell gro3e Bedeutung. Das
jahrliche Passagieraufkommen wird auf 150.000 geschatzt.

Umwelt (Hrsg.), 1997

2 PLANCO, eigene Befragung 2002 Darfer Ort
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4.2.1.4.3 Maritime GroRRveranstaltungen

In der Mecklenburgischen Seenplatte findet alljahrlich im Mai die Miritz-Sail statt. Nach der Hansesalil
ist sie die zweitgrof3te maritime GroRRveranstaltung in Mecklenburg-Vorpommern. Die geschatzte Be-
sucherzahl belief sich in den letzten Jahren auf 60.000.

4.2.1.5 Stéarken und Schwéachen
4.2.1.5.1 Allgemeine touristische Starken und Schwéchen

Im Folgenden dargestellte Aussagen zu Stéarken und Schwéchen stitzen sich wesentlich auf Gespra-
che mit regionalen Akteuren und erganzende Literaturauswertungen. Es wurden auftragsgemali keine
eigenen empirischen Erhebungen zur Uberprifung dieser Feststellungen durchgefiihrt. Festgestellte
Schwachen bedeuten nicht, dass die jeweilige Region gegentiber den maRgeblichen konkurrierenden
Regionen besonders schlecht positioniert ist. Sie besagen vielmehr, dass in diesen Bereichen Ver-
besserungsmdglichkeiten bestehen, die dabei helfen kénnen, die Wettbewerbsfahigkeit gegentber
Konkurrenzregionen weiter zu verbessern.

Wichtigste Starken der Region sind der lberregionale Bekanntheitsgrad, die unberthrte Natur und
Landschaft, der Gewasserreichtum sowie die moderne touristische Infrastruktur. Schwéchen bestehen
nach ortlicher Einschatzung noch bei der Qualitat sowie dem Preis-Leistungs-Verhaltnis der touristi-
schen Dienstleistungen und vor allem bei den touristischen Wegenetzen fir den Rad-, Wander- und
Reittourismus. Zu Details vgl. Kap. 6.8.1.

Tabelle 34: Touristische Starken und Schwachen der Mecklenburgischen Seenplatte

Touristische Starken

Touristische Schwachen / Hemmnisse

Vielféltiges Naturraumpotenzial

Kirze der Saison

Muritz-Nationalpark und weitere Schutzgebiete

Mangelnde Schlechtwetterangebote

Gewasserreichtum — Wassertourismus

In bestimmten Segmenten noch mangelnde touristische Infra-
struktur/ Versorgung

Radwegenetz, Reitwegenetz, Wanderwegenetz, hochqualitative
Gastronomie

Stoérungsarme und unverbaute Landschaftraume

Mangel an zielgruppenspezifischen und bedarfsorientierten
Angeboten

Moderne touristische Infrastruktur

Preis-Leistungs-Verhaltnis

Attraktive Ubernachtungsmaoglichkeiten — keine Bettenburgen

Mangelnde Versorgung auf dem Land

Campingtourismus

Wenig Shoppingangebote und Méglichkeiten zum Stadtbummel

Radtourismus

Mangel bei der Bundelung und Vermarktung Regionaler Pro-
dukte

Land Fleesensee — touristisches GroR3projekt

Quialitat and Vielfalt der Gastronomie

Eiszeitlich gepragtes Landschaftsbild

Mangelnder Service und mangelnde Individualitat der Anbieter

Schlésser und Herrenhauser

Incoming Tourismus

Attraktive Innenstadte und staatlich anerkannte Erholungsor-
te (Klink, Feldberg, Robel, Waren)

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.2.1.5.2 Wassertouristische Starken und Schwachen

Die Starken und Schwachen im wassertouristischen Angebot der Mecklenburgischen Seenplatte sind
in der folgenden Ubersicht zusammengefasst. Viele bereits genannte Sachverhalte betreffen auch den
Wassertourismus, werden hier aber nicht wiederholt. Trotz beachtlicher Modernisierung in den ver-
gangenen Jahren gefdhrden Kapazitdtsengpdsse und Servicemangel teilweise die weitere Entwick-
lung. Nahere Erlauterungen enthalt Kap. 6.8.1.2 im Anhang.

% Knippenberg, 2004, S. 69, unverdffentlichte Diplomarbeit, bestatigt durch Regionaler Tourismusverband Mecklenburgische

Seenplatte
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Tabelle 35: Wassertouristische Starke

platte

n und Schwachen der Mecklenburgischen Seen-

Wassertouristische Starken

| Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Gewasser

Abwechslungsreiches, langes und in weiten Teilen vernetz-
tes Gewassersystem

Schleusen — Gewasserhindernisse bei hoher Frequentierung

Wenig Berufsschifffahrt

In Teilrdumen hohes Konfliktpotenzial zwischen verschiedenen
wassertouristischen Nutzergruppen wegen hoher Nutzungsin-
tensitat — Uberflllung

Hohe Eignung firr verschiedene Bootstypen

Muritz — gro3ter deutscher Binnensee

Qualitatsfaktor Basisinfrastruktur

Moderne wassertouristische Infrastruktur

Zu geringe Kapazitaten an einigen hochattraktiven Standorten

Hohe Netzdichte — viele Anlegemdglichkeiten in kurzen
Entfernungen

Anleger und Warteplatze (u.a. Engpéssen und Schleusen)

Qualitatsfaktor Touristische

Angebote und Serviceleistungen

Hohe wassertouristische Anbietervielfalt

Mangelnde Dienstleistungsmentalitat (an Schleusen)

Gefiihrte Touren und Fahrgastschifffahrt

Mangel an zielgruppenspezifischen Angeboten.

Fuhrerscheinfreiheit durch Charterbescheinigung

Mangelhafte Ausstattung sowie verbesserungswirdiger Service
in den Hafen

Ausstattung in neuen Hafen und Wasserwanderrastpléatzen

Angelschein bzw. Fischereischein als Voraussetzung zum
Angeln

Hohe Campingplatzdichte

Kaum Médglichkeiten fir Einwegfahrten fur Charterboote

Qualitatsfaktor Landgang - Anrainergemeinden

Anrainergemeinden - Zentrumsnahe Héafen

Geringe Zahl attraktiver Anrainergemeinden

Muritz-Sail

Kaum Kombinationsangebote zwischen Wassertourismus und
landseitigen Angeboten

Qualitatsfaktor Landgang — Natur und Landschaft

Natur und Landschaft

Teilweise verbaute Uferzonen

Schutzgebiete als imagebildender Faktor

Konflikte mit dem Naturschutz

Gute Anbindung der Gewasser an Rad- und Wanderwege

Qualitatsfaktor |

nformationen vor Ort

Wasserseitiges Leitsystem ,Gelbe Welle*

| Mangelhafte wasserseitige touristische Beschilderung

Qualitatsfaktor Standortubergreifende touristische Information

Attraktive informative Druckerzeugnisse — Ihr Lotse

| Auf3enmarketing

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mi

4.2.2 Ruppiner Land/Oberhavel
4.2.2.1 Profil und Zielgruppen

Das touristische Profil des Ruppiner Landes -

thilfe der Experten vor Ort

Oberhavel ahnelt dem der Mecklenburgischen Seen-

platte. Ein erheblicher Teil der Touristen unternimmt Boots- oder Kanutouren mit dem eigenen bzw.
geliehenen Boot oder erkundet die Region mit dem Fahrrad. Auch hier ist der Wasserreichtum der

wichtigste Ausldser fiir den Besuch, auch wenn
sind.

Der Ubernachtungstourismus ist ein wichtiges

doch der Tagesreiseverkehr (vor allem Wochenendausflige der Berliner Bevoélkerung). Zwar steht

viele Touristen nicht Wassersportler im engeren Sinne

Standbein der Region. Von grof3er Bedeutung ist je-

auch bei dieser Zielgruppe die Erholung im Vordergrund. Jedoch sind sportliche Aktivitaten wie Boots-
touren, Radfahren oder Wandern sowie der Besuch von kulturellen Einrichtungen und Sehenswiirdig-
keiten ebenso pragend, ebenso wie das im Berliner Umland traditionell bedeutende Segment der

Kurs- und Bildungsreisen.
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Unter den Besuchern tUberwiegen die Altersgruppen 36-50 Jahre (41 %) sowie die 51-65 Jéhrigen
(36,5 %). Der Gberwiegende Teil der Touristen reist zusammen mit einem Partner an (59 %). Familien
mit Kindern (10 %) liegen deutlich hinter den Alleinreisenden (30 %).>*

4.2.2.2 Standortfaktoren
4.2.2.2.1 Lage und Erreichbarkeit

Die Uberregionale Erreichbarkeit der Region Ruppiner Land/Oberhavel ist gut. Die Region ist ber
zwei Autobahnen (A 24, A 10 Berliner Ring) an das Uberregionale Verkehrsnetz angebunden. Die
stdlichen Regionen liegen im Tageseinzugsbereich Berlins. Teilweise sind sie sogar per S-Bahn aus
Berlin erreichbar (Oranienburg). Allerdings ist die Region fir den gréten Teil der Bundesbirger nur
Uber eine mehrstindige Fahrt erreichbar.

Abbildung 16: Einzugsbereich Ruppiner Land/Oberhavel

Einzugsbereich in min

in 0 bis 15 min
in 15 bis 30 min
M in 30 bis 45 min

M in 45 bis 60 min
in 80 bis 90 min Bundesstralte
in 90 bis 120 min
In 120 bis 180 min Landergrenze Consulting GmbH

Quelle: PLANCO, eigene Bearbeitung

Bundesautobahn

Ahnlich wie bei der Mecklenburgischen Seenplatte ist die (inner-)regionale Erreichbarkeit das groRere
Hemmnis. Die landschaftlich und wassertouristisch attraktivsten Regionen der nérdlichen Oberhavel
liegen nicht mehr vollstandig im Einzugsbereich der Hauptstadt. Die Region wird lediglich von zwei
Bundesstral3en durchquert, von denen nur die B96 Verkehre aus und in Richtung Berlin bedient. Da
diese 2-spurige Stral3e mit vielen Ortsdurchfahrten sowohl den touristischen als auch den Pendelver-
kehr bindelt, sind die Reisezeiten haufig unglnstig. Ein 3- bis 4-spuriger Ausbau grof3er Abschnitte
der BundesstraRe 96 ist zwar als vordringlicher Bedarf im Bundesverkehrswegeplan genannt. Die
Umsetzung ist jedoch nicht geklart.

** Gastebefragung 2002, Hrsg.: Tourismusverband Ruppiner Land e.V.
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Abbildung 16 zeigt die Erreichbarkeit von 3 touristisch reprasentativen Orten in der Region (Rheins-
berg, Firstenberg, Neuruppin). Durch die Mitberiicksichtigung der sehr gut angebundenen Stadt Neu-
ruppin wird die schlechtere Erreichbarkeit der ndrdlichen R&ume zwar etwas zu positiv dargestellt.
Jedoch erschlie3t das Ruppiner Land/Oberhavel im Vergleich zur Mecklenburgischen Seenplatte mit
ca. 7 Mio. Einwohnern ein deutlich gré3eres Bevdlkerungspotenzial in der 60-Minuten-Isochrone, vgl.
auch Abbildung 41).

4.2.2.2.2 Wirtschaft und Bevdlkerung

Im Gegensatz zur Mecklenburgischen Seenplatte wurden anhaltend negative Geburtenraten lange
durch Wanderungsgewinne aus Berlin ausgeglichen, so dass die Bevélkerung bis 2003 wuchs (insb.
im sudlichen Auslaufer der Region am Berliner Stadtrand). Laut Prognose wird sich die Bevélkerung in
der Region allerdings bis Jahr 2020 von heute 307.443 auf ca. 294.044 reduzieren (Land Branden-
burg, 2002).

Die Region ist hinsichtlich ihrer Wirtschaft raumlich sehr unterschiedlich strukturiert. Drei Viertel der
Bevolkerung leben im industriell gepragten sudlichen Teil Oberhavels, der Umlandsregion Berlins:
Hennigsdorf, Velten und Kremmen. Das industrielle Zentrum des Nordens ist Zehdenick, Verwal-
tungszentren sind Neuruppin und Oranienburg. Die nérdliche Region mit den Gemeinden Gransee
und Furstenberg, Rheinsberg wird im Gegensatz dazu durch Landwirtschaft und Tourismus gepréagt.
Trotz der Nahe zur Berlin ist die Arbeitsmarktsituation in der Gesamtregion problematisch. Die Arbeits-
losenquoten liegen um 20 %, bei einem deutlichen Nord-Siud-Gefalle.

4.2.2.3 Angebots- und Nachfrageentwicklung

Analog der Darstellung fur die landlichen Raume der neuen Bundeslander insgesamt wird im Folgen-
den unterschieden zwischen dem Ubernachtungstourismus (ohne Camping), dem Tages- und dem
Campingtourismus.

4.2.2.3.1 Ubernachtungstourismus

Gasteubernachtungen und Gasteankiinfte stiegen bis 2001 deutlich, liegen allerdings erheblich unter
denjenigen der Mecklenburgischen Seenplatte. Nach 2001 schwenkte der Trend auf gleich bleibendes
Niveau ein. Die durchschnittliche Verweildauer der Touristen lag im gesamten Zeitraum kaum veran-
dert bei 2,7 bis 2,8 Tagen - anders als in der Mecklenburgischen Seenplatte, wo sie gleichzeitig deut-
lich von 2,9 auf 3,9 stieg.

Fur das Land Brandenburg wurde 2004 zusétzlich zu den Beherbergungsbetrieben >8 Betten auch
eine Reihe statistischer Kennziffern fur kleinbetriebliche touristische Unternehmen sowie Privatquartie-
re erhoben, so dass hierzu relativ verlassliche Zahlen zur Verfiigung stehen. Die Quote der Ubernach-
tungen Kleinbetrieben in Relation zu Betrieben mit Giber 8 Betten wurde fur den Landkreis Oberhavel
auf 53 % geschatzt, fir den Landkreis Ostprignitz-Ruppin hingegen auf nur 33 %. Insgesamt ergeben
sich im Jahr 2004 fir die Region Ruppiner Land/Oberhavel 403.998 Gastelibernachtungen in Beher-
bergungsbetrieben mit weniger als 9 Betten.*®

% alle zahlen im Abschnitt: LDS Brandenburg, 2004
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Abbildung 17: Gasteankiinfte und -Ubernachtungen im Ruppiner Land/Oberhavel

Gastelibernachtungen Gasteankiinfte

1.200.000

1.000.000

800.000

600.000

400.000

200.000

0

0
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

Quelle: LDS Brandenburg, 2005 (Werte nur fur Betriebe <8 Betten)

Das Angebot an Gastebetten stieg seit 1995 parallel zur Ubernachtungszahl. Nach 2000 war die An-
gebotszunahme nur noch gering. Insgesamt hat sich die Bettenauslastung kaum verandert.

Abbildung 18: Angebotene Gastebetten und Durchschnittsauslastung im Ruppiner Land -
Overhavel

Angebotene Gastebetten Durchschnittliche Auslastung
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Quelle: LDS Brandenburg, 2004 (Werte nur fur Betriebe <8 Betten)

Quelle: Tourismus Marketing Brandenburg GmbH, 2001/02

4.2.2.3.2 Tagestourismus

Im Ruppiner Land/Oberhavel spielt der Tagesausflugsverkehr eine deutlich wichtigere Rolle als in der
Mecklenburgischen Seenplatte. Er ist in erster Linie durch Wochenendfahrten der Berliner Bevélke-
rung ins Umland gepragt und liegt bei jahrlich ca. 7,5 Mio. Ausfliigen.>®

4.2.2.3.3 Camping

Im Ruppiner Land/Oberhavel wurden 2004 auf 31 Campingplatzen 1.409 Stellplatze angeboten, auf
denen laut Statistik 97.552 Ubernachtungen stattfanden.®” Unter Beriicksichtigung einer Dunkelziffer
kann von tatséchlich ca. 243.000 Campingibernachtungen ausgegangen werden.*®

4.2.2.3.4 Herkunftsstruktur

Uberragend ist die Herkunftsregion Berlin mit 21,5 % der Besucher. Die neuen Bundeslander kommen
zusammen auf 47 % der Gaste. Weitere wichtige Quellregionen in den alten Bundeslandern sind
Nordrhein-Westfalen, Niedersachsen und Schleswig-Holstein. Der Anteil der auslandischen Gaste ist
im Ruppiner Land deutlich héher als in der mecklenburgischen Nachbarregion (knapp 5 %).

% Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband, 2005 (Hrsg.)

" LDS Brandenburg, 2005
8 Deutscher Tourismusverband, 2005 (Hrsg.)
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Abbildung 19: Herkunftsstruktur der Touristen im Ruppiner Land/Oberhavel in %

M ecklenburg-Vorpommern
Brandenburg

Berlin

Sachsen-Anhalt

Sachsen

Thuringen

Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen
Nordrhein-Westfalen
Hessen
Rheinland-Pfalz
Baden-Wiirtemberg
Bayern

Saarland

Ausland

Quelle: Tourismusmarketing GmbH Brandenburg GmbH, 2001/02, Hrsg. Tourismusverband Ruppiner Land e.V.

4.2.2.4 \Wassertourismus
4.2.2.4.1 Bootstourismus

Die Region Ruppiner Land/Oberhavel kann wassertouristisch in drei Teilreviere unterteilt werden:

1. Wasserwege der Kleinseenplatte zwischen Rheinsberg und Firstenberg bis Lychen

2. Wasserwege von Liebenwalde tber Zehdenick bis Firstenberg einschl. Templiner Bereich (Obere
Havel Wasserstralie)

3. Wasserwege von Liebenwalde tber die Oder Havel Wasserstral3e nach Oranienburg in die Rup-
piner Gewasser nach Neuruppin und Lindow.

Auch in dieser Region hat sich die wassertouristische Nutzung in den letzten Jahren deutlich verstarkt,
wie die Schleusenstatistiken zeigen:

Tabelle 36: Anzahl der geschleusten Boote an ausgewahlten Schleusen

Zehdenick Wolfsbruch Himmelpfort Firstenberg Altfriesack Marienthal
1996 7.193 24.552 9.149 17.768 3.683 3.414
2004 8.715 32.246 21.412 21.286 3.460* 2.391
Zunahme 1.522 7.649 12.263 3.518 -223 -1.023

Quelle: WSA Eberswalde & Landesumweltamt Brandenburg, 2005, *Zahl Altfriesack 2002

Stark zugenommen (z.T. verdoppelt) hat die Zahl der Schleusungen in den nérdlichen Revierabschnit-
ten der Rheinsberger und Firstenberger Gewasser. Demgegeniber melden die Ruppiner Gewasser
einen Rickgang (Fahre Altfriesack). Dies bestatigt das starke Nord-Sid-Gefélle.

Fir die Schéatzung der touristischen Nachfragevolumina wurde &hnlich vorgegangen wie fur die Meck-
lenburgische Seenplatte (bgl. dazu im Einzelnen 6.6).
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Tabelle 37: Personeniibernachtungen in Booten im Ruppiner Land/Oberhavel 2004
Ubernachtungen /
Segment Tageausflige
Hausboote
Charter- und Hausboote aus der Region* 99.450
Mit eigenem oder gechartertem Boot in die Region gereist ** 36.358
Uberregionale Dauerlieger 8.625
Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung mit eigenen Booten 230.000
Kanus
Tagestouren im eigenen Boot 2.733
Tagestouren im gemieteten Boot 3.340
Mehrtagestouren eigenes Boot 27.327
Mehrtagestouren im gemieteten Boot 33.399
SUMME 441.232

* einschl. Hausboote, die in der Nachbarregion Mecklenburgischen Seenplatte gemietet wurden aber im Ruppiner Land
Teile Ihres Urlaubs (geschatzt 2 Tage) verbringen

** aul3er gecharterte Boote aus der Mecklenburgischen Seenplatte
Quelle: PLANCO , eigene Berechnungen

Mit 441.232 Bootsubernachtungen ist das Volumen im Ruppiner Land/Oberhavel deutlich geringer als
in der Mecklenburgischen Seenplatte, mit Blick auf andere Wassertourismusregionen im Binnenland
Deutschlands aber dennoch beachtlich.

Der Charter- und Hausboottourismus ist auch im Ruppiner Land bedeutend. Jahrlich werden rund
100.000 Bootsiibernachtungen auf ca. 200 Charterbooten geschatzt. Ubernachtungen auf Kanureisen
(ca. 60.100) liegen zwar hinter den Hausbootiibernachtungen, sind aber ein deutlicher Indikator fiir die
hohe kanutouristische Eignung des Reviers. Bootsiibernachtungen durch lberregionale Dauerlieger
sind infolge der Nahe zu Berlin etwas zahlreicher als in der mecklenburgischen Nachbarregion. Star-
kere Bedeutung haben Touristen, die mit dem Boot auf dem Wasserwege von au3erhalb in die Regi-
on reisen.

Ein wichtiges wassertouristisches Segment sind auch im Ruppiner Land die Tagesausfliige der loka-
len Bevdlkerung auf Booten in der Region. Bei einer geschétzten Zahl von etwa 2.000 Dauerliegeplat-
zen kann von jahrlich ca. 230.000 Tagesausfliigen ausgegangen werden.

4.2.2.4.2 Fahrgastschifffahrt

Fur die Fahrgastschifffahrt im Ruppiner Land/Oberhavel wurde ein jahrliches Passagieraufkommen
von rund 90.000 Passagieren geschatzt.

4.2.2.5 Starken und Schwéchen
4.2.2.5.1 Allgemeine touristische Starken und Schwachen

Im Folgenden dargestellte Aussagen zu Starken und Schwachen stiitzen sich wesentlich auf Gespra-
che mit regionalen Akteuren und erganzende Literaturauswertungen. Es wurden auftragsgeman keine
eigenen empirischen Erhebungen zur Uberpriifung dieser Feststellungen durchgefiihrt. Festgestellte
Schwéchen bedeuten nicht, dass die jeweilige Region gegeniiber den malRgeblichen konkurrierenden
Regionen besonders schlecht positioniert ist. Sie besagen vielmehr, dass in diesen Bereichen Ver-
besserungsmdglichkeiten bestehen, die dabei helfen kénnen, die Wettbewerbsfahigkeit gegentber
Konkurrenzregionen weiter zu verbessern.

Auch in dieser Region sind der Gewasserreichtum sowie das hohe Naturraumpotenzial die bedeu-
tendsten Starken. Auch die attraktiven Ubernachtungsmaglichkeiten sind ein groRRes Plus.

Der noch zum Teil mangelhafte Ausbau der touristischen Rad, Wander- und Reitwege sowie die ver-
besserungswiirdige Servicequalitat neben dem ausbaufahigen Uberregionalen Bekanntheitsgrad die
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wesentlichen Schwéachen des Ruppiner Landes - Oberhavel. Nahere Erlauterungen gibt Kapitel
Fehler! Verweisquelle konnte nicht gefunden werden. im Anhang.

Tabelle 38: Touristische Starken und Schwéachen im Ruppiner Land/Oberhavel

Touristische Starken Touristische Schwachen / Hemmnisse

Naturraumpotenzial Uberregionaler Bekanntheitsgrad

Radtourismus — Radfernweg Berlin Kopenhagen Kirze der Saison

Stellenweise noch mangelhafte touristische Infrastruktur: u.a.
Radwegenetz + Reitwege + Reitwegenetz + Marinas+ Anle-
gestellen

Gewasserreichtum - Wassertourismus

Attraktive und moderne Ubernachtungsmaglichkeiten Preis-Leistungs-Verhéltnis (v.a. Gastronomie)

Mangel an zielgruppenspezifischen und saisonverlangernden

Wandertourismus - Wanderweg E 10
Angeboten

Barrierefreier Tourismus Auslandstourismus

Deutsche TonstralRe und Tonstichlandschaften - Ziegeleipark

Mildenberg Mangelnde Versorgung auf dem Land

Naturparke und andere Schutzgebiete Mangelnde gastronomische Qualitét und Vielfalt

Attraktive Residenz- und Ausflugsstadte Mangel bei der Biindelung und Vermarktung Regionaler

Produkten
Staatlich anerkannte Erholungsorte Rheinsberg, Lindow, Mangelnder Service und mangelnde Individualitat der Anbie-
Kleinzerlang, Neuglobsow und Himmelpfort ter

Schldsser, Herrenhauser und Gutshofe Unterhaltungs- und Schlechtwetterangebote

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.2.2.5.2 Wassertouristische Starken und Schwachen

Neben vielen Parallelen zur benachbarten Mecklenburgische Seenplatte bestehen hinsichtlich der
wassertouristischen Infrastruktur noch markante Unterschiede zwischen den beiden Regionen. Wah-
rend die Mecklenburgische Seenplatte die Licken im Hafennetz seit Beginn der 1990er Jahre durch
zahlreiche Malinahmen weitestgehend geschlossen hat, fehlt es in verschiedenen Revierabschnitten
des Ruppiner Landes - Oberhavel noch haufig an der wassertouristischen Basisinfrastruktur fir eine
positive Entwicklung.

Wassertouristische Starken und Schwéachen
im Ruppiner Land/Oberhavel

Tabelle 39:

Wassertouristische Starken

| Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Gewasser

Abwechslungsreiches, langes, in weiten Teilen, vernetztes
Gewassersystem

Nord-Sudgefalle in der wassertouristischen Attraktivitat und Nach-
frage

Uberregionale Erreichbarkeit tiber den Wasserweg - Nahe
zu Berliner Gewassern

Schleusen — Gewasserhindernisse bei hoher Frequentierung

Hohe Eignung fir verschiedene Bootstypen

In Teilrdumen hohes Konfliktpotenzial zwischen verschiedenen
wassertouristischen Nutzergruppen aufgrund hoher Nutzungsin-
tensitat — Uberflllung

Geringe Berufsschifffahrt (nur in Teilbereichen)

Befahrbarkeitsbeschrankung Berufsschifffahrt - Bereich Havel
Oder Wasserstral3e

Befahrbarkeitsbeschrankungen aus Naturschutzgriinden

Qualitatsfaktor Basisinfrastruktur

Stellenweise moderne wassertouristische Infrastruktur

Insgesamt zu geringe Kapazitaten und zu wenige Anlegemaoglich-
keiten fir alle Bootstypen (v.a. in den sudlichen Gewéassern)

Gute Netzdichte in den nordlichen Gewéassern (Rheinsberg
bis Lychen)

Geringe Zahl Anleger und Warteplatze (u.a. an Engpéassen und
Schleusen)
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Wassertouristische Starken Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Touristische Angebote und Serviceleistungen

Hohe wassertouristische Anbietervielfalt in den nérdlichen | Mangelnde Dienstleistungsmentalitat (v.a. an Schleusen)
Gewassern

Fahrgastschifffahrt Mangel an zielgruppenspezifischen Angeboten

Fuhrerscheinfreiheit durch Charterbescheinigung Charterbescheinigung nicht flachendeckend nutzbar - kaum Mog-
lichkeiten fur Einwegfahrten

Ausstattung in neuen Hafen und Wasserwanderrastplatzen | Mangelhafte Ausstattung sowie verbesserungswirdiger Service in
Héafen

Angelschein bzw. Fischereischein als Voraussetzung zum Angeln

Qualitatsfaktor Landgang Anrainergemeinden

Anrainergemeinden — Starken (grof3e Potenziale) Anrainergemeinden — Schwéachen (Potenziale noch nicht geni-
gend ausgenutzt)

Wenig Kombinationsangebote zwischen Wassertourismus und
anderen landseitigen Angeboten

Qualitatsfaktor Landgang Natur und Landschaft

Hochattraktive Natur und Landschaft Teilweise verbaute Uferzonen

Gute Lage bzw. Anbindung der Gewasser an Rad- und
Wanderwege

Qualitatsfaktor Touristische Informationen vor Ort

Wasserseitiges Leitsystem ,Gelbe Welle* | Mangelhafte wasserseitige touristische Beschilderung

Qualitatsfaktor Standortibergreifende Informationen

Attraktive informative Druckerzeugnisse | AuRenmarketing

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort; Néhere Erlauterungen im Anhangkapitel
6.8.2.2.

4.2.3 Mittelelbe
4.2.3.1 Profil und Zielgruppen

Im Gegensatz zu den beiden zuvor beschriebenen Regionen ist die Mittelelbe als Reisegebiet eher
durch die kultur- und erlebnisorientierten Segmente Stadtetourismus, Kulturtourismus und den The-
mentourismus gepragt. Im sportlich ausgerichteten Tourismus steht das Radwandern im Vordergrund.
Die in jungster Zeit mit Hochdruck entwickelte wassertouristische Infrastruktur (Anleger und Liegeplat-
ze, Leitsystem, etc.) hat dazu gefiihrt, dass sich entlang des untersuchten Elbabschnitts wassertouris-
tische Aktivititen wie Kanufahren, Motorbootfahren sowie Passagierschifffahrt entwickelt haben.
Quantitativ ist dies Segment noch klein und trotz der augenblicklich dynamischen Entwicklung wird
dieser Wassertourismus die Grundausrichtung der Region nicht grundlegend verandern. Von grol3erer
Bedeutung ist die generelle Anziehungskraft wassernaher unberthrter Natur (Elbauen) sowie die di-
rekt anschlieRenden ,flieRend* eingebundenen Kulturlandschaften und Parks (Worlitzer Gartenreich).
Hiervon profitieren alle Aktivitdaten ,am Wasser“, wie das Radfahren, das Wandern.

Neben den UNESCO-Stéatten des Weltkulturerbes und der Strale der Romanik bildet das ,Blaue
Band“ der Elbe seit 2004 eine der Saulen des regionalen Marketing. Im Jahr 2006 werden ,Garten-
trAume” das Konzept als dritte Saule abrunden.

Das Uberall wichtige Segment des Ausruh- und Naturtourismus ist auch hier bestimmend, insb. im
Ubernachtungstourismus, der an der Mittelelbe allerdings von geringerer Bedeutung ist als in den
anderen beiden Regionen. Im Segment Ausruhen und GenielR3en gibt es eine Vielzahl von Aktivitats-
profilen in der Region. Der vergleichsweise dichter bevolkerte Einzugsbereich fiihrt auch zu einer ho-
heren Bedeutung des Tagesausflugstourismus. Bei den Ubernachtungsreisen dominieren der Kurzur-
laub sowie die Wochenendaufenthalte (Fast 2/3 aller Ubernachtungsreisen)59 Fur den Haupturlaub ist
die Region von untergeordneter Bedeutung - die Mittelelbe gehért nicht zu den traditionellen Urlaubs-
regionen wie die Ostsee, der Schwarzwald oder in Sachen-Anhalt der Harz.

¥ permanente Gastebefragung Sachsen-Anhalt 2001/2002 im Auftrag der Landesmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt,

Kéln 2002
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Zentrale Zielgruppen sind Stadt- und Kulturinteressierte sowie Radtouristen. Unter den Besuchern
dominiert die mittlere Altersgruppe der 36-65-Jahrigen (56,6 %). Ein Drittel der Besucher ist junger
und 11 % sind alter. 57 % der befragten Géste reisen in Begleitung. Von diesen in Begleitung reisen-
den Personen waren 33 % mit ihrem Partner, 14 % mit Freunden und Bekannten sowie 7 % mit Kin-
dern unterwegs. Der hohe Anteil von Alleinreisenden deutet auf die starke Themenorientierung der
Reisenden hin.

4.2.3.2 Standortfaktoren
4.2.3.2.1 Lage und Erreichbarkeit

Die Region Mittelelbe hat im Vergleich zu den beiden anderen Beispielregionen den Vorzug einer
deutlich zentraleren Lage im Bundesgebiet. Uber die BAB A9 (Berlin —Leipzig), die das Gebiet durch-
schneidet sowie die Al4, die im Sludwesten am Gebiet vorbeifiihrt, ist die Region gut Uberregional
angebunden. Die gunstige Erreichbarkeit aus dem Berliner Raum Uber die A9 fuhrt dazu, dass die
stidwestlichen Bezirke Berlins in den Tagesgasteeinzugsbereich der Mittelelbe fallen.

Abbildung 20: Einzugsbereich des Raumes Mittelelbe

N &
-

Einzugsbereich in min

in 0 bis 15 man
in 15 bis 30 min — Bundesautobahn
I in 30 bis 45 min

B in 45 bis 60 min
in B0 bis 90 min Bundesstralie
in 90 bis 120 min
in 120 bis 180 min Landergrenze Consulting GmbH

Quelle: PLANCO

Im 30-Minuteneinzugsbereich weist die ,landliche” Region Mittelelbe rd. 470.000 Einwohner, im 60-
Minuteneinzugsbereich beachtliche 4,35 Mio. Einwohner auf. Das Gebiet Mittelelbe ist relativ kom-
pakt, so dass Unterschiede in der Erreichbarkeit einzelner Teile der Region unbedeutend sind.
Abbildung 20 zeigt die touristische Erreichbarkeit der beiden zentralen Orte Dessau und Wittenberg.
Die Abbildung verdeutlicht die ,Ostlastigkeit* des Gebietes in Richtung Sachsen und Berlin aufgrund
der gunstigen ErschlieBung Uber die A9.

4.2.3.2.2 Wirtschaft und Bevolkerung

Die Mittelelbe bildet den nérdlichen Rand der mitteldeutschen Industrieregion Leipzig-Halle-Dessau,
die in den 1920er Jahren zu den modernsten Industrieregionen Europas zahlte. Dessau, Kéthen und
die Lutherstadt Wittenberg waren wichtige Industriezentren. Nach der deutschen Wiedervereinigung
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standen viele traditionelle Industriestandorte in der Region vor vergleichbaren Aufgaben: Beseitigung
Okologischer Altlasten, Modernisierung der wirtschaftsnahen- und Verkehrsinfrastruktur, Abbruch von
alten Industrieanlagen und Vorbereitung altindustrieller Standorte fir neue gewerbliche Ansiedlungen.
In den vergangenen fiinfzehn Jahren haben sich neue Strukturen entwickelt, die teilweise auf den
vorhandenen Potenzialen aufbauten, teilweise aber auch neue erschlossen. Unternehmen des verar-
beitenden Gewerbes sind vorrangig in den Wirtschaftszweigen Metall, Chemie, Glas, Keramik und
Erndhrung entstanden, haben allerdings geringen Niederschlag auf dem Arbeitsmarkt gefunden. Die
Arbeitslosenquote lag im November 2005 weiter (iber 18 % (Arbeitsagenturbezirke Dessau und Wit-
tenberg). Unterstrichen wird die Schwierigkeit des Strukturwandels durch die demographische Ent-
wicklung mit geringen Geburtenraten und hoher Abwanderung. So sank die Bevolkerung 1995-2004 in
der Region Mittelelbe von 384.000 auf 340.000. Fur 2020 wird ein weiterer Rickgang auf 275.000
Einwohner erwartet.

4.2.3.3 Angebots- und Nachfrageentwicklung
4.2.3.3.1 Ubernachtungstourismus einschl. Kleinbetriebe (Angebot und Nachfrage)

Das regionale Wachstum des Tourismus im Zeitraum 1995-2004 war deutlich schwécher als in den
beiden anderen Beispielregionen. Auch die Ubernachtungsintensitat (je 100 Einwohner) ist niedrig
(223 gegeniber 1.356 in der Mecklenburgischen Seenplatte und 327 in der Region Oberha-
vel/Ruppiner Land.)

Abbildung 21: Gésteankinfte und -Ubernachtungen im Raum Mittelelbe (Betriebe mit mehr
als 8 Betten)

Gastelibernachtungen Gasteankiinfte

900.000 400.000

800.000
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T T T T T T T T T 200.000 T T T T T T T T T
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Quelle: LDS Sachsen- Anhalt 2005 (alle Werte nur fir Betriebe <8 Betten)

Die durchschnittliche Verweildauer der Touristen in der Region betrug im Jahr 2004 2,5 Tage - etwas
weniger als im langjahrigen Durchschnitt.

Zum Umfang der Ubernachtungen im Kleingewerbe (Betriebe mit weniger als 9 Betten) liegen nur
Schéatzungen aufgrund von Befragungen des dwif vor.®® Danach finden in Kleinbetrieben, bezogen auf
die Ubernachtungen in Betrieben mit mehr als 8 Betten, zusatzlich 28,6 % Ubernachtungen statt.
Dies entspricht fiir 2004 etwa 217.000 Ubernachtungen. Insgesamt ergeben sich im Jahr 2004 fiir die
Tourismusregion Mittelelbe knapp 1 Mio. Ubernachtungen in Beherbergungsbetrieben (ohne Cam-

ping).
Bis 2004 ist das Bettenangebot deutlich zuriickgegangen, wahrend sich die Ubernachtungszahlen

leicht erhdhten. Insgesamt hat sich dadurch die Bettenauslastung in den letzten Jahren — wenn auch
auf niedrigem Niveau - verbessert.

dwif: Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland, a.a.O.
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Abbildung 22:

Angebotene Gastebetten und Durchschnittsauslastung im Raum Mittelelbe

Angebotene Géastebetten
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Durchschnittliche Auslastung
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Quelle: LDS Sachsen-Anhalt 2005 (alle Werte flr Betriebe < 8 Betten)

4.2.3.3.2 Tagestourismus

An der Mittelelbe spielt der Tagesausflugsverkehr eine wichtigere Rolle als in den beiden anderen
Beispielregionen. Absolut ereicht das Tagesausflugsaufkommen mit rd. 7,6 Mio. Ausfliigen fast den

Wert der brandenburgischen Region Ruppiner Land/Oberhave

4.2.3.3.3 Camping

61
l.

An der Mittelelbe wurden im Jahr 2004 auf 7 in der amtlichen Statistik erfassen Campingplatzen 336
Stellplatze angeboten, auf denen 29.730 Ubernachtungen registriert wurden.®? Unter Beriicksichti-
gung der anzunehmenden Dunkelziffer fir Campingiibernachtungen im Land Sachsen-Anhalt (2,41)%
kann flr die Mittelelberegion im Jahr 2004 von ca. 67.000 Campinglbernachtungen ausgegangen

werden.

4.2.3.3.4 Herkunftsstruktur

Eine wichtige Herkunftsregion ist das Nachbarland Niedersachsen (16,7 % der Besucher).

Abbildung 23:

Herkunftsstruktur der Touristen an der Mittelelbe in %

Mecklenburg-Vorpommern
Brandenburg

Berlin

Sachsen-Anhalt

Sachsen

Thuringen

Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen
Nordrhein-Westfalen
Hessen
Rheinland-Pfalz
Baden-Wiirtemberg
Bayern

Saarland

Ausland

Quelle:
Permanente
Gastebefragung
Sachsen-Anhalt

2001/ 2002,
Landesmarke-
tinggesellschaft
Sachsen-Anhalt,
K6ln 2002

t Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband, 2005 (Hrsg.)

% LDS Sachsen-Anhalt, 2005
8 Deutscher Tourismusverband, 2005 (Hrsg.)
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Die neuen Bundeslander kommen zusammen auf 40 % der Gaste. Weitere wichtige Quellregionen in
den alten Bundesléndern sind Bayern und Nordrhein-Westfalen. Der Anteil der auslandischen Géste
war im Jahr 2002 Land mit 1,1 % deutlich niedriger als im ostdeutschen Schnitt, hat sich inzwischen
aber mit 6 % angeglichen.

4.2.3.4 Wassertourismus

Der Wassertourismus in der Mittelelbe steht noch in den Kinderschuhen. Trotz der Schaffung neuer
Anleger sowie bei der Uberregionalen Vermarktung tUiber das Blaue Band sind die Zahlen der Boots-
Ubernachtungen in der Region nicht mit denen der beiden anderen Beispielregionen vergleichbar.
Wesentliche Grunde (vgl. auch Kap. 4.2.3.5.2 im Anhang) sind die schwierigere Befahrbarkeit der
Elbe (Berufsverkehr, Stromung, wechselnde Wasserstande) und als Folge die Fuhrerscheinpflicht, die
Netzgute und der geringe Bekanntheitsgrad, verglichen etwa mit der Mecklenburgischen Seenplatte.

Insb. fir Kanuten ist das Gewasser aufgrund der Strémungen und Berufsschifffahrt zu gefahrlich.
Ubernachtungen durch Kanutouristen finden daher so gut wie nicht statt. Von einer Quantifizierung
der wenigen Bootsverleihe fur Kanutagesausfliige wird aufgrund der auf3erst geringen Mengen abge-
sehen.

4.2.3.4.1 Bootstourismus

Beim Bootstourismus koénnen lediglich Ubernachtungszahlen von Bootstouristen geschatzt werden,
die von aufRerhalb in der Region auf dem Wasserweg anreisen. Auswartige Dauerlieger wurden in den
Héafen nicht registriert. Charteranbieter gibt es keine. Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung
wurden bei der Schatzung bertcksichtigt.

Nach Schatzungen von PLANCO erfolgen im Raum Mittelelbe jahrlich ca. 4.200 Bootsubernachtun-
gen durch anreisende Bootstouristen sowie 16.400 Tagesausfliige durch lokale Bootseigner.

Tabelle 40 Bootslibernachtungen und Tagesausflige im Raum Mittelelbe 2004
Anzahl
Bootsuibernachtungen pro Jahr 4.238
Tagesausfliige (gerundet) 16.400
SUMME 20.638

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

4.2.3.4.2 Fahrgastschifffahrt

Im Raum Mittelelbe werden jahrlich knapp 15.000 Passagiere auf Fahrgastschiffen geschatzt.

4.2.3.4.3 Kreuzfahrtschifffahrt

An den Anlegestellen in der Mittelelbe legen Elbekreuzfahrtschiffe an. Es wird geschétzt, dass jahrlich
5.000 Reisende ihr Schiff zu Landgangen in der Region verlassen.

4.2.3.5 Stérken und Schwéachen
4.2.3.5.1 Allgemeine touristische Starken und Schwachen

Im Folgenden dargestellte Aussagen zu Starken und Schwéachen stiitzen sich wesentlich auf Gespra-
che mit regionalen Akteuren und erganzende Literaturauswertungen. Es wurden auftragsgemanR keine
eigenen empirischen Erhebungen zur Uberprifung dieser Feststellungen durchgefiihrt. Festgestellte
Schwachen bedeuten nicht, dass die jeweilige Region gegeniiber den mal3geblichen konkurrierenden
Regionen besonders schlecht positioniert ist. Sie besagen vielmehr, dass in diesen Bereichen Ver-
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besserungsmoglichkeiten bestehen, die dabei helfen kdnnen, die Wettbewerbsfahigkeit gegentber
Konkurrenzregionen weiter zu verbessern.

Bedeutende Starken sind die hohe Dichte an kulturellen Statten sowie die attraktive Flusslandschaft
der Elbe in direkter Verbindung mit den Anlagen des Dessau-Worlitzer Gartenreichs. Auch die diffe-
renzierten Ubernachtungsmaglichkeiten sind ein Plus im uberregionalen Vergleich ebenso wie das
Highlight im Aktivurlaubsbereich — der Elberadweg.

Die Attraktivitat der weithin guten Basisinfrastruktur wird gemindert durch die liickenhafte ergédnzende
Infrastruktur (Gastronomie etc.) sowie die noch verbesserungswirdige Servicequalitat. Die wesentli-
chen Hemmnisse sind jedoch der mangelnde Bekanntheitsgrad sowie das fehlende Image der Regi-
on. Die Mittelelbe verzeichnet einen gravierenden Konkurrenznachteil auch deshalb, weil sie keine
traditionelle Reiseregion war und bis heute ist.

Tabelle 41: Touristische Starken und Schwachen im Raum Mittelelbe

Touristische Starken Touristische Schwachen / Hemmnisse
Vielféltiges Kulturerbe - Einzigartige Dichte von Unesco-

Welterbestéatten

. Luthergedenkstéatten in Wittenberg

. Bauhaus und Meisterh&auser in Dessau Geringer Bekanntheitsgrad als Tourismusregion

. Gartenreich Dessau-Worlitz Im Deutschland-Tourismus nur untergeordnete Rolle
Zusatzlich: Geringe durchschnittliche Aufenthaltsdauer

. Schloss und Bachgedenkstatte in Kéthen

. Industriegeschichte der Region (Flugzeugbau in Des-
sau)

Hochwertige Naturraumpotenziale entlang der Elbe (hohe
Anteile unverbauter Flusslandschaften) - Biosphéarenreservat
Elbe— Bereich Mittelelbe

Regionales Image
Vielfalt der Einzelmerkmale erschwert Imagebildung

Radtourismus:

Elberadweg Hamburg-Dresden-Prag — bekanntester Fern-
radwanderweg Deutschlands (gleichzeitig Europawanderweg
R2)

Europaradwanderweg R1 (Frankreich-Polen) durchschneidet
die Region (Kothen, Aken, Dessau/gartenreich, Oranien-
baum, Wittenberg)

Noch Lucken in der Radwegbeschilderung insbesondere
auch hinsichtlich Angeboten entlang/neben den Routen

Wassertourismus (Details folgende Tabelle)

Im Rahmen der landesweit entwickelten Markensaule ,Blau-
es Band“ wurde Basisinfrastruktur geschaffen

Preiswerte Unterkunfte entlang der Radwanderwege in
Spitzenzeiten Mangelware

Die bisher beschrankte Nachfrage behindert Schaffung von
erganzenden Angeboten.”(Gastronomie, Dienstleistungen
wie Fahrrad-, Kanuverleih und -service)

Wandertourismus
Regionale Konzentration auf das Worlitzer Gartenreich

In den touristischen Schwerpunkten vielfaltig ausdifferenzier-

tes Beherbergungswesen (Pension bis 4 Sterne-Hotel) Servicequalitat teilweise noch verbesserungswirdig

Kirze der Saison insbesondere im Aktivurlaubssegment
(Rad-; Wander-; Wassertourismus) — Anmerkung: Insbeson-
dere die Radwandersaison hat sich in jingerer zeit jedoch
verlangert.

Sachsen-Anhalt niederschlagsarmstes Bundesland

Effektiv konzipierte und zwischen Landesebene (Landesmar-
ketinggesellschaft) und Region (Tourismusverband) abge-
stimmte Marketingstrategie

Vielfalt an abgestimmten buchbaren Pauschalangeboten

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.2.3.5.2 Wassertouristische Starken und Schwachen

Im Zuge der Umsetzung des Entwicklungskonzepts zum ,Blauen Band“®* wurde die Schaffung einer
wassertouristischen Basisinfrastruktur bis 2004 weitgehend abgeschlossen. Wesentliche Hemmnisse

®  Ministerium fir Wirtschaft und Technologie des Landes Sachsen-Anhal: Handbuch Blaues Band in Sachsen-Anhalt; Tou-

rismus-Studien Sachen-Anhalt 5, Magdeburg 2001
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liegen im Gewasser selbst. Die Elbe stellt vergleichsweise hohe nautische Anforderungen, starke
Schwankungen des Wasserstandes schranken die Nutzbarkeit ebenso ein wie die Berufsschifffahrt

sowie der Fahrverkehr.

Tabelle 42:

Wassertouristische Starken und Schwachen im Raum Mittelelbe

Wassertouristische Starken

| Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Gewasser

Abwechslungsreiches Flussrevier mit weitgehend wenig
oder unverbauten Uferbereichen

,Das Problem ist das Gewadsser selbst‘: Teilweise starke Stro-
mung; starke Schwankungen des Wasserstandes mit zeitweisen
Einschrankungen der Schiffbarkeit

Interessantes Revier fur erfahrene Skipper und Padd-
ler/Kanuten

Das Revier ist relativ unbekannt

Grundsatzliche Vernetzung mit den Revieren im Ubrigen
Sachsen-Anhalt, in Brandenburg und Mecklenburg-
Vorpommern

Trotz der theoretischen Anbindung in der Regel ,Sackgasse*
(Notwendigkeit zuriick zu fahren oder zu trailern)

Keine ,Uberfiillung* — auch nicht wahrend der Hauptsaison

Einschrankungen durch die Berufsschifffahrt
Das Passieren der Gierfahren erfordert fahrerisches Geschick

~Skipper haben Angst vor der Elbe*

Hausboottourismus von nautischen Laien auf der Mittelelbe
nicht moglich

Qualitatsfaktor Basisinfrastruktur

Netz von Infrastruktureinrichtungen: Stege, Rastplatze,
Anleger mit Serviceeinrichtungen wie Toiletten, Duschen
(Abstand 20 km) weitgehend fertig)

Noch mangelhafte Anbindungen zum benachbarten Bundesland
Sachsen

Keine Schleusen

Qualitatsfaktor Touristische

Angebote und Serviceleistungen

Ausstattung der neuen Anlagen

Mangel an zielgruppenorientierten Angeboten fur Wasserwan-
derer

Fahrgastschifffahrt

Keine Fihrerscheinfreiheit Uber Charterbescheinigung insb.

wegen der mangelnden Eignung des Reviers

Qualitatsfaktor Land

gang Anrainergemeinden

Attraktive stédte- u. kulturtouristische Anrainergemeinden

Wenig spezifische Angebote fir die wassertouristische Ziel-
gruppe

Angebotsverkniipfung von regionaler und Uberregionaler
Flussschifffahrt mit den interessanten Standorten entlang
des Reviers (Dessau und Wittenberg)

Wassertouristen (bisher) wenig relevant fir den Gesamtmarkt in
der Region

Qualitatsfaktor Landgang Natur und Landschaft

Unberiihrte flussnahe Auenlandschaften in direkter Nach-
barschaft zum Gartenreich Dessau-Worlitz

Gute Vernetzung mit landseitiger Erholungsinfrastruktur
(insbes. Radwegenetz)

Qualitatsfaktor Tourist

ische Informationen vor Ort

Flachendeckende wasserstrallenseitige  Beschilderung
gem. europaischem Standard ,PIANC"; umfangreiche
Verweise auf landseitige Angebote (Sehenswirdigkeiten,
Versorgung, Gastronomie) — insgesamt mehr als 160
Schilderstandorte

Qualitatsfaktor standort

Ubergreifende Informationen

Informations- und Angebotsbiindelung in einem jahrlich
aktualisierten Katalog fir das ,Blaue Band“
Teilrevierbeschreibungen mit Informationen zur Infrastruk-
tur, Tourentipps zu Wasser und an Land; Pauschalangebo-
te

Ein aktueller Yachtfuhrer fir die gesamte Elbe steht kurz
vor der Veroffentlichung (Verantwortung fur die Reviere in
Sachsen-Anhalt beim Projekttrager ,Blaues Band")

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.3 Veranderung der Nachfragestruktur

Regionale Marketingstrategien missen sich an den jeweiligen Starken und Schwéachen einerseits, an
den Entwicklungspotenzialen verschiedener Marktsegmente andererseits orientieren. Um den Bezug
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zwischen beiden Aspekten herzustellen, wurden von PLANCO die segmentspezifischen Wachstums-
potenziale geschatzt. Hierzu war es auch erforderlich, die aktuelle Segmentstruktur zu schatzen. Da
fur beide Schatzungen keine empirischen Daten vorliegen, kénnen die Ergebnisse nur grobe Anhalts-
punkte liefern. Sie helfen jedoch, die strategischen Optionen zu beleuchten.

4.3.1.1 Heutige Struktur des in Deutschland generierten Tourismus

Es werden 8 Marktsegmente unterschieden, die das jeweils vorrangige Reisemotiv beschreiben:
(1)  Ausruhtourismus/Naturtourismus

(2) Bade-/Strandtourismus

(3) Kurlaub, Wellness

(4)  Sportaktivitat als Hauptreisemotiv

(5)  Stadtetourismus (auch Kultur, Bildung)

(6)  Kulturtourismus (auRerhalb Stadtetourismus)

(7)  Bildungs-/Kurstourismus

(8) Thementourismus/Sehenswirdigkeiten/Events

In der Realitat verbinden sich vielfach mehrere Reisemotive miteinander, so dass die Marktsegmentie-
rung entsprechende Ungenauigkeiten aufweist.

Das Ergebnis der PLANCO-Schétzung fur das inlandische Reisevolumen nach Reisemotiven zeigt
Tabelle 43. Der Wassertourismus ist in dieser Ubersicht nicht enthalten, da er von den allgemeinen
Statistiken nicht erfasst wird.

Der Ausruh- und Naturtourismus zeichnet sich dadurch aus, dass neben der Muf3e eine Reihe Aktivi-
taten stattfindet, die mit einem Ortswechsel verbunden sein und anderen Marktsegmenten zugeordnet
werden kdnnen. Dieses grof3te Segment umfasst 42 % aller Reisetage, bei einem grof3en Anteil an
den Urlaubsreisen (36 %) und an den Tagesausfligen (Besuch bei Freunden, Verwandten, Fahrt ins
Blaue, Essen gehen u.a.) (44 %). Welche Rolle die Reisedauer spielt, wird bei einem Vergleich der
Marktsegmente Stadtetourismus, Sporturlaub, Bade- und Strandurlaub und Thementourismus/ Se-
henswirdigkeiten/ Events deutlich. Bade- und Strandurlaub macht den zweitgré3ten Anteil an den
Urlaubsreisen aus (ca. 31 %).

Bedeutenden Umfang hat auch der Sporttourismus, insbesondere Wanderurlaub und Wintersport.
Daneben beanspruchen Fahrrad, Motorrad, trockener Trendsport wie Tennis, Golf, Klettern, Squash,
Segelfliegerei, Drachengleiten u.a., die Wassersportarten mit Kanu, Motorboot, Segeln, Surfen, Raf-
ting, Kanufahren weitere Anteile an diesem Segment.

Der Kulturtourismus (Museen, Ausstellungen, Kulturveranstaltungen) umfasst, wo er nicht im Stadte-
tourismus, im Thementourismus oder in Urlaubsreisen enthalten ist, fast 6 % des Inlandstourismus.
Der Kurs- und Bildungstourismus ist ein kleines Segment, das sich vor allem auf kiirzere Ubernach-
tungsreisen (ein- bis zweiwdchige Kurse, Wochenenden) konzentriert. Tagesausflige werden hier
nicht besondert erfasst. Der Kurlaub oder Wellness-Tourismus hat einen relativ geringen Anteil von
knapp 3 % am Inlandstourismus.
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Tabelle 43 Marktstruktur des in Deutschland generierten Tourismus im Inland 2004 (Mio.
Reisetage)
Reisesegment Merkmal Mio. Reisetage und Anteile nach Reisedau- Segmentstruktur in %
erin %
Urlaubsrei- | Kurzrei- Ta_ges- Summe Urlaubs- Kgrz- Tages- Summe
sen sen reisen reisen | reisen | reisen

Ausruh-/ Naturtourismus* Mio. Reisetage 116,3 2,3 1140 1258,6 36 % 4% 44 %| 42%
Anteile in % 9,2 0,2 90,6 100

Bade-/Strandtourismus Mio. Reisetage 100,8 2,9 145 248,7 32% 5% 6 % 8 %
Anteile in % 40,5 1,2 58,3 100

Kurlaub, Wellness Mio. Reisetage 23,6 2,9 55 81,5 7% 5% 2% 3%
Anteile in % 29,0 3,6 67,5 100

Sport als Hauptreisemotiv Mio. Reisetage 52 11,4 360 423,4 16 %| 20%| 14%| 14%
Anteile in % 12,3 2,7 85,0 100

Stadtetourismus Mio. Reisetage 6,4 33,1 440 479,5 2%| 58%| 17%| 16%

(auch Kultur, Bildung) Anteile in % 13 6,9 91,8 100

Kulturtourismus Mio. Reisetage 11 170 171,1 0% 2% 6 % 6 %

(ohne Stédtetourismus) Anteile in % 0,0 06 99,4 100

Bildungs-/Kurstourismus** Mio. Reisetage 9,6 1,1 20 30,7 3% 2% 1% 1%
Anteile in % 31,3 3,6 65,1 100

Thementourismus/ Sehens- Mio. Reisetage 11,4 2,3 290 303,7 4% 4 % 11%| 10%

wardigkeiten/ Events™* Anteile in % 3,8 08 95,5 100

Summe Mio. Reisetage 320 57 2620 2.997 100 %| 100 % | 100 % | 100 %
Anteile in % 10,7 1,9 87,4 100

* Beherbergung ungleich Wohnung, z. B. auch Hausboot, Schifffahrt, incl. Besuche bei Freunden, Verwandten; bei Tagesausfligen: Besuche,
Fahrt ins Blaue, teilweise Essen gehen, ; ** incl. Freizeitparks, Erlebniswelten, SpaRBbader; *** Tagesausfliige, Struktur auf Basis der ermittelten
Hauptanlasse, in: Tagesreisen der Deutschen, Minchen 2005

Quelle: eigene Schatzungen (PLANCO)

In landlichen Regionen sind vor allem folgende Segmente von Bedeutung:

> Ausruhtourismus (Erholung pur, Natur, mit verschiedenen Aktivitaten)

Bade-/Strandtourismus (incl. an Binnenseen und —fliissen)

Sporttourismus mit Wandern, Fahrradtouren, Wassersport an der Spitze, auch Trendsportarten
Thementourismus/ Eventtourismus

Untergeordnet: Wellness, Kulturtourismus, Bildungs-, Kurstourismus, Stadtetourismus als inte-
gratives Element einer Ubernachtungsreise (Ausruhtourismus, Badetourismus).

YV V V VY

4.3.1.2 Entwicklungstendenzen in den einzelnen Marktsegmenten

Die folgende Ubersicht stellt eine Segmentierung nach dem vorrangigen Reisemotiv vor. Diese ist
wegen Uberschneidungen nicht immer konsequent durchzuhalten - so lasst sich der Stadtetourismus
nicht nur einem Hauptreisemotiv zuordnen, ist aber dennoch fur die Szenarioformulierung hilfreich.

Marktsegmente mit hohem Anteil der Altersgruppen unter 65 Jahre - z. B. Sport- und Bildungstouris-
mus - werden Anteile verlieren, insbesondere bei Ubernachtungsreisen. Segmente mit hohem Anteil
der Altersgruppe Uber 65 Jahre - insb. der Ausruhtourismus und (schwacher) der Bade- und Strand-
tourismus, beide mit hohen Anteilen des Ubernachtungstourismus - werden gewinnen, zumal diese
Urlaubsformen den Bedurfnistrends entgegen kommen. Der Stadtetourismus wird tGberdurchschnittlich
zunehmen. Weitere Verschiebungen wird es innerhalb der Marktsegmente geben - z. B. weniger
Sprachreisen, mehr Malkurse oder weniger Kanu, mehr Golf usw.
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Tabelle 44 Marktsegmente im Inlandstourismus der inldndischen Bevélkerung
. ) i Uberschnei-
Tourismusart: Reisedauer: Hauptziel- Bevorzugte dung/ Nachfragetrend aus dem
Hauptreiseanlass Struktur ruppe Reisegebiete . Inland
p grupp 9 andere Motive
Ausruh-/ Naturtourismus Urlaubsreise Familien, Seen- und Wandern, Kultur, Stabile Nachfrage, Verschiebung zuguns-
(Kurzurlaub) 40+, 65+ Berglandschaften Baden, Events, ten Alterer und zug. preiswerter Reisege-
Inland/ Ausland Thementourismus, biete im Inland
Natur pur
darunter. Schifffahrt, Bootscharter Urlaubsreise 50+, 65+ Hoher Auslands- Stabile bis leicht wachsende Nachfrage,
Kreuzfahrt (Kurzurlaub) anteil gestutzt durch demographischen Wandel,
gebremst durch 6konomische Grenzen
Bade-/Strandtourismus Urlaubsreise Alle Altersgrup- Meeresstrande Ausruhtourismus, Wachsend, mehr Inland
(Kurzurlaub, Tagesaus- pen, Familien weltweit, Seen Sport, Kultur, Event
flug) weltweit und
Inland

Stadtetourismus

Tagesausflug, Kurzurlaub

Paare, Singles,

Hoher Inlandsan-

Kultur, Bildung,

Wachsend

auch Altere teil
Gesundheitstourismus, Wellness Urlaubsreise, Singles, Paare, Sehr international, | Sport, Kultur, Wachsend durch demogr. Wandel,
Kurzurlaub (Tagesausflug) | 50+, 65+ kaum regionsspe- | Ausruhtourismus gebremst durch 6kon. Einfliisse

zifisch

Sporttourismus
Wandern Tagesausflug, Kurzurlaub, | Paare, 50+, 65+ hoher Inlandsan- Ausruhurlaub, Kultur, | Demographisch untersttitzter Trend
Urlaubsreise Gruppen teil Themen, Events,
Fahrrad/Motorrad Tagesausflug, Kurzurlaub, | Singles, Gruppen | Konzentration auf | Natur, Camping, kleine stabile Nachfrage (gegenlaufige

Urlaubsreise bekannte Regio- Events, Effekte Demographie und Beddrfnis)
nen, wachsend
international
Trendsportarten wie Golf, Tennis, Tagesausflug, Kurzurlaub, | Singles, junge Konzentration auf | Events Stark wechselnde Nachfrage, wellenarti-

Klettern

Urlaubsreise

Paare, Gruppen

bekannte Regio-
nen (angebotsori-
entiert), bei
Urlaubsreisen
auch viel Ausland

ges Auf und Ab

Wassersport

Tagesausflug, Kurzurlaub,

Urlaubsreise

Singles, junge
Paare, Gruppen,
beschrankt auch
Altere

Konzentration auf
bekannte Regio-
nen, Inland, nur
teilweise Ausland

Events, Natur,
Camping

Zuné&chst noch wachsende Nachfrage,
spater stagnierend (Demographie)

Wintersport

Kurzurlaub, Urlaubsreise,

Tagesausflug

Single, Paare bis
50 Jahre vorran-

Bayern, Schwarz-
wald, Ausland

Events, Kultur

Inland verliert zugunsten des Auslands
(sinkende Schneesicherheit), demogra-

gig phisch gestiitzt
Kulturtourismus Tagesausflug, Kurzreise Mittlere bis altere | Vor allem Stadte, Events Wachsend, starke Konkurrenz anderer
Jahrgange In- und Ausland Segmente

Bildungs-/ Kurstourismus
(Sprache, Bildhauerkunst, Malerei,
Kochen u.a.)

Kurzreise,
Urlaubsreise

Singles, Frauen,
alle Altersgrup-
pen, gut gebildet

Landliche Raume,
Stadte, In- und
Ausland

Erholung, Natur,
Kultur

Stabile bis leicht wachsende Nachfrage

Thementourismus (Wein, Geschichte,
Industrie, Schldsser, Garten usw.)

Kurzreise, Urlaubsreise

Paare, Familien,
auch 65+

Spezielle Regio-
nen, stark ange-
botsbestimmt,
auch Ausland

Erholung, Bildung,
Kultur, Events

Kleine, aber stabile Nachfrage, regional
wachsend, insbes. Inland

Freizeitpark, Erlebniswelten

Tagesausflug, Kurzreise

Junge Paare,
junge Singles,
Familien

Inland und
Ausland, ange-
botsbestimmt

Verkirzung der Reisedauer und Anfahr-
wege, demographisch und 6konomisch
bedingte Nachfrageschwachung nach
2010

Eventtourismus Tagesausflug, Kurzreise Mittlere Jahrgan- Vor allem Inland, Lebt vom sténdigen Relaunching, noch
ge, aber auch angebotsbestimmt wachsend, spater aber gebremst
andere Alters-
gruppen

Ferntourismus/Exotik Urlaubsreise Junge und mittlere | Ausland stark gebremst durch 6kon. und demogra-
Jahrgange phische Einflisse

Urlaubsreise= Reise ab 5 Tagen; Quelle: PLANCO

4.3.1.3 Struktur in den neuen Bundeslandern 2004 und 2020 (Szenario 2)

Im Folgenden werden die beschriebenen qualitativen Trends fiir die neuen Bundeslédnder umgesetzt.
Hierzu waren wiederum schon fiir die Ausgangszahlen Schéatzungen 2004 erforderlich, was den Sze-
nariocharakter unterstreicht. Die Schatzungen erfolgten unter Rickgriff auf Tabelle 43. Differenziertere
Marktanalysen kénnen zu - auch deutlich - abweichenden Ist-Zahlen und Zukunftserwartungen fihren.
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Tabelle 45 Verschiebungen in der Struktur der Tourismusnachfrage in den neuen Bun-
desléandern nach Marktsegmenten 2004-2020 (Reisetage in 1.000)
Marktsegmente - vorrangiges Reisemotiv Ubernachtungstage in Tagesreisen in 1.000 ) Summe
1.000 Ubernachtungs- und
Tagesreisen
2004 2020 2004 2020 2004 2020
Szen.2 Szen.2 Szen.2
Besuchertage
Ausruh-/ Naturtourismus 27.586 27.353 216.121 197.610 243.707 224.963
Bade-/Strandtourismus 24.118 22.919 27.489 24.701 51.607 47.620
Kurlaub, Wellness 6.159 5.524 10.427 8.982 16.586 14.506
Sport als Hauptreisemotiv 14.725 11.946 68.249 53.894 82.973 65.840
Stadtetourismus 9.118 10.307 83.415 80.840 92.533 91.148
Kulturtourismus (auRerhalb Stadtetourismus) 254 285 32.229 31.438 32.482 31.722
Bildungs-/Kurstourismus 2.487 1.930 3.792 2.246 6.278 4.176
Thementourismus/ Sehenswirdigkeiten/Events 3.182 2.927 54.978 49.402 58.160 52.329
Marktvolumen insgesamt 87.627 83.191 496.700 449.113 584.327 532.304
Anteile der Marktsegmente
Ausruh-/ Naturtourismus 31% 33% 44 % 44 % 42 % 42 %
Bade-/Strandtourismus 28 % 28 % 6 % 6 % 9% 9%
Kurlaub, Wellness 7% 7% 2% 2% 3% 3%
Sport als Hauptreisemotiv 17 % 14 % 14 % 12 % 14 % 12 %
Stadtetourismus 10 % 12% 17% 18 % 16 % 17 %
Kulturtourismus (auerhalb Stadtetourismus) 0% 0% 6 % 7% 6 % 6 %
Bildungs-/Kurstourismus 3% 2% 1% 1% 1% 1%
Thementourismus/ Sehenswirdigkeiten/Events 4% 4% 11 % 11 % 10 % 10 %
Marktvolumen insgesamt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Veranderungsfaktoren 2004-2020
Ausruh-/ Naturtourismus 0,992 0,914 0,923
Bade-/Strandtourismus 0,950 0,899 0,923
Kurlaub, Wellness 0,897 0,861 0,875
Sport als Hauptreisemotiv 0,811 0,790 0,794
Stadtetourismus 1,130 0,969 0,985
Kulturtourismus (auerhalb Stadtetourismus) 1,122 0,975 0,977
Bildungs-/Kurstourismus 0,776 0,592 0,665
Thementourismus/ Sehenswirdigkeiten/Events 0,920 0,899 0,900
Marktvolumen insgesamt 0,949 0,904 0,911

Quelle: Eigene Schatzungen (PLANCO)

Die Veranderungsfaktoren im unteren Tabellenteil zeigen, dass sich aufgrund der Rahmenbedingun-
gen von Szenario 2 die Gesamtnachfrage in den neuen Bundeslandern vermindern wird. Innerhalb
dieses Trends bestehen jedoch Unterschiede zwischen den Marktsegmenten. Starker als der Gesamt-
tourismus werden sich der Stadte- und der Kulturtourismus entwickeln. Eine durchschnittliche Ent-
wicklung wird fir den Ausruh-/ Naturtourismus, den Bade-/ Strandtourismus und den Thementouris-
mus (Sehenswaurdigkeiten, Events) erwartet. Unterdurchschnittlich werden sich entsprechend die an-
deren Segmente entwickeln: Kurlaub, Sport- und Bildungstourismus.

4.4 Strategien zur Nutzung der Potenziale des (Wasser-) Tourismus
4.4.1 Hemmnisse

Die im Folgenden beschriebenen wesentlichen Hemmnisse zur Ausschdpfung der identifizierten Po-
tenziale sind das Ergebnis der Expertengesprache in den Regionen. Sie sind fur die Regionen zu-
sammengefasst, da sie Uberwiegend in allen drei Bespielregionen gleichermal3en festgestellt werden
konnten.

4.4.1.1 Bevolkerungsentwicklung

Das wohl schwerwiegendste Hemmnis fir die Entwicklung des landlichen Tourismus ist die negative
Bevolkerungsentwicklung. Sie trifft fur alle drei Beispielregionen sowie fur die landlichen Raume Ost-
deutschlands insgesamt zu, wenn sie auch regional differiert. Exemplarisch ist die Mecklenburgische
Seenplatte. Hier wird sich die negative Bevolkerungsentwicklung der Nachwendezeit fortsetzen. Zwar
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ordnet sich die Mecklenburgische Seenplatte in den allgemein fir viele andere Regionen und auch fir
die Bundesrepublik insgesamt prognostizierten Trend der Bevolkerungsabnahme und Uberalterung
ein. Jedoch werden die Einwohnerverluste hier und in vielen anderen landlichen Regionen Ost-
deutschlands liber dem bundesdeutschen Durchschnitt liegen.

Mit dem Bevolkerungsverlust einher geht die Verschiebung der Altersstruktur zu Gunsten der alten
und zu Lasten der jungen Bevélkerungsgruppen. Waren 1993 noch 16,7 % der Einwohner in der
Mecklenburgischen Seenplatte iber 60 Jahre alt, betrug dieser Anteil 2001 bereits 23,3 %. Im Jahr
2020 werden es 36,4 % sein.

Die Abnahme der Bevélkerung wird von einer qualitativen Komponente flankiert, die besonders
schwerwiegende Folgen verursacht. So wandern schwerpunktmaRig nicht nur junge, sondern vor
allem gut ausgebildete Menschen ab, die der Region aufgrund der wenigen hochwertigen Ausbil-
dungsmadglichkeiten, der niedrigen Léhne sowie des mangelnden kulturellen Angebotes den Rucken
kehren. Gerade Frauen im fertilen Alter wandern vermehrt ab, wodurch die Geburtenraten noch weiter
sinken.

Abbildung 24: Bevolkerungsentwicklung in der Mecklenburgischen Seenplatte 1990-2004
und prognostiziert bis 2020
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Quelle: Regionaler Planungsverband Mecklenburgische Seenplatte 1994,
(hier: Kreis Demmin und Stadt Neubrandenburg mit enthalten)

Fur den Tourismus haben diese Trends weitreichende Folgen:

1. Mit einem Rickgang der Einwohnerzahlen in einer Tourismusregion verringert sich bei gleich blei-
bender verkehrsinfrastruktureller Erreichbarkeit das Tagesgastepotenzial. Gerade in nachfrage-
schwachen Zeiten (Nebensaison) tragen Tagesgéaste aus der Region in erheblichem MalRe zur
Grundauslastung von touristischen Einrichtungen bei.

2. Die Abwanderung von jungen, gut ausgebildeten Bevdlkerungsgruppen hat direkten negativen
Einfluss auf das Angebot an qualifizierten Tourismusbeschaftigten aus der Region.

3. Mit dem Rickgang der Bevdlkerung ziehen sich Dienstleistungsunternehmen aus der Flache zu-
riick. Ein qualitativ hochwertiger Tourismus auf dem Land (Wandern, Radfahren) ist auf dieser
Basis schwerer umsetzbar, da auch die Qualitdt der Versorgung der Touristen in der Flache ein-
geschrankt ist. Die Vielfalt in der Angebotspalette des Einzelhandels wird ebenfalls eingeschrankt.
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In landlichen schwach strukturierten Abwanderungsrdumen sinkt die Kaufkraft der Bevoélkerung.
Waren und Dienstleistungen (u.a. Gastronomie) des hdheren und hochwertigen Bedarfs werden
auch in den zentralen Orten nicht mehr im Ublichen Mal3e angeboten. Gerade dieses Angebots-
segment wird aber sowohl von Touristen als auch von héher qualifizierten Beschaftigten im Tou-
rismusgewerbe nachgefragt.

Abbildung 25: Veranderung der Alterstruktur in der Mecklenburgischen Seenplatte zwi-
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Quelle: Reg. Planungsverband Mecklenburgische Seenplatte 2004, Kreisprognose 2020 (unveréffentlicht)
(hier: Kreis Demmin und Stadt Neubrandenburg mit enthalten)

5.
6.

4.4,

Das touristische Image einer Region wird beeintrachtigt.

Die Unverhaltnismagigkeiten in der Alterstruktur haben zur Folge, dass sich das kulturelle Ange-
bot in der Region an der Nachfrage der Uberdimensional vertretenen, in diesem Fall élteren, Be-
volkerungsschichten orientiert. Gerade in den von Naturtourismus gepragten Raumen ist das kul-
turelle Angebot als Alternative etwa bei schlechtem Wetter wichtig. Touristischen Zielgruppen (Ju-
gend, junge Paare, Singles sowie Familien mit Kindern) sowie wiederum den im Tourismusbereich
Beschaftigten kann langfristig kein adaquates ihren Anspriichen entsprechendes Angebot zur Ver-
fligung gestellt werden.

Bevolkerungszahlen werden haufig als KenngréR3e flir Geldzuweisungen und finanzielle Umlagen
genommen. Auch fur den Tourismussektor trifft dies zu. Als ein Beispiel kdnnen die Tourismus-
verbande herangezogen werden. Diese u.a. fur das Marketing der regionalen Tourismusbetriebe
verantwortlichen Institutionen erhalten einen grofRen Teil ihrer Beitrage tber die Kreisumlage. Die
Hohe der Kreisumlage orientiert sich an den Einwohnerzahlen. Mit dem Riickgang der Bevdlke-
rung geht die Reduzierung der zur Verfiigung stehenden Gelder fiir die Tourismusverbande in
landlichen Tourismusregionen einher. Gerade im Tourismus wirkt sich dies kontraproduktiv aus,
wo schwach besiedelte Raume haufig mit hoch attraktiven Tourismusdestinationen zusammenfal-
len.

1.2 Qualifizierung der im Tourismus Beschaftigten

In allen Beispielregionen ist die mangelnde Serviceorientierung der im Tourismus Beschaftigten sowie

der

Unternehmen beméangelt worden. Das Angebot an Beschéftigen mit hohem Qualifikationsniveau

ist ricklaufig, was vor allem auf die unterdurchschnittlichen Arbeits-, Einkommens- und Lebensbedin-
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gungen in den landlichen Regionen Ostdeutschlands zurlickzufiihren ist. Die positive Entwicklung
vieler regionaler Tourismusunternehmen geht nicht mit einer Verbesserung der Lohnentwicklung ein-
her. Auch in hochattraktiven ostdeutschen, landlichen Tourismusregionen zahlen die Tourismusunter-
nehmen deutlich schlechter als in westdeutschen Gebieten sowie in Stadten. Eine hohe Fluktuation
der im Tourismus Beschaftigten ist eine der Folgen. Dies wirkt sich negativ auf die Servicequalitat aus.

Das mangelnde Qualifikationsniveau der Beschéftigten vor Ort kann infolge der Abwanderung von
jungen und / oder gut ausgebildeten Bevolkerungsgruppen kaum durch das endogene Arbeitskrafte-
potenzial verbessert werden. Gleichzeitig verlauft die Rekrutierung von qualifiziertem Personal infolge
der oben aufgefiihrten harten und weichen Standortnachteile landlicher Regionen Ostdeutschlands
unbefriedigend. Ausbildungseinrichtungen fir qualifiziertes Tourismuspersonal kénnten diesem Trend
entgegen wirken. Diese sind in den landlichen Tourismusregionen Ostdeutschlands kaum vorhanden.

Es trifft andererseits zu, dass gut ausgebildete Fachkrafte aus dem Tourismussektor der landlichen
Regionen in den neuen Bundeslander in andere Regionen abwandern, weil ihnen in der Heimatregion
keine adaquaten Arbeitsplatze und Lebensbedingungen geboten werden. Dies andert aber nichts an
der Notwendigkeit weiter verstérkter Aus- und Fortbildung, wollen sich die Regionen im zunehmenden
Wettbewerb weiter behaupten und verbessern.

Weitere Folgen der Qualifizierungsdefizite des Tourismuspersonals sind geringe Eigeninitiative, man-
gelnde Kreativitat (etwa bei der Erstellung besonderer Angebote) und als Folge der mangelhaften
Managementkenntnisse eine erhdhte Zahl an Insolvenzen.®® Auch mangelnde Flexibilitat und Mobilitat
sowie eine hohe Abbrecherquote bei Auszubildenden kdnnen als Folgen aufgefiihrt werden.

4.4.1.3 Kaufkraft und Arbeitslosigkeit der Bevdlkerung

Ein weiteres Hemmnis ist die geringe Kaufkraft der vor Ort lebenden Bevélkerung, die fir den Touris-
mus splrbar negative Effekte hat. So wird das gastgewerbliche Angebot in der Region weniger stark
durch die Bevélkerung im Tageausflugseinzugsgebiet nachgefragt als in anderen Regionen. Die Aus-
gaben der Tagesgaste sind in den alten Bundeslandern und vor allem in den stadtischen Raumen
deutlich hoher als in den ostdeutschen landlichen Regionen.®®

Das Angebot an hoher- und hochwertiger Versorgung (Einzelhandel) und Dienstleistung (z. B. Gast-
ronomie) ist in den landlichen Tourismusregionen Ostdeutschlands schwach entwickelt. Hochwertige
Angebote werden jedoch gerade von Touristen gern angenommen. Touristische Unternehmen der
landlichen ostdeutschen Regionen, die sich auf ein Angebot im héheren Preissegment spezialisieren,
haben haufig das Problem, dass die touristische Saison zu kurz ist, um ganzjahrig wirtschaftlich trag-
fahig zu arbeiten. Gerade in nachfrageschwachen Zeiten ist es notwendig, die Kaufkraft der lokalen
Bevolkerung zu binden, was hier kaum gelingt.

44.1.4 Kirze der Saison

Immer wieder wird die Kiirze der Saison von den Experten vor Ort als wesentliches Hemmnis fiir die
Ausschopfung weiterer Beschéaftigungspotenziale im Tourismus aufgefiihrt. Alle Beispielregionen, und
auch die meisten anderen wassertouristisch attraktiven Raume Ostdeutschlands sind stark auf die
Hauptsaison ausgerichtet. Fir die Beschaftigung hat dies u.a. zur Folge, dass viele Unternehmen ihr
Personal nicht ganzjahrig, sondern nur wahrend der Hauptsaison einstellen. Auch dies erhoht die
Fluktuation der Beschéaftigten im Gastgewerbe, was haufig qualitative Einbufl3en nach sich zieht.

65

o Kann aus Datenschutzgriinden statistisch nicht nachgewiesen werden. Alle Expertengesprache

Vgl.: Ostdeutscher Sparkassen — und Giroverband (Hrsg.), 2005
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4.4.1.5 Uberforderte 6ffentliche Haushalte

Die Kommunen in den landlichen Regionen Ostdeutschlands haben aufgrund der chronischen Fi-
nanznot bei gleichzeitig schrumpfender Bevélkerung kaum noch eigene Mittel fir den weiteren Aus-
bau der touristischen Infrastruktur und kénnen Forderungen hoéherer Instanzen (Bund, EU) héufig
nicht in Anspruch nehmen, da sie entweder nicht in Vorleistung gehen und / oder den Co-
Finanzierungsanteil nicht aufbringen kénnen. Auch an solchen Stellen, wo die Infrastruktur bereits
ausgebaut ist, wird auf lange Sicht das Geld zur Qualitatssicherung knapp sein bzw. fehlen. Gleiches
gilt, wie bereits erwahnt, fur die regionalen Tourismusverbande.

4.4.1.6 Naturschutz

Das Naturraumpotenzial ist die wesentliche Grundlage fur die touristische Entwicklung vieler landli-
cher Tourismusregionen Ostdeutschlands. Der Naturschutz hat daher zu Recht einen sehr hohen
auch gesetzlich verankerten Stellenwert. Zwei wesentliche Hemmnisse sind jedoch in diesem Zu-
sammenhang in Bezug auf die Ausschdpfung weiterer Beschaftigungspotenziale aufzufthren.

(1) Um die Tourismusregionen nach der Wende deutschlandweit konkurrenzfahig zu machen, war
und ist eine Anpassung der touristischen Infrastruktur unumganglich. Im Zuge von Planungen
neuer oder zu erweiternder touristischer Infrastrukturprojekte nimmt der Naturschutz haufig auf-
grund komplizierter Prufungsverfahren und wenig transparenter Anforderungen einen, was die
zeitliche und finanzielle Dimension betrifft, hohen Zeit- und Kostenanteil ein. Besonders kleinere
Gemeinden kénnen die aufwendigen Planungen daher haufig nicht mehr realisieren.

(2) Die starke touristische Nachfrage vor allem in landlichen und landschaftlich attraktiven und sen-
siblen Regionen kann in Einzelfallen bei ungesteuerter Nutzung zu nachhaltigen Schaden in
Natur und Landschaft fihren. So besteht vor allem im Bereich von Schutzgebieten die Gefahr,
dass zunehmende Touristenzahlen fur den Naturschutz und die Bestandsicherung kontrapro-
duktiv werden. Auf der anderen Seite sind die regionalen Tourismusunternehmen auf hohe Be-
sucherzahlen angewiesen. Nutzungsrestriktionen oder Sperrungen von touristisch attraktiven
Naturraumen haben zur Folge, dass die Entwicklung der regionalen Tourismuswirtschaft landli-
cher Raume eingeschréankt wird. Gerade in landlichen Raumen kann dies zu schwerwiegenden
Folgen fuhren, weil der Tourismus hier ein wesentlicher Arbeitgeber ist.

4.4.1.7 Sektorale Forderung und unterschiedliche Kompetenzen

Die finanzielle Férderung des Tourismus hat in allen untersuchten Regionen einen entscheidenden
Beitrag zur touristischen Entwicklung geleistet. Die Infrastrukturforderung und die Unterstitzung von
Existenzgriindungen in der Tourismusbranche haben dazu beigetragen, dass die landlichen Touris-
musregionen Ostdeutschlands zu attraktiven und konkurrenzfahigen Reisezielen wurden. Die Fortfuh-
rung dieser Unterstiitzung bleibt notwendig, muss sich aber den sich verdndernden Bedingungen an-
passen.

Fur Tourismusregionen, die sich erfolgreich am Markt etablieren konnten, gewinnen die Qualitatssi-
cherung und die Unterstitzung von Schlisselstandorten mit Leuchtturmfunktion Bedeutung. Neben
die Forderung von Existenzgriindungen tritt die Unterstiitzung bereits etablierter Unternehmen bei der
Ausbildung von touristischem Personal, bei der Produktinnovation und bei der Qualitatssicherung, um
S0 einen Beitrag zur regionalen Beschaftigungssicherung zu leisten.

Nachteilig sind die zersplitterten Zusténdigkeiten in der Tourismusférderung sowie deren sektorale
Ausrichtung (Jugendtourismus — Kultusministerium; Reittourismus, Entwicklung regionaler Produkte -
Landswirtschaftsministerium; touristische Infrastruktur — Wirtschaftsministerium; Existenzgriindungen
im Tourismusgewerbe - Wirtschafts- und Arbeitsministerium). Wenn es darum geht, innovative Pro-
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dukte zu entwickeln bzw. touristische Infrastruktur auszubauen, die neben dem Tourismus auch zur
Belebung anderer Segmente beitragen, ist die auf Sektoren und Ressorts ausgerichtete Forderung zu
unflexibel, sind die burokratischen Hirden bei der Fordermittelakquisition zu grof3.

4.4.1.8 Anpassungsbedirftige Organisationsstrukturen und Zustandigkeiten

Tourismusregionen und wassertouristische Reviere orientieren sich nicht an administrativen Grenzen.
Die hier untersuchten Beispielregionen sind durch verschiedene administrative Grenzen durchtrennt
bzw. an ihren Randern abgeschnitten. Die Planungshoheit beim Bau touristischer Infrastruktur liegt
Uberwiegend bei der untersten Ebene — den Gemeinden. Sie ist dort in der Regel nicht (tourismus-)
regionalstrategisch ausgerichtet. Dies gilt in vielen Fallen auch fur die nachsthéheren Ebenen der
Amter und Kreise. Ubergeordnete, regional ausgerichtete Zusammenschliisse und Kooperationen
sind haufig zu schwach, da sie nicht genligend an regionalpolitische Entscheidungsebenen angedockt
sind. Kleinrdumliches und sektorales Denken und Planen sind nicht selten die Folge.

Dariiber hinaus befindet sich die 6ffentliche Verwaltung in vielen landlichen Regionen Ostdeutsch-
lands in einer anhaltenden Umstrukturierung. Anstehende gemeindliche und kreisliche Gebietsrefor-
men (nicht in Brandenburg) lahmen die Abstimmung Gber Verwaltungsgrenzen und Sektoren hinweg.
In der gegenwartigen Phase, wo Veranderungen der inhaltlichen und strategischen Ausrichtung der
landlichen Tourismusentwicklung besonders wichtig werden, sind die bestehenden Organisations-
strukturen ein ernstes Hemmnis. Die erkennbaren Folgen sind z. B.: unzureichende Vernetzung tou-
ristischer Radwege; Uberdimensionierte, dem Standort und dem Bedarf nicht entsprechende touristi-
sche Infrastrukturen (Héfen, Hotels), auf administrative Gebiete statt auf Tourismusregionen zuge-
schnittenes Marketing.

4.4.2 Handlungsempfehlungen

Angesichts des erwarteten Riickgangs der Reiseintensitét der inlandischen Bevolkerung wird sich der
Wettbewerb der Tourismusregionen um Urlauber verscharfen. Daher wird es noch mehr darauf an-
kommen, dass die Reisegebiete sich Uberregional profilieren und von der Konkurrenz abheben. Im
Folgenden werden Malinahmen und Strategien fur die Beispielregionen beschrieben, die zu einer
starkeren Ausschopfung der touristischen Potenziale landlicher Regionen allgemein sowie speziell im
Wassertourismus beitragen kénnen.

4.4.2.1 Mecklenburgische Seenplatte

Die Mecklenburgische Seenplatte verfigt noch nicht Uber ein regionales Tourismuskonzept. Die
Handlungsempfehlungen sind jedoch vielfach das Ergebnis aus den Expertengesprachen vor Ort.®’
Sie schlie3en auch solche MaRRnahmen ein, die sich bereits in der Umsetzung befinden.

4.4.2.1.1 Tourismus allgemein

Vorgeschlagene MalBnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:

(1) Fokussierung von Aus- und WeiterbildungsmafRnahmen sowie -einrichtungen auf die Touris-
musbranche

(2) Weitere Verbesserung der Giber- und innerregionalen Erreichbarkeit

(3) Qualitatssicherung - Verbesserung der Dienstleistungsqualitat

(4)  Ausbau der Tourismusinfrastruktur fir den Wasser-, Wander- und Radtourismus

(5)  Schaffung neuer Ausflugsziele und deren Einbindung in die Wegenetze

(6) Zielgruppenspezifische Angebote im Wasser-, Rad- und Wandertourismus

" Hierbei wurde u.a. auf Empfehlungen aus dem Regionalen Entwicklungskonzept Mecklenburgische Seenplatte zuriickge-
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()
(8)
9)
(10)
(11)

Markenbildung, Entwicklung von Alleinstellungsmerkmalen, Imageférderung
Erarbeitung eines regionalen Tourismuskonzeptes fiir die Seenplatte
Verstarkung des AulRenmarketings

Binnenmarketing, Starkung der Identifikation mit der Region

Effizientere Forderung.

Die MaRnahmen werden in der folgenden Ubersicht dargestellt.

Tabelle 46:

der Mecklenburgischen Seenplatte

MalRnahmen zur besseren Ausschépfung allgemein-touristischer Potenziale

MaRnahmen, Strategien fur den Tourismus in der Mecklenburgische Seenplatte

Zeithorizont

@

Fokussierung von Aus- und WeiterbildungsmaRnahmen sowie -einrichtungen in der Region

auf die Tourismusbranche

e Starkere Unterstitzung von Unternehmen im Tourismussektor bei der Ausbildung und anschlie-
Renden Ubernahme von Fachkréften

» Etablierung weiterer Einrichtungen fur die berufliche und akademische (HS Neubrandenburg) Erst-
ausbildung sowie Fort- und Weiterbildung im Tourismussektor in der Region

. oo . . mittelfristi
* Verbesserung der Lebensbedingungen fur junge Menschen in der Region 9
e Forderung von Qualifizierungsmalinahmen der touristischen Leistungstrager mit besonderem Fo-
kus auf das Unternehmensmanagement
o Ausweitung der Beschaftigungsférderung auf bestehende qualitétsorientierte Unternehmen in der
Region, die einen wichtigen Beitrag zur regionalen Tourismusentwicklung leisten (zusétzlich zur
Forderung von Neugriindungen)
2) Weitere Verbesserung der Uber- und innerregionalen Erreichbarkeit
e Ausbau der B96 zur besseren Anbindung der Region an Berlin
o Verbesserung der StraRenanbindung in Richtung A 19/ Kreuz Wittstock
« Verbesserung der Schienenanbindung (Reisezeitverkiirzung) in Richtung Berlin sowie Hamburg mittelfristig
e Forderungen von ldeen zur Lenkung des Tourismusverkehrs in der Region (Vorbild: Muritz-
Nationalparkticket — Ausweitung auf andere regionale Highlights — Feldberger Seenlandschaft, Tol-
lensesee)
?3) Qualitatssicherung - Verbesserung der Dienstleistungsqualitat
* Verbesserung von Angebot und Service bestehender touristischer Einrichtungen auf der Basis ei-
nes Qualitaitsmanagements
o Forderung des Qualitatswettbewerbs zwischen touristischen Unternehmen der Region (insb. im kurzfristig

Gastronomiebereich), Vergabe von Auszeichnungen (z. B. ,Kulinarisches Highlight der Region®)
* Sicherung der Qualitat durch ZertifizierungsmaRnahmen

o Angebot bedarfsgerechter Seminare fir Leistungstrager, von Qualifizierungsmanahmen und Wei-
terbildungsprogrammen; Motivation der im Tourismus Beschéftigten zur Nutzung solcher Angebote

4)

Bedarfsorientierter Ausbau der Tourismusinfrastruktur fiir den Wasser-, Wander- und Radtou-
rismus

* Weiterer Ausbau des Uberregional verknlpften Rad-, Wander- und Reitwegenetzes, das die touris-
tischen Highlights sowie weitere attraktive Ziele in der Region miteinander verbindet
o Vermehrte zielgruppenspezifische Ubernachtungsangebote fiir den Fahrrad- und Wassertourismus

mittel- - kurzfristig

©)

Schaffung neuer Ausflugsziele und deren Einbindung in die Wegenetze

» Verstéarkte touristische Nutzung der Schlésser und Gutshéuser in der Region und deren themati-
sche sowie raumliche Verknipfung

e Ausbau von Museen zu Erlebnisstatten

o Starkere Einbeziehung des attraktiven natirlichen touristischen Hinterlandes der Region - bessere
ErschlieBung kultureller, gastronomischer sowie landschaftlicher Geheimtipps

e Umsetzung der Idee der Regionalen Welcome-Center zur Besucherlenkung
* Dorferneuerung und Ortsbildgestaltung

mittel- - kurzfristig

(6)

Zielgruppenspezifische Angebote im Wasser-, Rad- und Wandertourismus mit besonderem
Fokus auf die Zielgruppe 50+

* VergroRerung der Angebotspalette im Wasser-, Rad und Wandertourismus mit Fokus auf altere

Zielgruppen kurzfristig
* Verknipfung der verschiedenen Marktsegmente durch attraktive Dienstleistungsangebote (Vorbild:
+Paddel + Pedal“ oder Nationalparkticket)
e Durchfiihrung segmentbezogener Events bzw. Saisonauftakt oder -abschlussveranstaltungen
@) Markenbildung, Entwicklung von Alleinstellungsmerkmalen, Imageférderung kurzfristig

o Zusammenarbeit bei der Produktgestaltung mit anderen Branchen (z. B. Landwirtschatft); Verbes-

griffen (Hrsg.: Planungsverband Mecklenburgische Seenplatte, 2000)
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MaRnahmen, Strategien fur den Tourismus in der Mecklenburgische Seenplatte

Zeithorizont

serung der Vermarktung regionaler Produkte, Erstellung eines regionalen Produktkorbes
* Verbesserung der Vermarktung und des Images der Region im Rahmen der Regionalen Design-
Initiative Mecklenburgische Seenplatte

* Verbesserung des Kundenservice und Schaffung von Schlechtwetterangeboten, u.a. durch den
Aufbau eines Netzwerkes Regionaler Welcome-Center

®)

Erarbeitung eines Regionalen Tourismuskonzeptes fur die Seenplatte
» Ortslibergreifende Entwicklung von Leitlinien und Umsetzungsstrategien zur zukiinftigen touristi-
schen Entwicklung

* Verbesserung von Marktbeobachtung und -monitorring vor allem in den Hauptsegmenten (Wasser-
und Radtourismus)

kurzfristig

9

Verstarkung des AuBenmarketings

* VergroRBerung des Etats fur das Marketing der Region

e Erschliefung neuer Mérkte im Incoming-Tourismus (Besucher aus dem Ausland)

o Definition und Kommunikation von saisonverlangernden MaBnahmen

o Regionsiibergreifendes Marketing in Tourismussegmenten, deren Qualitat sich infolge Vernetzung

von Regionen deutlich verbessert (Wasser-, Wander-, Reit- und Radtourismus) zusammen mit
Mecklenburgischer Schweiz und Ruppiner Land

kurzfristig

(10)

Binnenmarketing, verstarkte Identifikation mit der Region

o Kommunikation der Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus in der Region (mit Hilfe lokaler
Medien)

» Verbesserung der Gastfreundlichkeit der einheimischen Bevolkerung

o Starkung der Identifikation der Bevélkerung sowie der im Tourismus Beschéftigten mit der Region —
Vermittlung regionaler Kenntnisse bei den touristischen Anbietern

o Ausweitung der Qualifizierung und Zertifizierung von Qualitéats-Coaches (Initiative des Landes) ins-
besondere fur die Leitungsebene der touristischen Anbieter. Die Qualitats-Coaches entwickeln
z. B. Servicekonzepte fir (ihre) gastronomischen oder Beherbergungsbetriebe, die dann nach
bundeseinheitlichen Kriterien zertifiziert werden.

kurzfristig

(1)

Effizientere Férderung

» Etablierung alternativer Wege fir eine verbesserte finanzielle Unterstiitzung der Regionalen Tou-
rismusverbande — Abschaffung von einwohnerzahlbezogenen Grenzwerten bei der Mittelverteilung
fur den Tourismus in landlichen Regionen

* Verbesserung der ressortiibergreifenden Abstimmung im Zuge der touristischen Planung und For-
derung — Abschaffung des ,Kompetenzwirrwarrs* im Rahmen der Tourismusférderung

e Zusammenlegung der Tourismusverbande Mecklenburgische Seenplatte e.V. und Mecklenburgi-
sche Schweiz e.V. zu einer grofReren und wettbewerbsfahigeren Tourismusregion

mittelfristig

Quelle: PLANCO, eigene Zusammenstellung unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.4.2.1.2 Wassertourismus

Vorgeschlagene MalBnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:

1)
)
®3)
(4)
(6)

(6)
()
(8)
9)
(10)
(11)
(12)
(13)

Abbau von Engpéssen und Attraktivitatssteigerung von Schleusen

Weiterer zielgruppengerechter Ausbau und Verbesserung der wassertouristischen Infrastruktur

Verbesserung der wassertouristischen Dienstleistungsqualitat

Konfliktvermeidung zwischen den verschiedenen wassertouristischen Nutzergruppen

Unternehmensansiedlung im Bereich Bootsbau, -reparatur sowie -instandhaltung (vor allem fiir

Hausboote)

Fortfihrung und (nach Mdglichkeit) rdumliche Ausweitung der Charterbescheinigung
Bewahrung der Gewasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehérden

Besucherlenkung und -information — Verkntpfung von Wasser und Land
Entwicklung innovativer zielgruppenspezifischer Qualitatsprodukte
Marktforschung und -entwicklungsplanung im Wassertourismus
Vernetzung der wassertouristischen Leistungstrager in der Region
Uberregional vernetztes Marketing

Events

Die vorgeschlagenen MaRnahmen werden in der folgenden Ubersicht dargestellt.

Endbericht

BBR-Online-Publikation Nr. 2/2006




Beschéaftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander

66

Tabelle 47: MalRnahmen zur besseren Ausschépfung wassertouristischer Potenziale in

der Mecklenburgischen Seenplatte

Malnahmen fur den Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte

Zeithorizont

(2) Abbau von Engpéssen und Attraktivitatssteigerung von Schleusen
* Ausbau der Schleusenkapazitaten an Schliisselstandorten mit nachgewiesenen positivem Nutzen-
Kosten-Verhéltnis

e Bau von Kanurutschen an Schleusen, die in der Hauptsaison stark durch muskelbetriebene Boote
frequentiert werden

e Abstimmung mit den Wasser- und Schifffahrtsamtern tber die Moglichkeit der Nutzung von Schleu-
sen fir touristische Dienstleistungseinrichtungen (Kiosk, Cafe, Eisbar, etc.)

e Abschaffung von unbemannten vollautomatischen Schleusen wahrend der Hauptsaison

o Verlangerung der Offnungszeiten der Schleusen wéahrend der Hauptsaison und an Wochenenden
sowie an typischen Charterbootwechseltagen (Freitag und Sonnabend)

e Einrichtung eines Informationssystems entlang der Wasserwege, das die Touristen tber zu erwar-
tende Wartezeiten an den Schleusen informiert

kurzfristig

(2) Weiterer zielgruppengerechter Ausbau und Verbesserung der wassertouristischen
Infrastruktur

* Weitere Verbesserung der technischen, sanitéren, gastronomischen und sonstigen Versorgung in
den Hafen

o Kapazitatserweiterung fur Motor-, Charter- und Hausboote an Netzllicken sowie Standorten mit ho-
hem Bedarf (vornehmlich landseitig besonders attraktive Orte)

¢ Vermeidung von Uberkapazititen an weniger nachgefragten Standorten - Vorraussetzung: perma-
nente Marktbeobachtung

e Bau von Warteplatzen an stark frequentierten Schleusen
e Ausbau von Kanuwander-Rastplatzen
e Erweiterung des Netzes von Ein- und Ausstiegsstellen fir Kanutouristen

kurz - mittelfris-
tig

3) Verbesserung der wassertouristischen Dienstleistungsqualitat

* Qualifizierung und Professionalisierung der wassertouristischen Leistungstrager (Hafenmeister, Mari-
nabetreiber, Kanuverleiher, Schleusenwarter etc.)

o Fortfuhrung der Zertifizierung der wassertouristischen Infrastruktur (,Gelbe Welle“, ,Blaue Sterne")
e Einfilhrung weiterer iberregional anerkannter Standards, Qualitats- und Umweltsiegel (,Viabono*)

kurz - mittelfris-
tig

(4) Konfliktvermeidung zwischen den wassertouristischen Nutzergruppen

o Erhaltung und Uberwachung von Revierabschnitten, die ausschlieRlich von muskelbetriebenen Boo-
ten genutzt werden dirfen (verstérkter Einsatz der Wasserschutzpolizei)

e Ausweisung von Schwerpunktraumen fiir den motorisierten Bootstourismus bzw. fir Kanu- und Se-
geltourismus

o Evaluierung bestehender Befahrensbeschrankungen — eventuell Ausweitung der Reviere fiir den
muskelbetriebenen Bootssport durch den Abbau von Befahrensbeschréankungen

* VergroRerung und investive Verbesserung von Kanurevieren unter Berucksichtigung des Erhalts des
Naturraumpotenzials

e Besucherlenkung in der Hauptsaison mit Ziel einer besseren Bootsverteilung im Revier (z. B. durch
zeitliche und regionale Zonierungen oder mit Hilfe von Beschilderungen sowie aktuellen Informatio-
nen zur Nutzerdichte im Raum)

kurz - mittelfris-
tig

(5) Unternehmensansiedlung im Bereich Bootsbau, -reparatur sowie -instandhaltung (vor

allem fur Hausboote) mittelfristig
(6) Fortfihrung und (nach Moéglichkeit) raumliche Ausweitung der Charterbescheinigung
e Schaffung zusatzlicher Moglichkeiten fiir Einwegfahrten im Charterbereich — Bootspool verschiedener
Charteranbieter kurzfristig
* Abschaffung der zeitlichen Begrenzung der Charterbescheinigung
e Zusammenarbeit der Mecklenburgischen Seenplatte mit der Wassertourismusinitiative Nordbranden-
burg zur VergréRBerung der (filhrerscheinfreien) Hausbootreviere
@) Bewahrung der Gewdasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehorden
* Vermeidung weiterer Befahrensbeschrankungen o
« Sensibilisierung der Wassertouristen fiir den Erhalt des natiirlichen Potenzials der Region durch In- | Kurzfristig
formationsbroschirren und Beschilderungen
e Konfliktvermeidung durch verstarkten Einsatz der Wasserschutzpolizei
(8) Besucherlenkung und -information — Verknupfung von Wasser und Land
mittelfristig

e Einflhrung eines ufernahen Besucherlenkungs- und Informationssystems (landseitige Infotafeln mit
touristischen sowie infrastrukturellen und nautischen Informationen), Einbindung in landseitige Leit-
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MafRnahmen fur den Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte

Zeithorizont

systeme

e Nutzung der Hafen und Anlegstellen als Verkaufsplattformen fur regionale Produkte sowie fir die
Vermittlung von Tourismusinformationen

9)

Entwicklung innovativer zielgruppenspezifischer Qualitatsprodukte

* Verbesserung des Preis-Leistungs-Verhaltnisses bei wassertouristischen Angeboten — Erstellung von
Billig-- oder Pauschalangeboten im Charterbereich

o Einfllhrung eines touristischen Angelscheins nach dem Vorbild der Charterbescheinigung fir Sport-
boote

o Kombiangebote zur Verbindung des Wassertourismus mit landseitigen Aktivitaten (Vorbild: Maritz-
Nationalparkticket oder Paddel + Pedal)

e Weitere Komplettserviceangebote im Wassertourismus (z. B. Kanuklassenfahrten, Erlebnistouren,
Firmenausflige, Thementouren)

kurzfristig

(10)

Marktforschung und -entwicklungsplanung im Wassertourismus
e Systematische Bestandserhebungen und -aktualisierungen des wassertouristischen Angebots
* Motivbefragungen von Bootstouristen

» Erstellung eines wassertouristischen Entwicklungskonzeptes fur die Mecklenburgische Seenplatte in
Abstimmung mit benachbarten Binnenrevieren

e Erarbeitung einer regionalen Ufernutzungskonzeption nach dem Vorbild des Landkreises Miiritz

kurzfristig

(11)

Vernetzung der wassertouristischen Leistungstrager in der Region

e Einrichtung einer Arbeitsgruppe ,Wassertourismus" in der Region, bestehend aus wassertouristi-
schen Leistungsanbietern, Vereinen, Verbanden, Kommunen sowie der Verwaltung mit Vertretern
aus den Nachbarrevieren Nordbrandenburgs sowie Mecklenburg-Vorpommerns

kurzfristig

12)

Uberregional vernetztes Marketing

o Verstarkung der iberregionalen und internationalen Positionierung der Mecklenburgischen Seenplat-
te zusammen mit den Nachbarrevieren in Nordrandenburg und Berlin als ein fihrendes européisches
Wassertourismusrevier

e Fortfuhrung und Ausweitung der Marketingmaf3nahmen in Zusammenarbeit mit den Nachbarrevieren
der Mecklenburgischen Seenplatte in Mecklenburg-Vorpommern sowie Nordbrandenburg (Vorbild:
Jhr Lotse®)

e Gemeinsamer Internetauftritt fir den Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte, den
nordbrandenburgischen Wassertourismusregionen (Ruppiner Land/Oberhavel/ Uckermark/ Barnimer
Land) und Berlin

kurzfristig

(13)

Events

o Ausbau der Miritz-Sail zu einem Uberregional bedeutenden Wassertourismus-Event

kurzfristig

Quelle: PLANCO, eigene Zusammenstellung unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.4.2.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Wie fur die Mecklenburgische Seenplatte wurden die folgenden Empfehlungen fiir das Ruppiner Land
Uberwiegend im Dialog mit Experten aus der Region zusammengestellt. Sie greifen insoweit auch
bereits laufende MalRnahmen auf, ergdnzen diese aber punktuell. Auf ein regionales touristisches
Entwicklungskonzept konnte nicht zuriickgegriffen werden.

4.4.2.2.1 Tourismus allgemein

Vorgeschlagene MalRnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:

)
)
®3)
(4)
(5)
(6)
(@)
(8)

Starkere Ausrichtung auf den Berliner Quellmarkt von Tagesreisenden
Verbesserung der touristischen Aus- und Weiterbildung

Weitere Verbesserung der Erreichbarkeit

Verlangerung der Verweildauer der Touristen sowie zur Verlangerung der Saison
Verstarktes AuBenmarketing — Erhéhung des Bekanntheitsgrades

Weiterer Ausbau von regionalen Themenrouten

Binnenmarketing - Verbesserung des Tourismusbhewusstseins in der Region
Verbesserung der Dienstleistungsqualitat
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9)

(10)
(11)

Weiterer Ausbau der Tourismusinfrastruktur bei Erhalt des natirlichen und kulturellen Potenzi-

als insb. fur den Wasser-, Wander- und Rad- sowie Reittourismus

Zielgruppenspezifische Angebote fir den Wasser-, Rad-, Wander- sowie Kulturtourismus

Effizientere Férderung

Die vorgeschlagenen MafRnahmen sind in der folgenden Ubersicht dargestellt.

Tabelle 48:

der Region Ruppiner Land/Oberhavel

MalRnahmen zur besseren Ausschépfung allgemein-touristischer Potenziale

Allgemein-touristische MalRnahmen in der Region Ruppiner Land/Oberhavel

Zeithorizont

D

Starkere Ausrichtung auf den Berliner Quellmarkt von Tagesreisenden

o Verstarkung von auf Berlin gerichteten Marketingaktionen

e Schaffung einer grof3eren Zahl an Ausflugszielen im Berliner Tageseinzugsbereich

o Starkere Einbeziehung des attraktiven natirlichen touristischen Hinterlandes der Region - Bessere
ErschlieBung kultureller, gastronomischer sowie landschaftlicher Geheimtipps

kurzfristig

)

Verbesserung der touristischen Aus- und Weiterbildung

o Starkere Unterstiitzung von Unternehmen im Tourismussektor bei der Ausbildung und anschlie-
Renden Ubernahme von Fachkraften

* QualifizierungsmafRnahmen der touristischen Leistungsanbieter mit Schwerpunkt im Unterneh-
mensmanagement

» Verbesserung der Lebensbedingungen fir junge Menschen in der Region

o Ausweitung der Beschaftigungsférderung auf bestehende qualitétsorientierte Unternehmen in der
Region

e Etablierung von regionalen Ausbildungseinrichtungen im Tourismussektor

mittel- langfris-
tig

®)

Weitere Verbesserung der Erreichbarkeit
e Ausbau der B96 zur Verbesserung der Anbindung an Berlin
e Forderungen von Alternativen und Ideen zur Lenkung des Tourismusverkehrs in der Region

kurzfristig

(4)

Verlangerung der Verweildauer der Touristen sowie zur Verlangerung der Saison
o Verstarkung der Angebote fiir saisonunabhangige éltere Reisende

kurzfristig

®)

Verstarktes AuRenmarketing — Erhdhung des Bekanntheitsgrades

e VergroRerung des Etats flr das regionale Marketing

* Gemeinsames Marketing mit den Nachbarregionen vor allem bezogen auf den vernetzten Touris-
mus (Wasser-, Wander- und Radtourismus) in erster Linie in den Gebieten: Uckermark, Barnimer
Land, Prignitz und Mecklenburgische Seenplatte

o Verstarkung der Markenbildung und Uberregionalen Profilierung - Kommunikation bestehender Al-
leinstellungsmerkmale

e ErschlieBung neuer Mérkte fur den Incoming Tourismus aus dem Ausland

kurzfristig

(6)

Weiterer Ausbau von regionalen Themenrouten
. Barrierefreier Tourismus, Tonstrale, Regionaler Produktkorb

kurzfristig

@)

Binnenmarketing - Verbesserung des Tourismusbewusstseins in der Region

o Kommunikation der Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus in der Region (durch lokale Me-
dien)

* Verbesserung der Lebensbedingungen fur junge Menschen in der Region

* Verbesserung der Gastfreundlichkeit der einheimischen Bevolkerung

e Starkung der Identifikation der Bevolkerung sowie der im Tourismus Beschéftigten mit der Region —
Vermittlung regionaler Kenntnisse von touristischen Anbietern

mittelfristig

8)

Verbesserung der Dienstleistungsqualitat

* Qualitaitsmanagement zur Verbesserung von Angebot und Service bestehender touristischer Ein-
richtungen

o Qualitatssicherung durch ZertifizierungsmaBnahmen

e Fortsetzung von Malinahmen zur Férderung des qualitativen Wettbewerbs zwischen den touristi-
schen Unternehmen der Region (Vorbild: Kulinarisches Ruppiner Seenland)

e Verbesserung des Angebots von Seminaren flr Leistungsanbieter, von Qualifizierungsmal3nahmen
und Weiterbildungsprogrammen

kurz- mittelfris-
tig

9)

Weiterer Ausbau der Tourismusinfrastruktur bei Erhalt des natirlichen und kultu-

rellen Potenzials insb. fur den Wasser-, Wander- und Rad- und Reittourismus

* Weiterer Ausbau eines Uberregional verkniipften Rad-, Wander- und Reitwegenetzes, das die tou-
ristischen Highlights sowie weitere attraktive Ziele im touristischen Hinterland der Region mitein-
ander verbindet

e Ausbau des Ubernachtungsangebots im Hauptsegmenten Rad- und Wassertourismus

kurzfristig

(10)

Zielgruppenspezifische Angebote fiir den Wasser-, Rad-, Wander- sowie Kulturtou-

rismus

o VergroRerung der Angebotspalette im Wasser-, Fahrrad und Wandertourismus, insb. fir die Ziel-
gruppe 50+

e Verknupfung der Marktsegmente durch Dienstleistungsangebote (Vorbild: ,Paddel + Pedal*)

kurzfristig
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Allgemein-touristische Mal3Bnahmen in der Region Ruppiner Land/Oberhavel Zeithorizont

1)

Effizientere Férderung

o Etablierung alternativer Wege fir eine verbesserte finanzielle Unterstiitzung der Regionalen Tou-
rismusverbande — Abschaffung von einwohnerzahlbezogenen Grenzwerten bei der Mittelverteilung
fur den Tourismus in landlichen Regionen

* Verbesserung der ressortibergreifenden Abstimmung im Zuge der touristischen Planung und For-
derung — Abschaffung des ,Kompetenzwirrwarrs* im Rahmen der Tourismusférderung

e Forderung von Unternehmen mit besonders wichtiger Bedeutung fur die regionale Beschéaftigung in
der Tourismusbranche (zuséatzlich zu Existenzgriindungen)

mittelfristig

Quelle: PLANCO, eigene Zusammenstellung unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.4.2.2.2 Wassertourismus

Vorgeschlagene MalBnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:

1)

)
®3)
(4)
®)
(6)
()

(8)

9)

(10)
(11)
(12)
(13)
(14)

Vernetzung vorhandener Wassersportreviere fiir den Hausboottourismus, Umsetzung der Vor-
schlage der Wassertourismusinitiative Nordbrandenburg

Ausbau des Kanutourismus

Verbesserungen an den Schleusen

Zielgruppenorientierter Ausbau der wassertouristischen Infrastruktur

Verbesserung der Dienstleistungsqualitét

Konfliktvermeidung zwischen den verschiedenen wassertouristischen Nutzergruppen

Unternehmensansiedlung im Bereich Bootsbau, -reparatur sowie -instandhaltung (vor allem im
Hausbootbereich)

Bewahrung der Gewasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehérden
Aufwertung des Ortsbildes von Stadten und Gemeinden mit attraktiver Lage am Wasser
Besucherlenkung — Verkntipfung von Wasser und Land

Zielgruppenspezifische innovative Produktentwicklung

Marktforschung und -entwicklung

Binnenmarketing - Vernetzung der wassertouristischen Leistungsanbieter
Bundeslandubergreifendes Marketing

Die vorgeschlagenen MaRnahmen sind in der folgenden Ubersicht dargestelit.

Tabelle 49: MalRnahmen zur besseren Potenzialausschépfung des Wassertourismus im
Ruppiner Land/Oberhavel

Wassertouristische MaBnahmen in der Region Ruppiner Land/Oberhavel Zeithorizont

(2) Vernetzung vorhandener Wassersportreviere fir den Hausboottourismus, Umsetzung

der Vorschlage der Wassertourismusinitiative Nordbrandenburg

e Raumlichen Ausweitung der Charterbescheinigung auf die stdlichen Revierabschnitte (Ruppiner
Gewasser, Barnimer Gewasser)

o Schaffung leistungsféahiger Infrastruktur auf dem Wasser an Netzliicken und besonders stark nachge-
fragten Standorten

e Angebot zusatzlicher Moglichkeiten fiir Einwegfahrten im Charterbereich

e Einrichtung eines Bootspools mehrerer Charteranbieter

kurzfristig

Ausbau des Kanutourismus

e Ausbau des Netzes von Kanuwander-Rastplatzen vornehmlich in Kombination mit landseitigen Cam-
ping- oder Biwakplatzen

o Erweiterung des Netzes von Ein- und Ausstiegsstellen fiir Kanutouristen kurzfristig

e Bau von Kanurutschen an Schleusen, die in der Hauptsaison besonders stark frequentiert werden

e Bewahrung sowie Ausbau der Reviere zur ausschlief3lichen Nutzung durch den muskelbetriebenen
Bootssport (nach Méglichkeit ohne Einschrankung fir andere Bootstypen)

Verbesserungen an den Schleusen

o Ausbau der Schleusenkapazitaten bei Nachweis eines ausreichenden Nutzen-Kosten-Verhaltnisses

e Abstimmung mit den Wasser- und Schifffahrtsdmtern tber die Moglichkeit der Nutzung von Schleu- kurzfristig
sen als touristische Dienstleistungseinrichtungen (Kiosk, Cafe, Eisbar, etc.)

* Abschaffung von unbemannten vollautomatischen Schleusen wahrend der Hauptsaison
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Wassertouristische MaBnahmen in der Region Ruppiner Land/Oberhavel

Zeithorizont

e Verlangerung der Offnungszeiten der Schleusen wahrend der Hauptsaison und an Wochenende so-
wie an typischen Charterbootwechseltagen (Freitag und Sonnabend)

e Einrichtung eines Informationssystems entlang der Wasserwege, das Touristen tber Wartezeiten an
den Schleusen informiert

(4) Zielgruppenorientierter Ausbau der wassertouristischen Infrastruktur
* Bau weiterer Anlegestellen fur Motor-, Charter- und Hausboote an Netzliicken sowie Standorten mit
hohem Bedarf (vornehmlich landseitig besonders attraktive Orte) kurzfristig
o Verbesserung der Ausstattung der Hafen mit technischer, sanitarer, gastronomischer und sonstiger
Versorgung
e Einrichtung von Warteplatzen an besonders stark frequentierten Schleusen
(5) Verbesserung der Dienstleistungsqualitat
. Qualifizigrung und Profgssionalisierung der wassertouristischen Leistungstrager (Hafenmeister, Mari- kurz - mittelfris-
nabetreiber, Kanuverleiher, Schleusenwarter etc.) .
o Fortfuhrung der Zertifizierung wassertouristischer Infrastruktur (,Gelbe Welle*, ,Blaue Sterne“) tig
e Einfilhrung weiterer Uberregional anerkannter Standards, Qualitéts- und Umweltsiegel (,Viabono*)
(6) Konfliktvermeidung zwischen den verschiedenen wassertouristischen Nutzergrup-
pen (in Zusammenarbeit mit der Mecklenburgischen Seenplatte)
¢ Erhaltung und Uberwachung der Revierabschnitte, die ausschlielich von muskelbetriebenen Booten
genutzt werden dirfen (verstarkter Einsatz der Wasserschutzpolizei)
e Ausweisung von Schwerpunktraumen fur den motorisierten Boots-, Kanu- und Segeltourismus kurz - mittelfris-
e Ausweitung der Rev_iere fur den muskelbetriebenen Bootssport durch den Abbau von Befahrensbe- tig
schrankungen (Rheinsberger Rhin)
o VergroRBerung von Kanurevieren unter Erhalt des Naturraumpotenzials
e Besucherlenkung in der Hauptsaison mit Ziel einer besseren Bootsverteilung im Revier (z. B. durch
zeitliche oder regionale Zonierung von Nutzungsraumen oder mit Hilfe von Beschilderungen sowie
aktuellen Informationen zur Nutzerdichte im Raum)
@) Unternehmensansiedlung im Bereich Bootsbau, -reparatur sowie -instandhaltung (vor | kurzfristig -
allem im Hausbootbereich) mittelfristig
(8) Bewahrung der Gewdasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehorden
* Vermeidung weiterer Befahrensbeschrankungen vor allem fur den Kanusport
* Sensibilisierung der Wassertouristen fiir den Erhalt des natiirlichen Potenzials der Region durch In- kurzfristig
formationsbroschiren und Beschilderungen
o Konfliktvermeidung durch verstarkten Einsatz der Wasserschutzpolizei
9) Aufwertung des Ortsbhildes von Stadten und Gemeinden mit attraktiver Lage am Was- mittelfristig
ser
(10) Besucherlenkung — Verkniipfung von Wasser und Land
e Einflhrung eines ufernahen Besucherlenkungs- und Informationssystems (landseitige Infotafeln mit
toqristischen sowie infrastrukturellen und nautischen Informationen) bei Einbindung in landseitige mittelfristig
Leitsysteme
o Nutzung der Hafen und Anlegstellen als Verkaufsplattformen fiir regionale Produkte sowie zur Ver-
mittlung von Tourismusinformationen
(11) Zielgruppenspezifische innovative Produktentwicklung
* Verbesserung des Preis-Leistungsverhéltnisses wassertouristischer Angebote — Erstellung von Billig-
oder Pauschalangeboten insbh. im Charterbereich
o Einfuhrung eines touristischen Angelscheins ahnlich der Charterbescheinigung fir Sportboote kurzfristig
o Kombiangebote des Wassertourismus” mit anderen landseitigen Aktivitaten (Vorbild: Paddel + Pedal)
e Komplettserviceangebote im Wassertourismus (z. B. Kanuklassenfahrten, Erlebnistouren, Firmenaus-
flige, Thementouren)
(12) Marktforschung und -entwicklung
e Systematische Bestandserhebungen und -aktualisierungen des wassertouristischen Angebots
o Motivbefragungen von Bootstouristen kurzfristig
* Erstellung eines wassertouristischen Entwicklungskonzeptes fir die Region
e Erarbeitung einer regionalen Ufernutzungskonzeption
(13) Binnenmarketing - Vernetzung der wassertouristischen Leistungsanbieter
e Gewinn weiterer Partner fur die Wassertourismusinitiative Nordbrandenburg
e Arbeitsgruppe ,Wassertourismus* nach dem Vorbild der Workshops der IHK Potsdam, unter Einbe- kurzfristig

ziehung der wassertouristischen Leistungsanbieter, Vereine, Verbdnde, Kommunen sowie von Ver-
tretern aus den Nachbarrevieren Berlin und der Mecklenburgischen Seenplatte
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Wassertouristische MaBnahmen in der Region Ruppiner Land/Oberhavel

Zeithorizont

(14) Bundeslandlbergreifendes Marketing

o Uberregionale und internationale Positionierung des Ruppiner Landes-Oberhavel zusammen mit den
Nachbarrevieren in Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg und Berlin als ein flhrendes européai-
sches Wassertourismusrevier

o Fortfiihrung und Ausweitung der begonnenen Marketingmaf3nahmen in Zusammenarbeit mit den
Nachbarrevieren in der Mecklenburg-Vorpommern und Berlin (Vorbild: ,Ihr Lotse®)

e Gemeinsamer Internetauftritt der wassertouristischen Region zusammen mit der Mecklenburgischen
Seenplatte, Uckermark sowie Berlin

o Verstarktes internationales Marketing

kurzfristig

Quelle: PLANCO, eigene Zusammenstellung unter Mithilfe der Experten vor Ort

4.4.2.3 Mittelelbe

Ahnlich wie in den beiden anderen Regionen wurden die folgenden MalRnahmen und Strategien fur
die Mittelelbe Uberwiegend durch Gesprache mit Experten aus der Region entwickelt und schlieRen

dabei auch erfolgversprechende schon laufende MaRnahmen ein. Auch konnte auf eine

Arbeitsgrund-

lage fur das Marketing des Fremdenverkehrsverbandes Anhalt-Wittenberg e.V. aus dem Jahr

2000/2001 zuruckgegriffen werden.

4.4.2.3.1 Tourismus allgemein

Vorgeschlagene MalBnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:
(1) Imagepflege, Erhéhung des Bekanntheitsgrades
(2)  Weiterentwicklung regionaler Reiseangebote

(3) Forderung von MaBnahmen zur Verlangerung der Verweildauer der Touristen sowie zur Ver-

langerung der Saison
(4)  Verbesserung der touristischen Servicequalitat

(5) Verstarktes Binnenmarketing zur Verbesserung des Tourismusbewusstseins in der Region

(6) Weitere Verbesserung der verkehrlichen Erreichbarkeit

(7)  Ausbau der Tourismusinfrastruktur insbesondere fiir den Aktivurlaub Rad- und Wandertouris-

mus

Die vorgeschlagenen MaRnahmen sind in der folgenden Ubersicht dargestellt.

Tabelle 50: MalRnahmen zur besseren Ausschoépfung der allgemein-touristischen Poten-

ziale im Raum Mittelelbe

MaRnahmen zur besseren Ausschdpfung der allgemein-touristischen Potenziale
im Raum Mittelelbe

Zeithorizont

(2) Imagepflege, Erh6hung des Bekanntheitsgrades

o Fortsetzung der Offentlichkeits- und Medienarbeit mit verstérkter Ansprache in den Regionen Ber-
lin, Niedersachsen und Sachsen-Anhalt selbst

o Verstarkte Teilnahme an Messen und ahnlichen Veranstaltungen gemeinsam mit der Landesmar-
ketinggesellschaft (LMG)

o Nachhaltiges Durchsetzen der Themen der Region in der AuBenwerbung der LMG (Broschuren, In-
ternet)

» Verstarkt einheitliches Auftreten der Verbandsmitglieder aus der Region nach auf3en.

e Biindelung von Werbemafnahmen zu einer Verbundwerbung der Anbieter der Region

kurz - mittelfris-
tig
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MalRnahmen zur besseren Ausschdpfung der allgemein-touristischen Potenziale
im Raum Mittelelbe

Zeithorizont

)

Weiterentwicklung regionaler Reiseangebote

» Intensivierung der bewahrten Pauschalangebote, die die Bekanntheit der Region erhéhen und ei-

nen Eindruck vermitteln, wie ein Aufenthalt in der Region strukturiert sein kann; dabei ist es zweit-

rangig, ob der Besucher tatsachlich ein Pauschalarrangement bucht oder durch solche Angebote

angeregt wird, eine selbst organisierte Reise in die Region zu machen.

Konzentration des Marketing auf die Themengruppen der Region: Unesco-Welterbe, Luthers Land,

Gartenreich sowie Radwandern auf dem Elberadweg und Wassertourismus mit dem Ziel, ,Marken*

zu schaffen, die jenseits des Images des Landes Sachsen-Anhalt wahrgenommen werden.

Fortgesetzte Unterstltzung des Tourismusverbandes bei der Entwicklung touristischer Produkte

(Das Spektrum reicht dabei von einer thematischen Stadtfiihrung in Dessau bis zu begleiteten

Paddeltouren auf der Elbe).

* Besonderes Augenmerk bei der Produktentwicklung auf Gaste aus dem Ausland (einschl. fremd-
sprachliche Fuhrungen)

* Zielgruppenspezifische touristische Angebote insb. flr die Altersgruppe 50+

e Segmentbezogene Events bzw. Saisonauftakt- oder -abschlussveranstaltungen

kurzfristig

®)

Forderung von MaBnahmen zur Verlangerung der Verweildauer der Touristen sowie
zur Verlangerung der Saison
e Verstarkung der Angebote fir saison-unabhéngige éltere Reisende

kurz - mittelfris-
tig

(4)

Verbesserung der touristische Servicequalitat
e Schulung des touristischen Personals in Freundlichkeit, Sachkunde und Betreuungskompetenz

kurzfristig

®)

Verstarktes Binnenmarketing zur Verbesserung des Tourismusbewusstseins in der

Region

o Kommunikation der Bedeutung des Wirtschaftsfaktors Tourismus in der Region (mit Hilfe lokaler
Medien)

» Verbesserung der Gastfreundlichkeit der einheimischen Bevolkerung

e Starkung der Identifikation der Bevdlkerung sowie der im Tourismus Beschéftigten mit der Region —
Vermittlung regionaler Kenntnisse bei den touristischen Anbietern

e Ausweitung der Qualifizierung und Zertifizierung von Qualitéats-Coaches (Initiative des Landes) ins-
besondere fiir die Leitungsebene der touristischen Anbieter. Die Qualitats-Coaches entwickeln
z. B. Servicekonzepte fir (ihre) gastronomischen oder Beherbergungsbetriebe, die dann nach
bundeseinheitlichen Kriterien zertifiziert werden.

kurz - mittelfris-
tig

(6)

Weitere Verbesserung der verkehrlichen Erreichbarkeit
e SchlieBung von Infrastrukturliicken, die besonders den Freizeitverkehr behindern.
e Aufbau neuer oder Kommunikation bestehender Angebote im 6ffentlichen Personen(nah-)verkehr

kurz - mittelfris-
tig

)

Ausbau der Tourismusinfrastruktur insbesondere fir den Aktivurlaub Rad- und

Wandertourismus

* Weiterer Ausbau eines mit den Uberregionalen Routen verkniipften regionalen Rad- und Wander-
netzes, das die touristischen Highlights sowie weitere attraktive Ziele im touristischen Hinterland
der Region miteinander vernetzt.

e Ausbau eines zielgruppenspezifischen Ubernachtungsangebotes in den Hauptsegmenten mit regi-
onalem Bezug (Lage am Wasser bzw. entlang der touristischen Hauptwege)

kurz - mittelfris-
tig

4.4.2.3.2 Wassertourismus

Vorgeschlagene MalRBnahmen beziehen sich auf folgende Schwerpunkte:

(1) Ausbau der wassertouristischen Infrastruktur an Netzliicken

(2)  Verbesserung der Dienstleistungsqualitat

(3) Bewahrung der Gewasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehdrden

(4)  Verbesserte Besucherlenkung und -information — Verknipfung von Wasser und Land

(5) Zielgruppenspezifische innovative Qualitatsprodukte fur den Wassertourismus

(6) Marktforschung im Wassertourismussektor

(7)  Wassertouristisches Binnenmarketing

(8) Bundeslandubergreifendes Marketing.
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Tabelle 51: MalRnahmen zur besseren Ausschoépfung der wassertouristischen Potenziale
im Raum Mittelelbe

Q) Ausbau der wassertouristischen Infrastruktur an Netzliicken und landseitig attrakti-
ven Standorten fir den Bootstourismus

* Bau weiterer Anlegestellen fur Motor-, Charter- und Hausboote an Netzliicken sowie Standorten mit o
hohem Bedarf (vornehmlich landseitig besonders attraktive Orte) kurzfristig

* Verbesserung der Ausstattung der Hafen mit technischer, sanitarer, gastronomischer und sonstiger
Versorgung

e Einrichtung von Warteplatzen an stark frequentierten Schleusen

(2) Verbesserung der Dienstleistungsqualitat

* Qualifizierung und Professionalisierung der wassertouristischen Leistungstrager (Hafenmeister, Mari- k_U"Z - mittelfris-
nabetreiber, Kanuverleiher etc.) tig

e Einflihrung weiterer tiberregional anerkannter Standards, Qualitats- und Umweltsiegel (,Viabono*)

3) Bewahrung der Gewdasserbefahrbarkeit in Abstimmung mit den Naturschutzbehérden

« Sensibilisierung der Wassertouristen fiir den Erhalt des natiirlichen Potenzials der Region durch In- | KUrzfristig

formationsbroschiren und Beschilderungen

(4) Verbesserte Besucherlenkung und -information — Verkniipfung von Wasser und Land

o Einflihrung eines landseitig ufernahen Besucherlenkungs- und Informationssystems (landseitige Info-
tafeln mit touristischen sowie infrastrukturellen und nautischen Informationen) bei gleichzeitiger Ein- mittelfristig
bindung in das wasserseitige Leitsystem nach PIANC-Standard.

e Nutzung der Hafen und Anlegestellen als Verkaufsplattformen fur regionale Produkte sowie zur Ver-
mittlung von Tourismusinformationen

(5) Zielgruppenspezifische innovative Qualitatsprodukte fir den Wassertourismus
» Verbesserung des Preis-Leistungsverhéltnisses wassertouristischer Angebote — Erstellung von Billig-
- oder Pauschalangeboten.
o Einflhrung eines touristischen Angelscheins kurzfristig
e Forderung von Kombiangeboten des Wassertourismus mit anderen landseitigen Aktivitaten

e Forderung von Komplettserviceangeboten im Wassertourismus (z. B. Kanuklassenfahrten, Erlebnis-
touren, Firmenausflige, Thementouren)

(6) Marktforschung im Wassertourismussektor kurzfristig

* Aufbau eines statistischen Berichtssystems zur Erfassung des wassertouristischen Aufkommens (Ha-
fen, Anlegerstatistiken, kontinuierliche Abfrage von Verleihzahlen bei Kanuverleihern, Erfassung der
Gaste in der Passagierschifffahrt)

e Einbindung des Wassertourismus in der nachsten Runde der kontinuierlichen Gastebefragung.

@) Wassertouristisches Binnenmarketing - Netzwerkbildung der wassertouristischen
Leistungstrager in der Region

o Etablierung einer Arbeitsgruppe ,Wassertourismus" in der Region nach dem Vorbild der Workshops kurzfristig

der IHK Potsdam bestehend aus wassertouristischen Leistungsanbietern, Vereinen, Verbanden,
Kommunen sowie der Verwaltung mit Vertretern aus den Nachbarrevieren.

(8) Bundeslandubergreifendes Marketing

o Fortfiihrung der MarketingmafRnahmen der Markenséule ,Blaues Band“ Giber Druckmedien (Katalog kurzfristig
und Yachtfihrer) in Zusammenarbeit mit den Nachbarrevieren

e Verstarktes internationales Marketing

Quelle: PLANCO, eigene Zusammenstellung unter Mithilfe der Experten vor Ort
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4.5 Aktivierungsszenarien 2020 fur die Beispielregionen
45.1 Methodik

Fur alle drei Beispielregionen wird im Folgenden ein Entwicklungsszenario der zukinftigen touristi-
schen Nachfrage dargestellt. Grundlage sind die im Kapitel 3 beschriebenen allgemeinen Tourismus-
trends fUr das Szenario 2. Diese Trends werden unter Berlicksichtigung der jeweiligen regionalen
Angebotsprofile, der regionalen Marktstruktur sowie unter der Annahme weiterer wettbewerbsstarken-
der Malinahmen entsprechend den Handlungsempfehlungen in Kap. 4.4 und daraus folgender Markt-
anteilsverbesserungen modifiziert. Fir die Szenarioformulierung erforderliche Daten, die auf Ebene
der Beispielregionen nicht verfiigbar waren, wurden von PLANCO geschétzt.

4.5.2 Marktsstruktur der Tourismusregionen
4.5.2.1 Mecklenburgische Seenplatte

Die erste von PLANCO vorzunehmende Schéatzung bezieht sich auf die Struktur des Tourismus nach
Reisemotiven und Reisedauer. Hierbei wurden soweit wie méglich Erkenntnisse aus den Expertenge-
sprachen sowie Befragungen in den Regionen einbezogen. Es bleiben jedoch Schéatzungen, die fir
Zwecke der Szenarioentwicklung erforderlich waren. Im Gegensatz zu den Darstellungen im Kapitel 3
wird der Wassertourismus nun als separates Segment dargestellt, das mit einem Anteil von ca. 10 %
an allen Urlaubs- und Tagesreisen in der Mecklenburgischen Seenplatte eine hohe Bedeutung erhalt.

Tabelle 52; Struktur des Tourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte 2004

Vorrangiges Reisemotiv % Urlaub % Urlaubsreisen | Tagesausfluge Summe
Tages- (Mio. Uber- in Mio. Tagen (Mio. Tage)
ausflige nachtungen)

Ausruh- und Naturtourismus 49 % 40 % 2,05 2,80 4,85

Bade- und Strandtourismus 2% 6 % 0,08 0,42 0,50

Kururlaub, Wellness 3% 2% 0,13 0,14 0,27

Sportaktivitat als Hauptreisemo- 22 % 20 % 0,92 1,40 2,32

tiv (ohne Wassertourismus im
engeren Sinne)

Stadtetourismus 1% 2% 0,05 0,14 0,19
Kulturtourismus (auRerhalb Stad- 5% 6 % 0,21 0,42 0,63
tetourismus)

Bildungs- und Kurstourismus 2% 8% 0,08 0,59 0,67
Thementourismus, Sehenswiir- 5% 7% 0,23 0,49 0,72
digkeiten, Events

Wassertourismus 10 % 9% 0,43 0,60 1,03
SUMME 100 % 100 % 4,19 6,99 11,18

Quelle: eigene Schatzung von PLANCO

4.5.2.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Der Vergleich zur Mecklenburgischen Seenplatte zeigt eine ahnliche Marktstruktur im Ruppiner Land
mit Schwerpunkten bei den Ausruh- und Naturtouristen sowie beim Sporttourismus. Lediglich der Ta-
gestourismus hat aufgrund der Berlinndhe eine etwas andere Auspragung. Auch hier stellt der Was-
sertourismus ein zentrales Element dar.
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Tabelle 53: Markstruktur des im Ruppiner Land/Oberhavel generierten Tourismus (in
Reisetagen) 2004
Vorrangiges Reisemotiv % Urlaub % Urlaubsreisen | Tagesausfluge Summe
Tagesaus- (Mio. Uber- in Mio. Tagen (Mio. Tage)
flige nachtungen)
Ausruh- und Naturtourismus 49 % 42 % 0,87 3,26 4,13
Bade- und Strandtourismus 1% 6 % 0,02 0,43 0,44
Kururlaub, Wellness 3% 2% 0,05 0,16 0,21

Sportaktivitat als Hauptreisemo-
tiv (ohne Wassertourismus im

engeren Sinne) 20 % 20 % 0,36 1,58 1,94
Stadtetourismus 1% 2% 0,02 0,16 0,17
Kulturtourismus (auRerhalb Stad-

tetourismus) 5% 6 % 0,09 0,47 0,55
Bildungs- und Kurstourismus 4 % 12 % 0,07 0,93 1,00
Thementourismus, Sehenswiir-

digkeiten, Events 6 % 6% 0,11 0,47 0,57
Wassertourismus 11 % 4% 0,21 0,32 0,53
SUMME 100 % 100 % 1,80 7,75 9,55

Quelle: eigene Schatzung von PLANCO

4.5.2.3 Mittelelbe

Im Vergleich zu den beiden anderen Beispielregionen ist die Marktstruktur des im Raum Mittelelbe
generierten Tourismus starker durch den Stadte- sowie Kulturtourismus gepragt. Der Wassertouris-
mus hat hingegen noch eine sehr untergeordnete Bedeutung.

Tabelle 54: Markstruktur des im Raum Mittelelbe generierten Tourismus (in Reisetagen)
2004
Vorrangiges Reisemotiv % Urlaub % Urlaubsreisen | Tagesausfluge Summe
Tagesaus- (Mio. Uber- in Mio. Tagen Mio. Tage
flige nachtungen)

Ausruh- und Naturtourismus 40 % 26 % 0,41 1,93 2,34
Bade- und Strandtourismus 1% 2% 0,01 0,15 0,16
Kururlaub, Wellness 3% 1% 0,03 0,08 0,11

Sportaktivitat als Hauptreisemo-
tiv (ohne Wassertourismus im

engeren Sinne) 20 % 20 % 0,21 1,51 1,72
Stadtetourismus 16 % 23 % 0,17 1,74 1,91
Kulturtourismus (auRerhalb Stad-

tetourismus) 7% 10 % 0,07 0,76 0,83
Bildungs- und Kurstourismus 5% 8 % 0,05 0,61 0,66
Thementourismus, Sehenswiir-

digkeiten, Events 8 % 10 % 0,08 0,76 0,84
Wassertourismus 0,4 % 0,5% 0,00 0,04 0,04
SUMME 100 % 100 % 1,04 7,57 8,61

Quelle: eigene Schatzung PLANCO

4.5.3 Konsequenzen der allgemeinen Trends flr die Beispielregionen

Ausgehend von den in Kapitel 3 beschriebenen Tourismustrends werden im Folgenden deren Auswir-
kungen in den Beispielregionen diskutiert. Ziel ist es, einzuschatzen, welche touristischen Bereiche
mit ricklaufigen, welche mit expansiven Tendenzen zu rechnen haben. Beriicksichtigt werden hierbei
auch absehbare Verbesserungen der regionalen Angebotsprofile. Die Formulierung von Szenarien,
bei denen Annahmen dariiber getroffen werden, welche Determinanten sich wie stark durchsetzen,
erfolgt im anschlieBenden Kapitel 4.6.
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4.5.3.1 Mecklenburgische Seenplatte

Die allgemein negativen demographischen und 6konomischen Determinanten lassen eine Reduzie-
rung der Reiseintensitat generell und vor allem einen Riuckgang des Tagesgasteausflugverkehrs in
der Region erwarten. Die starkere Hinwendung der Nachfrage zum Ausruh- und Naturtourismus dirfte
jedoch eher als Chance zu sehen sein.

4.5.3.1.1 Segmente mit Entwicklungspotenzialen

Fir folgende Segmente werden Entwicklungspotenziale erwartet:

1. Ausruh- und Naturtourismus

2. Fahrrad- und Wandertourismus
3. Wassertourismus

4. Wellness

Die Alterstruktur der Deutschen wird sich zu Lasten der jungen und zu Gunsten der alteren Bevolke-
rungsschichten verandern. In Bezug auf das touristische Angebotsprofil werden Marktsegmente die
besten Chancen haben, die die &ltere Klientel ansprechen. Gerade der in der Mecklenburgischen
Seenplatte stark pradestinierte Ausruh- und Naturtourismus, der durch ein gutes Wellnessangebot
abgerundet wird, hat dabei Chancen. Als Hauptgrund fur den Besuch der Mecklenburgischen Seen-
platte werden erlebbare Ruhe und unberiihrte Natur angegeben. Auch der Aktivurlaub in der Natur ist
eines der Hauptmotive, das hier gut befriedigt wird. Das Angebotsprofil des Rad-, Wasser, und Wan-
dertourismus” in der Mecklenburgischen Seenplatte ist zudem durch Aktivitaten gepragt, die weniger
sportliche Hochstleistungen (geringe Reliefenergie), kérperliche Risiken, lauten Trubel und Spielspald
bedeuten und daher gerade von der Nachfrage alterer Bevélkerungsgruppen gepragt sind. Auch mit
Blick auf den Stand der Infrastruktur im Fahrrad- und Wandersegment zeigen sich weitere Potenziale.
Vor dem Hintergrund eines weiter ausgebauten Fahrrad- und Wanderwegnetzes ist die Nachfrage
noch steigerungsfahig.

Auch der Bekanntheitsgrad der Mecklenburgischen Seenplatte lasst positive Trends erwarten. So
kommt es zunehmend darauf an, den tberregionalen, vor allem westdeutschen Quellmarkt anzuspre-
chen. Hierbei werden vor allem solche Regionen Vorteile haben, die aufgrund ihres Images sowie
ihrer Uberregionalen Bekanntheit bereits heute besonders aus den alten Bundeslandern nachgefragt
werden. Die Mecklenburgische Seenplatte verfligt schon seit langerem Uber diesen enormen Wettbe-
werbsvorteil. Sie gehort zu den bekanntesten Reisezielen der neuen Bundeslander, vergleichbar mit
dem Thiringer Wald oder dem Erzgebirge.®® 60 % der Gaste kommen bereits heute aus den alten
Bundeslandern. Uberregional bekannte Alleinstellungsmerkmale, wie die Miiritz als groRter deutscher
Binnensee sowie der dazugehdrige Nationalpark und die unvergleichliche Gewéasserdichte (Land der
1.000 Seen) werden im Ausruh- und Naturtourismus sowie Rad-, Wasser und Wandertourismus eine
Ubergeordnete Rolle spielen.

Der Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte wird ein Wachstumssegment bleiben.
Trotz des hohen erreichten Niveaus und der erheblichen Nachfragesteigerung in den letzten 15 Jah-
ren kénnen zukinftig weitere moderate Steigerungen erreicht werden. Hierfur gibt es mehrere Grin-
de: Trotz der guten Entwicklung in den letzten Jahren hat die Region weiterhin Nachholbedarf bei der
Vielfalt der wassertouristischen Angebotspalette, der Dienstleistungsqualitét in den Hafen und an den
Schleusen sowie bei der Vermarktung nach innen und auf3en (vgl. hierzu Kapitel 4.2.1.5.2). Auch au-
Rerhalb der Saisonspitzenzeiten kann die Nachfrage noch gesteigert werden. Der Abbau dieser
Schwachen wird neue Potenziale erschlieRen und die Attraktivitat des Reviers festigen. Dies gilt vor

% Project M Research GmbH, 2003
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allem fur den Hausboot- aber auch fur den Kanutourismus. Die Mecklenburgische Seenplatte ist als
Binnenrevier deutschlandweit wassertouristisch fast konkurrenzlos. Das Naturraumpotenzial, die Re-
viergroRe und Vernetzung oder die Nutzungseignung fiir verschiedene Bootstypen sind nur die wich-
tigsten Argumente, die auch zukiinftig Wassertouristen aus allen Regionen Deutschlands und dartiber
hinaus anziehen werden. Angesichts sinkender Urlauberzahlen und eines forcierten Wettbewerbs
zwischen den Regionen wird auch beim Wassertourismus die AuR3endarstellung an Bedeutung gewin-
nen. Die natirlichen und infrastrukturell geschaffenen Voraussetzungen der Mecklenburgischen
Seenplatte bieten jedoch gute Argumente fiir ein verbessertes Marketing. Auch in Bezug auf den Fak-
tor Reisezeitverkirzung schlie3t der Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte Gberwie-
gend positiv ab. Sowohl beim Charter- als auch beim Kanutourismus lbersteigen die durchschnittli-
chen Verweilzeiten der Touristen bereits heute selten die 1 Woche-Grenze. Wochenendausflige oder
Kurztrips sind nicht nur bei Kanuten sondern auch bei der Zielgruppe des auswartigen Dauerliegers
ohnehin Ublich.

In geringerem Umfang kann auch der Kulturtourismus von der Dichte an Schléssern und Herrenhau-
sern in der Mecklenburgischen Seenplatte profitieren. Auch dieses Segment wird gerade von der
wachsenden Zahl alterer Birger nachgefragt.

Abschliel3end bleibt anzumerken, dass das gegenwartige Angebotsprofil der Region vor dem Hinter-
grund einer erwarteten héheren Multioptionalitat und Polarisierung von Anspriichen mit wachsender
Zielgruppendifferenzierung noch zu wenig zielgruppenspezifisch und breit gefachert ist. Um kunftigen
Ansprichen gerecht zu werden, muss gerade in den Segmenten mit Entwicklungspotenzial die Ange-
botsvielfalt sowie Dienstleistungsqualitat weiter gesteigert werden.

45.3.1.2 Segmente mit Entwicklungshemmnissen

Der Tagesgasteausflugsverkehr wird sich in der Mecklenburgischen Seenplatte als Folge der Bevolke-
rungsentwicklung der Region selbst sowie in ihrem néheren Einzugsbereich verringern. Eine Verbes-
serung der Uberregionalen Erreichbarkeit durch VerkehrsinfrastrukturmafZnahmen innerhalb der Regi-
on sowie auf den Zufahrtswegen in die Region (Ausbau B96, weitere Umgehungsstral3en, Autobahn-
zubringer Mirow-Wittstock) wird den Tagesgasteeinzugsbereich erweitern. Dies wird den Nachfrage-
rickgang jedoch nur reduzieren, nicht aufhalten. Hauptursache ist die erwartete negative Bevolke-
rungsentwicklung im Tagesbesuchereinzugsbereich. Bevoélkerungsreiche Regionen wie der Berliner
und Potsdamer Raum werden auch in Zukunft aufgrund der geographischen Entfernung nur in gerin-
gem Umfang zum Tagesbesuchereinzugsbereich der Mecklenburgischen Seenplatte zu rechnen sein.
Ein weiterer Faktor fir das abnehmende Tagesausflugsvolumen ist die im Szenario 2 erwartete
schwache Einkommensentwicklung in der Region.

Keines der Hauptsegmente der Region (Rad-, Wasser-, bzw. Natur- und Ausruhtourismus) ist beson-
ders fur Tagestouristen jungen und mittleren Alters pradestiniert. Das regionale Angebot tendiert eher
zum Urlaubs- bzw. Mehrtagesstourismus. Gewinnersegmente wie der Stédte- und Kulturtourismus
spielen dennoch nur eine untergeordnete Rolle. Riickgange werden in kleineren Teilbereichen wie bei
Schwimmbé&dern oder &hnlichen Einrichtungen erwartet. Aber auch beim Kanutourismus muss in der
kleinen Zielgruppe der Tagesausflugler mit Defiziten gerechnet werden. Bei der Fahrgastschifffahrt,
die einen nicht unwesentlichen Anteil ihrer Nachfrage durch Tagesausfligler deckt, wird es darauf
ankommen, inwieweit es die Anbieter schaffen, die Rickgange durch spezielle Angebote fur die Ziel-
gruppe 50+ auszugleichen.

Der Ubernachtungstourismus ist seit 2 Jahren riicklaufig. Bisher wurde dies haufig mit Schlechtwetter
begrundet. Die sich abzeichnenden Sattigungstendenzen sind aber auch darauf zuriickzufiihren, dass
der Bonus ,Neugierde” oder ,Kennenlernen“ weitgehend aufgebraucht ist. Mit Blick auf das gegenwar-
tige Angebotsprofil der Region fallt jedoch kein Bereich ins Auge, der aufgrund der erwarteten sozio-
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demographischen Entwicklung Uberdurchschnittlich negativ betroffen ist. Das Profil der Region ist
weder eindimensional auf von jingeren Bevélkerungsschichten nachgefragte Trendsportarten ausge-
richtet, noch auf riicklaufige spezifische Familienangebote, Freizeitparks oder Erlebniswelten.

Die steigende Sensibilitat der Urlauber, die sich vor allem in einer niedrigeren Akzeptanzschwelle
bezlglich schlechtem Wetters oder Qualitatsmangeln im Service aul3ert, konnte fur die Mecklenburgi-
sche Seenplatte aufgrund der starken Ausrichtung auf den Naturtourismus (sehr wetterabhangig —
wenige Schlechtwetterangebote als Ausgleich) sowie bei gleich bleibendem Standard der gastronomi-
schen und weiteren touristischen Dienstleistungseinrichtungen jedoch negative Folgen haben.

Ein gravierendes Risiko fir die touristische Entwicklung der Mecklenburgischen Seenplatte ergibt sich
durch den geplanten Luft- und Bodenschie3platz Wittstock in der Kyritzer Ruppiner Heide (,Bom-
bodrom*). Der Schiel3platz liegt in unmittelbarer Nachbarschaft zu den hochattraktiven und touristisch
bedeutenden Raumen der Mecklenburgischen Kleinseenplatte. Er wiirde nicht nur die Ruhe der Ein-
wohner empfindlich stéren. Er gefahrdet auch eine wesentliche Beschéftigungsquelle - den Touris-
mus. Dies gilt auch fur das Ruppiner Land. Die folgenden Berechnungen gehen nicht von einer Reali-
sierung dieses Vorhabens aus.

4.5.3.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Die touristischen Nachfragetrends werden fiir das Ruppiner Land/Oberhavel @hnliche Konsequenzen
haben wie fir die Mecklenburgische Seenplatte. Dies kann auf die geographische N&he beider Regio-
nen und die ahnlichen Angebotsprofile zuriickgefihrt werden. Dennoch bestehen Unterschiede.

4.5.3.2.1 Segmente mit Entwicklungspotenzialen

Drei Segmente kdnnen dem Ruppiner Land/Oberhavel kunftig positive Impulse verleihen:
1. der Tageausflugsverkehr (v.a. aus Berlin)

2. der Wassertourismus

3. die Segmente Rad-, Wander- und Reittourismus

Der Tagesausflugsverkehr bleibt der wohl wichtigste Motor fir die regionale Tourismuswirtschaft. Nur
wenige landliche Regionen Ostdeutschlands werden auf einen so bevélkerungsstarken Quellmarkt
zurlckgreifen kénnen wie die Destinationen im Umland von Berlin. Zudem wird die demographische
Entwicklung im Berliner Raum verglichen mit anderen ostdeutschen Regionen noch am stabilsten
verlaufen. Mit der Verbesserung der inner- sowie Uberregionalen Erreichbarkeit infolge des fortschrei-
tenden Ausbaus wichtiger Verkehrstrassen (u.a. B 96) ist eine raumliche Ausweitung des Tagesgas-
teeinzugsbereiches zu erwarten, das die negativen Auswirkungen des demographischen Trends in
Grenzen halten konnte.

Positive Entwicklungen infolge eines weiterhin stabilen Tagesausflugstourismus dirften vor allem die
Segmente Wassertourismus, Kurs- und Bildungstourismus sowie in geringerem Umfang der Ausruh-
und Naturtourismus nehmen. Die anderen Segmente verhalten sich stabil oder gehen nur sehr mode-
rat zurlick. Mit Zuwachsen ist auch bei den kulturellen Einrichtungen und Sehenswirdigkeiten als
klassische Ausflugziele zu rechnen. Das kulturelle Potenzial des Ruppiner Landes - Oberhavel ist
zwar geringer als das anderer Regionen (Mittelelbe). Es eignet sich aber fir Themenangebote ver-
schiedenster Auspragung (Deutsche TonstralRe, Markische FischstralRe, Schlésser und Herrenhé&u-
ser), die fur den Tagesausflugstourismus vor allem alterer Zielgruppen von zunehmendem Interesse
sein werden. Dabei hdngen Erfolg oder Misserfolg wiederum davon ab, wie integrativ Urlaubsangebo-
te den Bedirfnissen dieser Zielgruppe angepasst werden (z. B. auch Sicherung eines bequemen
Transports).
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Die besten Chancen beim Urlaubstourismus sind fiir diejenigen Marktsegmente zu erwarten, die den
Interessen der alteren Zielgruppe entgegen kommen. Dariiber hinaus dirften gerade auch bei der
erwerbstatigen Bevdlkerungsschicht solche Urlaubsformen gefragt sein, die helfen, den steigenden
Anforderungen der Gesellschaft besser gerecht zu werden: Ausruhtourismus.

Das Angebotsprofil des Ruppiner Landes - Oberhavel ist bei den Inlandsreisen auf den Sporttouris-
mus mit hohem Ausruh- und Naturpotenzial fokussiert. Fahrradfahren, Wasserwandern und Wandern
sind Urlaubsformen, die Uberdurchschnittlich durch Ruhe und Erholung in der Natur gepragt sind,
ohne korperliche Hochstleistungen vorauszusetzen. Auch fir das Ruppiner Land lasst sich daher bei
weiter verbesserter und Uberregional noch starker vernetzter Fahrrad-, Wander- und Wasserinfra-
struktur ein erhéhtes Nachfragepotenzial erschlie3en.

Fir den Wassertourismus des Ruppiner Landes - Oberhavel sind die gleichen positiven Impulse her-
auszustellen wie fiir die Mecklenburgische Seenplatte. Da der Hausboottourismus in Zukunft tenden-
ziell starker nachgefragt werden wird, hat das Gebiet Ruppiner Land/Oberhavel gute Entwicklungspo-
tenziale. In diesem Zusammenhang wird es auf Folgendes ankommen:

1. Verbesserung der wasserseitigen Infrastruktur, insb. stérkere touristische Erschlieung der
stdlichen Gewasser;

2. Ausweitung der Charterbescheinigung;

3. Zusammenarbeit in der Vermarktung mit den Nachbarrevieren Berlin und vor allem der Meck-
lenburgischen Seenplatte.

Gerade fiur den letztgenannten Sachverhalt muss daran erinnert werden, dass die Mecklenburgische
Seenplatte in der Regel das primére Urlaubsziel von Bootstouristen in der Region ist. Aufgrund der
wassertouristischen Vernetzung macht ein nicht unerheblicher Anteil der Wassertouristen jedoch auf
ihrem Bootstérn auch Abstecher ins Ruppiner Land/Oberhavel. Somit wird der nordbrandenburgische
Tourismusraum in starkerem MaRe von der wassertouristischen Entwicklung seines Nachbarreviers
Mecklenburgische Seenplatte abhéngen als umgekehrt.

4.5.3.2.2 Segmente mit Entwicklungshemmnissen

Aufgrund seiner Nahe zu Berlin werden die Wirkungen einer kiinftig reduzierten Tagesausflugsintensi-
tat im Ruppiner Land/Oberhavel anders ausfallen als in der mecklenburgischen Nachbartourismusre-
gion. Mit 7,5 Tagesausfligen pro Ubernachtung hat der Tagesausflugsverkehr im Ruppiner
Land/Oberhavel eine viel groRere Relevanz.®® Auch im Tagesbesuchereinzugsbereich des Ruppiner
Landes wird sich die Bevolkerung in den nachsten Jahren verringern. Ein reduzierter Tagesausflugs-
verkehr ist jedoch nicht nur hierauf zurlickzufiihren. Die anhaltend strukturschwache wirtschaftliche
Situation im Untersuchungsraum dirfte weitaus starkeren Einfluss auf die Tagesausflugsintensitat
ausltben. Hiervon wird auch die Stadt Berlin nicht ausgenommen sein, deren aktuelle Arbeitslosen-
quote die von Brandenburg l‘jbersteigt.70

Unterschiede zwischen dem Ruppiner Land und der Mecklenburgischen Seenplatte sind auch fur den
Urlaubstourismus zu erwarten. Dieser durfte trotz der ahnlichen Marktstruktur der beiden Vergleichs-
regionen im Ruppiner Land etwas schlechter verlaufen. Dies ist vor allem auf den geringen Bekannt-
heitsgrad und die ,ungiinstige” Herkunftsstruktur zurtickzufiihren. Vor dem Hintergrund eines nachlas-
senden Reiseaufkommens kommt es fir die ostdeutschen Tourismusrdume darauf an, kaufkraftige
Besucher aus den wirtschaftsstarken Regionen der alten Bundeslander zu gewinnen. Hierfir sind
jedoch eher Reiseziele pradestiniert, die Uber einen Uberregional hohen Bekanntheitsgrad verfugen.

69

" Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband, 2005

Quelle: Bundesagentur fir Arbeit, September 2005: Berlin, 18,6 %, Brandenburg 16,9 %
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Fur die Region Ruppiner Land/Oberhavel ist dies ein Schwachpunkt, der nur schwer abzubauen ist.
Folgerichtig bezieht die Region heute fast 50 % ihrer Gaste aus den neuen Bundeslandern und hier
vor allem aus Berlin. Die Ausgangsituation des Ruppiner Landes — Oberhavel ist insofern deutlich
schlechter als bei anderen ostdeutschen, tiberregional bekannteren Regionen.

Abgesehen vom Wassertourismus dirfte es zudem schwierig werden, Alleinstellungsmerkmale fur
das Ruppiner Land zu definieren und lberregional zu kommunizieren. Im Urlaubs- bzw. Mehrtages-
tourismus werden die Tourismustrends fir das Ruppiner Land/Oberhavel daher negativer wirken als in
anderen Tourismusregionen. Lediglich die zentralere Lage koénnte dem etwas entgegen wirken.”
Peripherer und schlechter erreichbar als die meisten anderen deutschen Regionen bleibt das Ruppi-
ner Land trotzdem.

Hinsichtlich des Angebotsprofils des Ruppiner Landes - Oberhavel sind ahnliche Schlussfolgerungen
zu ziehen wie fur die Mecklenburgische Seenplatte. Klassische Segmente, die Tagesausfligler an-
sprechen, wie Freizeitparks, Erlebniswelten oder dhnliches sind trotz der suburbanen Lage im Ange-
bot des Untersuchungsraumes wenig vertreten. Typische Beispiele sind Schldsser (Oranienburg,
Rheinsberg), Museen bzw. Gedenkstatten (Konzentrationslager Sachsenhausen und Ravensbrick)
oder Attraktionen wie der Ziegelpark Mildenberg. Insgesamt ist der Entwicklungsstand des Umlands
der Berliner Hauptstadt fir den Tagesausflugsverkehr nicht mit dem anderer Grofl3stadtraume ver-
gleichbar. Typische ,Gewinnersegmente” wie der Stadtetourismus oder das weiterhin an Bedeutung
zunehmende Segment des Kulturtourismus sind im Angebotsprofil der Region nur schwach vertreten.

Ansonsten wird die allgemein gebremste Reiseintensitat auf alle Angebotssegmente des Ruppiner
Landes wirken, auch wenn dort kein typisches ,Verlierersegment* (Trendsportarten, Freizeitparks,
Erlebniswelten, spezifische Familienangebote, Bade- und Strandtourismus) angeboten wird. Die zu-
nehmende Sensibilitat der Kunden im Hinblick auf Witterung und Betreuung bei allgemein gesteigerter
Multioptionalitat kann negative Konsequenzen haben. Dies gilt nattrlich umso weniger, je mehr die
Dienstleistungs- und Angebotsqualitat sowie Kundenzufriedenheit verbessert werden.

Die im Zusammenhang mit der Mecklenburgischen Seenplatte dargestellten Risiken flr den Touris-
mus (Kap. 4.5.3.1.2) durch den geplanten Luft- und Bodenschiel3platz Wittstock in der Kyritzer Ruppi-
ner Heide (,Bombodrom*) gelten auch fiir das Gebiet Ruppiner Land/ Oberhavel.

4.5.3.3 Mittelelbe

Wegen der deutlich unterschiedlichen Marktstruktur im Tourismusgebiet Mittelelbe werden die Ent-
wicklungsperspektiven fir die Teilmarkte anders aussehen als in den beiden anderen Beispielregio-
nen.

4.5.3.3.1 Segmente mit Entwicklungspotenzial

Entwicklungspotenzial bedeutet dabei fur die Region, dass Auswirkungen der deutschlandweiten Tou-
rismustrends zu relativen Verschiebungen in der Struktur des Tourismusmarktes fiihren werden. Aus
der Analyse der Region ergeben sich Bereiche, in denen Impulse fiir den regionalen Tourismusmarkt
erkennbar sind:

e der Stadte-, Kultur- und Thementourismus
e der Fahrrad- und in geringerem Umfang der Wandertourismus
e der Wassertourismus

™ Im 2h Einzugsbereich des Ruppiner Landes — Oberhavel wohnen ca. 13 Mio. Menschen das der Mecklenburgischen Seen-

platte erreicht nur 8,9 Mio.
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Der Stadte-, Kultur- und Thementourismus wird flr die Tourismusregion Mittelelbe an Bedeutung ge-
winnen. Eine zentrale Zielgruppe dieses Segments ist die zahlenmafig wachsende Generation 50+.
Die in diese Altersgruppe hinein wachsenden Jahrgénge sind reiseerfahrener als frilhere Generatio-
nen und damit auch offen fir Reiseziele, die nicht auf den obersten Platzen der mitteleuropéischen
Stadte- und Kulturreisedestinationen stehen wie Berlin, London, Paris, Budapest oder Prag. In inte-
ressierten Kreisen der Bevdlkerung wird die Bekanntheit der Region insbesondere im weiten Feld der
Kultur (Uber Bach, Luther bis hin zum Gartenreich Dessau/Wdrlitz) zunehmen und zu einer Stabilisie-
rung der Besucherzahlen beitragen.

Kultur- und Stadtereiseangebote sind heute selten auf Familien mit Kindern zugeschnitten. Wenn dem
sich abzeichnenden Trend zu Stadte- und Kulturreisen von Familien — eine zunehmende Nachfrage
wird an den Top-Destinationen vermehrt festgestellt — durch gezielte Angebote Rechnung getragen
wird, kann auch dieses Nachfragesegment — trotz demographischer Schrumpfung der Zielgruppe —
zur Starkung der Region beitragen.

Im Radtourismus ist es der Region und den entlang der Elbe angrenzenden Regionen gelungen,
durch die Erneuerung des Elberadweges ein Alleinstellungsmerkmal zu schaffen. Der Elberadweg
erfreut sich wachsender Beliebtheit und gilt bereits als einer der bekanntesten Radfernwanderwege
Deutschlands. Durch das geschickte Marketing im Zuge der Entwicklung der ,Markensaule Blaues
Band“ kann es gelingen, die Region als Radwanderziel zu profilieren, das neben dem attraktiven Weg
auch Zwischenstopps hoher Attraktivitat bietet (von den Luthergedenkstéatten, das Bauhaus in Dessau
bis hin zum Worlitzer Gartenreich). An Spitzenwochenenden kommt es heute schon zu Uberlastungen
(insbesondere im Gastronomie und Beherbergungsgewerbe). Das zu beobachtende Ausweichen auf
geringer frequentierte Wochen oder Tage (auch in der Vor- und Nachsaison) belegt die Attraktivitat
des Angebots und tragt zur Saisonverlangerung bei. Neben dem Fahrradfahren ist auch das Wandern
eine sportliche Betatigung, die zwar durchaus der Hauptzweck einer Reise sein kann, dabei aber kei-
ne Hochstleistungen von den Aktiven erfordert. Damit harmonieren diese Aktivitaten gut mit den Be-
durfnissen der aktiven Teile der Generation 50+. Die Mittelelbe ist allerdings keine typische Wander-
region, wenn man einmal von den weitlaufigen Parkanlagen des Gartenreiches absieht.

Der wassertouristische Teil der Markenséaule ,Blaues Band“ verfugt seit 2004 (ber eine ausgebaute
Basisinfrastruktur einschlie3lich eines wasserseitigen Wegweisersystems. Die kurze Zeit seit dem
Start der aktiven Vermarktung erlaubt es noch nicht, Erfahrungen auszuwerten. Paddelaktivitaten,
Motorbootbewegungen sowie die Ausflugsschifffahrt nehmen zu, aber von einer sehr niedrigen Aus-
gangsbasis. Hausbootcharter findet auf der Mittelelbe nicht statt. Es wird auch nicht erwartet, dass
sich hier ein bemerkenswerter Markt entwickelt, denn die fiur den Erfolg dieses Segments sehr wichti-
ge De-facto-Fihrerscheinfreiheit Giber den Charterschein (wie in Mecklenburg-Vorpommern und Bran-
denburg) ist auf der Elbe wegen der Eigenart des Gewassers nicht umsetzbar. Beginstigt durch den
Bedeutungsgewinn integrierter Angebote (organisierte Paddeltouren, Abholung der Paddler von
stromabwaérts gelegenen Ausstiegsstellen etc.) wird sich der Paddeltourismus giinstig entwickeln.

Die als Zielgruppe herausgehobene Generation 50+ verfugt haufig Uber ein groReres Zeitbudget, ist
aber auch nicht nur an kurzen Ausfligen in die Nachbarschaft interessiert. Damit wird fir Reisende
aus entfernteren Quellregionen, die nicht das ,Fahrerlebnis” in den Vordergrund stellen wollen, die
Mehrtagesreise als Kurzurlaub attraktiv. Dies wird durch ein vielféltiges Unterkunftsangebot unter-
stiitzt. Auf diese Weise kann der Ubernachtungstourismus die negativen Auswirkungen der Demogra-
phie auf den Tagestourismus abmildern.

4.5.3.3.2 Segmente mit Entwicklungshemmnissen

Die Mittelelbe ist auch im Selbstverstandnis der regionalen Akteure kein klassisches Land fiir den
Ausruh-, Natur- oder Badetourismus. Natirlich flhrt die Alterung der Gesellschaft zu einer Nachfrage
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nach touristischen Angeboten, die weniger ,hochaktive* Betatigungen in den Mittelpunkt stellt. Das
hei3t aber nicht, dass nicht das Radfahren, Wandern oder Paddeln zum Hauptzweck der Reise wer-
den. Fur den vorwiegend auf Ausruhen zielenden Urlauber gibt es andere Regionen, die dafir eine
nachhaltig héhere Attraktivitat aufweisen. Auch Stadte- und Kulturtourismus wird sich immer mehr
zum Hauptanliegen von kiirzeren Ubernachtungsreisen entwickeln, ein Trend der zu einer innerregio-
nalen Anteilsverschiebung zuungunsten des passiven Urlaubs fiihrt.

Tagesreisen haben an der Mittelelbe eine vergleichsweise hohe Bedeutung. Der starke Rickgang der
Bevolkerung im Tagesausflugseinzugsbereich, der im wesentlichen in den neuen Landern liegt und
nur in geringem Umfang vom etwas gunstigeren Trend in Berlin und seinem engeren Verflechtungsbe-
reich profitiert, gepaart mit den unterdurchschnittlichen wirtschaftlichen Aussichten, schwacht diesen
Teilmarkt nachhaltig. Insgesamt wird es auch nicht durch Starkung der o.a. Teilméarkte (Stédte- und
Kulturtourismus, Radwandern, Wassertourismus) gelingen, Perspektiven wie in den anderen beiden
Beispielregionen zu eroffnen.

Hinsichtlich des Wassertourismus gehen die lokalen Akteure davon aus, dass Marktanteile nur tber
Verdrangung anderer Zielgebiete erkAdmpft werden koénnen. In dieser Situation sind die Hemmnisse
des Reviers Mittelelbe nachhaltig marktbegrenzend. Die Konzeption des ,Blauen Bandes" setzt des-
halb auch ausdrucklich auf Aktivitdten am Wasser und die Verbindung von unberihrter Natur, Kultur-
landschaft in den Parkanlagen des Gartenreiches sowie die Zeugnisse von Kunst und Kultur in den
Stadten der Region.

4.5.4 Umsetzung der Entwicklungstendenzen in quantitative Szenarien
4.5.4.1 Methodik

Die Entwicklungsszenarien fiir die Beispielregionen ordnen sich den ermittelten generellen Trends fir
alle landlichen Raume Ostdeutschlands unter. Jedoch konnten auf Basis der touristischen Angebots-
profile in den Beispielregionen Entwicklungspotenziale identifiziert werden, die bei zielgerichteten An-
gebotsverbesserungen eine positive Lésung von den Ubergeordneten Trends erlauben.

Im Kap. 4.3.1.3 wurde dargestellt, wie sich die Struktur der Tourismusnachfrage, differenziert nach
dem Reisemotiv, bis 2020 verandern kdnnte. Die Marktsegmentierung bezieht sich dabei auf das vor-
rangige Reisemotiv. Unscharfen sind unvermeidbar, da Touristen vielfach verschiedene Motive mit-
einander verbinden - Ausruhen mit Wellness, Sport mit Naturerlebnis usw. Dennoch hilft die Segmen-
tierung, die Konsequenzen unterschiedlicher Schwerpunkte im Tourismus der jeweiligen Regionen
und regionale Starken und Schwéchen fir die touristische Dynamik einzuschétzen.

In Tabelle 45 wurden die erwarteten Veranderungsfaktoren fiir das Reisevolumen nach unterschiedli-
chen Reisemotiven gezeigt:

e Uberdurchschnittlich diirften sich folgende Segmente entwickeln: Ausruhtourismus, Stadtetouris-
mus, Kulturtourismus, Wassertourismus.

e Durchschnittliche Entwicklungsdynamik wird fur folgende Segmente angenommen: Badetouris-
mus, Kurlaub, Wellness, Thementourismus. Wellness wird zum Begleitelement der Mehrzahl der
anderen Segmente und gewinnt insofern weiter an Bedeutung, auch wenn Wellness als primares
Reisemotiv weniger gewinnen wird.

e Ein unterdurchschnittliches Wachstum wird vor allem vor dem Hintergrund der demographischen
Entwicklung fiir den Sport- und den Bildungstourismus erwartet.

Dieser Charakterisierung wurden fur die Beispielregionen die jeweiligen Gasteschwerpunkte und regi-
onale Entwicklungschancen gegeniber gestellt.
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In der Mecklenburgischen Seenplatte liegen die touristischen Schwerpunkte beim Ausruh-, Sport-
(Wandern, Radfahren), im Wellness- und dem Wassertourismus und damit in durchaus dynami-
schen Segmenten. In diesen Bereichen bestehen besondere regionale Entwicklungschancen.

Im Ruppiner Land/ Oberhavel sind die Schwerpunkte und die Segmente mit besonderen Entwick-
lungschancen &hnlich.

In der Mittelelbe-Region ist die Struktur etwas anders. Schwerpunkte liegen wiederum im Ausruh-
und sportlich orientierten Tourismus (aber weniger im Wassertourismus). Hinzu kommen der
Stadte- und der Kulturtourismus. Besondere regionale Entwicklungspotenziale werden im Sport-,
Stadte-, Kulturtourismus gesehen, begrenzt auch im Kurlaub.

Unter Beriicksichtigung der regionalen Starken und unter der Annahme der Realisierung der empfoh-
lenen MalRnahmen wurden fir jede Region in den Starkensegmenten ,Aktivierungsfaktoren* ge-
schatzt, um die die regionale Tourismusentwicklung von derjenigen nach Tabelle 45 abweichen kénn-

te.

Die folgende Ubersicht zeigt die jeweilige Segmentcharakterisierung. Aus ihr ist nicht zu folgern, dass
nicht mit einem Pluszeichen versehene Marktsegmente fir regionale Marketingkonzepte keine Auf-
merksamkeit verdienen. Das Gegenteil ist zutreffend:

Da sich haufig verschiedene Reisemotive bei der Reisezielentscheidung tberlagern, ist letztlich
die Qualitat und Vielfalt des Gesamtangebots entscheidend.

Auch Marktsegmente mit geringerer Dynamik sind vielfach wichtig, wenn die fur die Wirtschatftlich-
keit und Beschéaftigungsstabilitét entscheidende Streckung der Reisesaison erreicht werden soll.
So ist beispielsweise der ,Sporttourismus”, zu dem der Fu3- und Radwandertourismus zahlt, ein
wichtiges Standbein der Beispielregionen und wird dies auch bleiben.

Tabelle 55 Marktsegmentierung in den Beispielregionen unter Beriicksichtigung der
jeweiligen Dynamik bis 2020
Segmente Dynamik relativ zur Mecklenburgische Ruppiner Land/ Oberhavel Mittelelbe
gesamten Tourismus- Seenplatte
entwicklung Schwerpunk- [ Segmente mit| Schwerpunk- | Segmente mit| Schwerpunk- | Segmente mit
te einem te einem te einem
positiven positiven positiven
Aktivierungs- Aktivierungs- Aktivierungs-
faktor faktor faktor
Ausruh- und Naturtourismus *) + + + + + +
Bade- und Strandtourismus o
Kururlaub, Wellness o + +
Sportaktivitat als Hauptreisemotiv (ohne - + + + + + +
Wassertourismus im engeren Sinne)
Stéadtetourismus + + +
Kulturtourismus (auRerhalb Stadtetouris- + + +
mus)
Bildungs- und Kurstourismus - +
Thementourismus, Sehenswirdigkeiten, o +
Events
Wassertourismus + + + + +

*) Diesem Segment werden alle Urlaubsreisenden zugerechnet, deren vorrangiges Reisemotiv nicht unter eines der nachfolgend genannten féllt.

4.5.4.2 Ergebnisse
45.4.2.1 Mecklenburgische Seenplatte

Folgende regionalspezifische Annahmen wurden getroffen:

Die Bevolkerung im Tagesgasteeinzugsgebiet der Mecklenburgischen Seenplatte sinkt um 13
%72

2 DS Brandenburg 2004, Destatis 2003, StaLA MV 2004
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e Die Tagesreisendenzahl wird sich daher deutlicher verringern (-8 %)
e Bei Tagesausfligen verlieren alle Segmente

e Bei Urlaubsreisen gewinnen der Wasser-, Ausruh- und Sporttourismus (insb. der Fahrradtouris-
mus kann als Ergebnis einer verbesserten Infra- und Angebotsstruktur gewinnen)

e Auch Wellness ist ein Gewinnersegment in der Mecklenburgischen Seenplatte
e Alle anderen Segmente entwickeln sich entsprechend der Ubergeordneten Trends.

Im Ergebnis dieser Szenarioannahmen wird sich das Reisevolumen bei den Inlandsreisen sowie Ta-
gesausfliigen in die Mecklenburgische Seenplatte bis 2020 um 2,5 % verringern.

Dabei wird der Ubernachtungstourismus um 6,9 % zunehmen, der Tagestourismus hingegen um
8,0 % sinken.

Bei verbesserter Angebotsstruktur und Dienstleistungsqualitéat werden sich die Urlaubsreisen in den
Segmenten Ausruh-, Wasser-, Fahrrad-, Wander- und Reittourismus erhéhen. Auch der Wellnessbe-
reich kann mit Zuwachsen bei Urlaubsreisen rechnen. Kultur- und Stadtetourismus wachsen bei den
Inlandslibernachtungen entsprechend der tibergeordneten Trends.

Tabelle 56: Aktivierungsszenario 2020 fir das Reisevolumen in der Mecklenburgischen
Seenplatte nach Marktsegmenten
2004 2020 Veranderung 2004 - 2020
Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage
Marktsegmente ) gaste- ausfliige ) gaste- ausflige ) gaste- ausflige
tbernach- ubernach- Ubernach-
tungen tungen tungen
Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. % % %

Ausruh-/ Naturtourismus 2,05 2,80 4,85 2,21 2,61 4,83 7,7 -6,6 -0,5
Bade-/ Strandtourismus 0,08 0,42 0,50 0,08 0,41 0,49 0,6 -2,7 -2,1
Kururlaub, Wellness 0,13 0,14 0,27 0,13 0,13 0,26 6,2 -8,5 -1,6
(S()%%rttaa\lll\fagsgr’t)ct)rjrlz:?nn:g[)lv 092 1,40 232 0,99 1,22 2,22 7,7 -12,4 -4,4
Stadtetourismus 0,05 0,14 0,19 0,06 0,13 0,19 11,8 -6,6 -1,7
gtle!ltdutg?oulﬂfs%ujs?uBerhalb 021 042 0.63 023 0,39 0,63 11,8 -6,6 0,5
Bildungs-/ Kurstourismus 0,08 0,59 0,67 0,07 0,52 0,59 -12,6 -12,4 -12,4
Thementourismus, Events 0,23 0,49 0,72 0,22 0,43 0,65 -3,5 -12,4 -9,6
Wassertourismus 0,43 0,60 1,03 0,47 0,59 1,07 8,7 -0,7 3,2
SUMME Inlandsgéste 4,19 6,99 11,18 4,48 6,44 10,92 6,9 -8,0 -2,5
Auslandsgaste 0,07 0,11 +60
Géste gesamt 11,26 11,03 -2

Quelle: PLANCO (eigene Schéatzungen bzw. Berechnungen)

4.5.4.2.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Folgende regionalspezifische Annahmen wurden fiir die Entwicklung bis 2020 getroffen:

e Die Bevolkerung im Tagesgasteeinzugsgebiet des Ruppiner Landes - Oberhavel sinkt um 2 %."

e Das Tagesreisevolumen geht daher im Vergleich zu den anderen Beispielregionen sowie zu den
NBL leicht zurick.

e Der Kultur-, Stadte- und Wassertourismus werden bei Tagesausfliigen leicht zunehmen.

e Der Wassertourismus wird sich im Vergleich zu allen anderen Segmenten am besten entwickeln,
da hier die groRten Potenziale, aber auch ein erhdhter Nachholbedarf bestehen.

e Abgesehen vom Wassertourismus wird der Urlaubstourismus vor allem aufgrund der geringen
Uberregionalen Bekanntheit der Region in den néchsten Jahren zuriickgehen. Im Sporttourismus,

" DS Brandenburg 2004, Destatis 2003, StaLa M-V 2004, StaLa Berlin 2003
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d.h. insbesondere dem Fahrrad-, Wander- und Reittourismus durfte sich die Situation allerdings
aufgrund einer verbesserten Angebotsstruktur noch ausbauen lassen.

Das Reisevolumen der inlandischen Bevdlkerung wird 2004-2020 geringfugig (um 0,4 %) zunehmen.

Damit sind die erwarteten Rickgénge der touristischen Nachfrage im Ruppiner Land deutlich schwa-
cher als in den anderen Beispielregionen oder im Durchschnitt Iandlicher Regionen Ostdeutschlands.
Dies ist vor allem auf den nur wenig nachlassenden Tagesausflugstourismus im Berliner Umland zu-

rickzufihren.

Der Wassertourismus ist das Segment mit den gré3ten Wachstumspotenzialen.

Tabelle 57: Aktivierungsszenario 2020 fir das Reisevolumen im Ruppiner Land/ Oberha-
vel nach Marktsegmenten
2004 2020 Veranderung 2004 — 2020

Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage

Marktsegmente ) gaste- ausflige ) gaste- ausflige ) gaste- ausflige
Ubernach- Ubernach- Ubernach-
tungen tungen tungen
Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. % % %

Ausruh- und Naturtourismus 0,87 3,26 4,13 0,87 3,24 4,11 -0,3 -0,5 -0,4
Bade- / Strandtourismus 0,02 0,43 0,44 0,02 0,42 0,44 -5,3 -1,6 -1,7
Kururlaub, Wellness 0,05 0,16 0,21 0,05 0,15 0,20 -10,3 -4,8 -6,2
a‘ﬁ; Wﬂzseﬂgjﬁéﬁﬁmo“v 0,36 1,58 1,94 0,39 1,47 1,85 7.7 7,0 43
Stadtetourismus 0,02 0,16 0,17 0,02 0,16 0,18 12,7 6,1 6,8
gt‘;d“tgﬁoulﬁissrgujéa”Berha'b 0,09 0,47 0,55 0,10 0,50 0,60 11,7 7,2 7.9
Bildungs-/ Kurstourismus 0,07 0,93 1,00 0,07 0,97 1,04 -3,3 3,9 34
Thementourismus, Events 0,11 0,47 0,57 0,10 0,46 0,55 -10,3 -1,6 -3,2
Wassertourismus 0,21 0,32 0,53 0,25 0,37 0,62 19,6 14,9 16,7
SUMME Inlandsgéste 1,80 7,75 9,55 1,86 7,73 9,59 3,2 -0,3 0,4
Auslandsgaste 0,09 0,14 60 %
Gaste gesamt 9,6 9,73 +0,95 %

Quelle: PLANCO (eigene Schéatzungen bzw. Berechnungen)

45.4.2.3 Mittelelbe

Folgende Annahmen wurden getroffen:

e Die Bevolkerung im Tagesgasteeinzugsgebiet des Raumes Mittelelbe sinkt bis 2020 um 11 %™,

e Der Tagestourismus wird damit deutlich zurlickgehen. Er durfte sich auch wegen der anhaltend
schwierigen 6konomischen Situation nicht verbessern.

e Der Wassertourismus wird deutlich steigen, im Uberregionalen Vergleich jedoch auf niedrigem

Niveau verbleiben.

e Beim Urlaubs- sowie Tagestourismus gewinnen der Kultur- und Stadtetourismus.

e Stabil durfte sich der Fahrradtourismus bei den Urlaubsreisen entwickeln
e Alle anderen Segmente ordnen sich den deutschlandweiten negativen Trends unter.

Das gesamte inlandische Reisevolumen (Ubernachtungsreisen sowie Tagesausfliige aus dem Inland)
wird sich im Raum Mittelelbe bis 2020 um insgesamt 4,9 % verringern.

Die Reduzierung des Nachfragevolumens insgesamt ist in erster Linie auf die deutlich nachlassende
Tagesreiseintensitat zuriickzufiihren. Der Ubernachtungstourismus wird noch leicht zunehmen.

Bei insgesamt negativer Entwicklung des Reisevolumens werden sich der Stédte-, Kultur-, sowie
Wassertourismus tberdurchschnittlich entwickeln.

74

LDS Brandenburg 2004, Destatis 2003, StaLA Sachsen-Anhalt, 2004, StaLa Sachsen 2004 (Berlin wurde nicht ins Tages-
gasteeinzugsgebiet gezahlt, kdnnte jedoch infolge einer verbesserten verkehrlichen Erreichbarkeit zumindest in Teilab-
schnitten zukiinftig dazugehoren. Der Riickgang im Tagestourismus wirde auf dieser Basis moderater ausfallen.
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Tabelle 58: Aktivierungsszenario 2020 fiir das Reisevolumen im Raum Mittelelbe nach
Marktsegmenten
2004 2020 Veranderung 2004 - 2020

Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage | Inlands- Tages- Reisetage

Marktsegmente gaste- ausfliige gaste- ausfliige gaste- ausfliige
9 tibernach- tibernach- Gbernach-
tungen tungen tungen
Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. % % %

Ausruh- und Naturtourismus 0,41 1,93 2,34 0,40 1,76 2,16 -2,3 9,1 -7,9
Bade-/ Strandtourismus 0,01 0,15 0,16 0,01 0,14 0,15 -6,2 -10,1 -9,9
Kururlaub, Wellness 0,03 0,08 0,11 0,03 0,07 0,09 -9,2 -14,1 -12,7

Sport als Hauptreisemotiv

(ohne Wassertourismus) 0,21 1,51 1,72 0,21 1,36 1,57 0,7 -10,1 -8,8
Stadtetourismus 0,17 1,74 1,91 0,20 1,83 2,02 17,4 49 6,0
ggg‘t:%ﬂ'rfsnfn“js) (auBerhalb 0,07 076 0,83 0,09 0,79 0,88 18,4 49 6.1
Bildungs-/ Kurstourismus 0,05 0,61 0,66 0,04 0,39 0,43 -21,1 -36,1 -34,9
Thementourismus, Events 0,08 0,76 0,84 0,08 0,71 0,79 -6,2 -6,1 -6,1
Wassertourismus 0,00 0,04 0,04 0,01 0,11 0,12 196,1 199,6 199,2
SUMME Inlandsgaste 1,04 7,57 8,61 1,07 7,14 8,21 2,2 -5,6 -4,9
Auslandsgaste 0,07 0,11 60 %
Gaste gesamt 8,68 8,32 -4,2 %

Quelle: PLANCO (eigene Schatzungen bzw. Berechnungen)

4.6 Beschaftigungseffekte des Tourismus und speziell des Wassertourismus in den
Beispielregionen
4.6.1 Methodik

Die Schatzung der Beschéftigungseffekte folgt getrennt fir den allgemeinen Tourismus bzw. den
Wassertourismus. Der Ablauf ist dabei &hnlich:

e Ausgegangen wird von den in vorangehenden Abschnitten geschatzten ,Mengengeristen® (An-
zahl Touristen/ Ubernachtungen bzw. Anzahl Bootsiibernachtungen).

e Aufgrund typischer Ausgaben (pro Ubernachtung/ pro Tag) in wichtigen Ausgabekategorien (Ho-
tel, Verpflegung usw.) werden die Gesamtausgaben der Besucher in den Zielregionen berechnet.

e Diese Ausgaben schaffen regional nur teilweise Wertschdpfung bzw. Einkommen, da in ihnen die
MWSt enthalten ist und von den Leistungserbringern zu tragende Kosten fir empfangene Vorleis-
tungen (z. B. Warenlieferungen an Restaurants) abzuziehen sind. Entsprechende Quoten werden
in Ansatz gebracht.

e Allerdings stammt ein Teil der bezogenen Vorleistungen aus der jeweiligen Region und ist inso-
weit auch regional einkommenswirksam.

e Aus den so ermittelten regionalen Wertschopfungssummen wird mit Hilfe der Input-Output-
Analyse die Zahl der hiermit verbundenen Beschéftigten ermittelt. Hierbei wird es durchaus in der
Regel so sein, dass betroffene Beschéftigte auch andere Zielgruppen bedienen. Berechnet wird
also der Teil der Beschaftigung, der allein auf den Tourismus entféallt, umgerechnet in Vollzeitar-
beitsplatze. Die Input-Output-Analyse bezieht ihre Starke aus der Beriicksichtigung aller indirekten
Folgewirkungen (Ursprungsumsatz - Vorleistungslieferung - Lieferung an Vorleistungslieferanten
usw.). Hierbei sind allerdings drei Probleme zu beachten:
= Die zugrunde liegende Input-Output-Tabelle des Statistischen Bundesamtes gibt es nur fir
Deutschland insgesamt, nicht fir einzelne Bundeslander oder gar kleinere Gebietseinheiten.
Es gelten somit typische Inputstrukturen der erfassten Branchen.

= Die Branchendifferenzierung der Input-Output-Tabellen ist grob. Es miissen daher Strukturen
der dort enthaltenen Branchengruppen verwendet werden.

= Die Input-Output-Tabellen beriicksichtigen zwar den Teil der Vorleistungen, der durch Einfuh-
ren gedeckt und somit nicht beschéaftigungswirksam ist. Nicht ermittelbar sind jedoch interre-
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gionale Einfuhrstrukturen (d.h. die Anteile der regional bezogenen Vorleistungen, die zwar aus
Deutschland bezogen werden, nicht aber aus der eigenen Region.

Die folgende Tabelle fasst die Ergebnisse der Aktivierungsszenarien fir die Beispielregionen zusam-
men, auf denen die Berechnung der Beschéftigungseffekte aufbaut.

Tabelle 59: Reisevolumen in den Beispielregionen im Aktivierungsszenario 2020
2004 2020 Veranderung 2004 - 2020 in %
Region Ubernach- Taggs— Reisetage | Ubernach- Tag?s— Reisetage | Ubernach- Taggs— Reisetage
tungen ausflige tungen ausflige tungen ausflige
Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. Mio. % % %
Mecklenburgische Seenplatte
Inlandsgéaste 4,19 6,99 11,18 4,48 6,44 10,92 +6,9 -8,0 -2,5
Auslandsgéste 0,07 0,11 +60 %
Gaste gesamt 11,26 11,03 2%
Ruppiner Land/ Oberhavel
Inlandsgéaste 1,80 7,75 9,55 1,86 7,73 9,59 +3,2 -0,3 0,4
Auslandsgaste 0,09 0,14 +60 %
Gaste gesamt 9,6 9,73 +0,95 %
Mittelelbe
Inlandsgéste 1,04 7,57 8,61 1,07 7,14 8,21 +2,2 -5,6 -4,9
Auslandsgaste 0,07 0,11 +60 %
Gaste gesamt 8,68 8,32 -4,2%
@mVmem_ ) _ ) o 28 96 82
Landliche Regionen insgesamt im Szenario 2 (chne AktivierungsmafBnahmen) ! ! !

Quelle: PLANCO eigene Schéatzungen bzw. Berechnungen

Anmerkung: Obige Zahlen schlieBen den Wassertourismus ein

Deutlich zeigt sich die positive Abweichung in den Beispielregionen von den ubergeordneten Trends
ohne Aktivierungsmaflnahmen (letzte Zeile in der obigen Tabelle).

4.6.2 Mecklenburgische Seenplatte

4.6.2.1 Allgemeiner Tourismus
4.6.2.1.1 Aktuelle Bedeutung

Umsitze: Ubernachtungs- und Tageausflugstourismus generierten 2004 in der Mecklenburgischen
Seenplatte durch ihre Ausgaben ein Umsatzvolumen von 387 Mio. €. Der Verpflegungssektor profitiert
am starksten von den Ausgaben der Touristen. Die geringsten Effekte entstehen im lokalen Trans-
portbereich. Zwar ist der Ubernachtungstourismus die wichtigste Umsatzquelle, dennoch unterstreicht
die untere Ubersicht die groRe Bedeutung des Tagesausflugsverkehrs.

Tabelle 60: Bruttoumsaétze durch Ubernachtungs- und Tagesgéste in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte 2004 in Mio. € (ohne Wassertourismus)

Ubernachtungs- und Tagesgéste insgesamt
; ; Freizeit/ sonstige
Tourismusregion Unterkunft Gastge- Einkauf Unterhal- lokaler Dienstlgis- Summe
werbe Transport
tung tungen
77 128 104 25 6 47 387
Tagesgaste insgesamt
0] 60 | 76 13 ] 1] 6| 156
Ubernachtungsgéste insgesamt

77] 68 | 28 | 11 ] 5] 41 | 231

Mecklenburgische Seenplatte Beherbergungsbetriebe >8 Betten
57| 47] 20| 7] 2] 38] 171

Beherbergungsbetriebe <9 Betten
12| 12 | 3] 2] 1] 2] 32

Campingtourismus

9] 9| 4] 2] 2] 2] 28

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen
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Tabelle 61:

(ohne Wassertourismus)

Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Touristenausgaben in der
Mecklenburgischen Seenplatte 2004 in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt

Touristische Leistungsanbieter (1.

Lieferanten von Vorleistungen an
touristische Leistungsanbieter (2.

Tourismusregion Stufe) Stufe) Einkommen
Umsatze aus Einkommen bei Folgeumsétze bei | Einkommen bei | insgesamt
touristischen touristischen Leis- | Vorleistungsliefe- | Vorleistungs-

Ausgaben tungsanbietern ranten lieferanten /*/
341 135 206 62 197
. Tagesgaste insgesamt
Mecklenburgische
Seonpl g 138 | 46 93 | 28 74
Ubernachtungsgéaste insgesamt
202 | 89 113 34 | 123

*I bei einer Wertschépfungsquote von 30 % in allen Regionen; Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Einkommen: Die durch den Tourismus induzierten Einkommenseffekte insgesamt erreichen 2004 in
der Mecklenburgischen Seenplatte einen Gesamtwert von 197 Mio. €.

Beschéftigung: Die Input-Output-Analyse ermittelte fur die Mecklenburgische Seenplatte 6.305 direkt
tourismusabhéngige Beschatftigte (Jahr 2004). Die zusatzlichen indirekten Beschaftigungseffekte, die
zu einem wesentlichen Teil aulRerhalb der Region entstehen, belaufen sich auf 4.736 Beschaftigte.

Tabelle 62: Direkt und indirekt Beschaftigte in der Mecklenburgischen Seenplatte durch
den Tourismus insgesamt 2004 (ohne Wassertourismus)
Sozialvers.-
- . flichtige Anteil an
Freizeit / sonstige p s
Unterkunft | Restaurant | Einkauf Unterhal- Lokaler | yionstleis- | summe | Beschaftig- den Be-
Transport te in der schéaftigten
tung tung . >
Region insgesamt
insg. *)
Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféangern touristischer Ausgaben)
1.511 3.250 700 | 287 | 60 498 | 6.305 37.709 16.7 %
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte
bei Vorleistungslieferanten 1.527
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 5
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhangig Beschaftigten 3.204
Zwischensumme indirekt Beschéftigte 4.736 37.709 12,6 %
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 11.041 37.079 29,3 %

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise MST und MUR (StaLa M-V 2005)

Setzt man die tourismusinduzierten Beschéftigten in Beziehung zu der Gesamtzahl sozialversiche-
rungspflichtig Beschéftigter der Region, so kommt man auf beachtliche 16,7 %. Dieser deutlich Uber
den Werten der anderen beiden Beispielregionen liegende Anteil unterstreicht die Uberragende Be-
deutung des Tourismus als Beschéaftigungsquelle in der Region. Allerdings ist zu beachten:

1. Die Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten gibt nur einen Teil der Erwerbstéatigen in
der Region wieder (nicht erfasst: Selbststéandige, geringfligig Beschatftigte, mithelfende Familien-
angehdrige);

2. Bei Einbeziehung der vorleistungs- und konsuminduzierten Beschéaftigung ergibt sich sogar ein
Anteilswert von 29,3 %. Dieser Wert ist jedoch fiir die Region nicht tatsachlich wirksam, da erheb-
liche Teile dieser Effekte in anderen Regionen anfallen, aus denen Vorleistungen geliefert und in
denen Konsumausgaben in der eigenen Region Beschéftigter getatigt werden.
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4.6.2.1.2 Aktivierungsszenario 2020

Auf Grundlage der Szenarien fur die Tourismusentwicklung in der Mecklenburgischen Seenplatte las-
sen sich die Einkommens- und Beschaftigungseffekte fur das Jahr 2020 ermitteln. Das Ergebnis der
Einkommensberechnung ist im Anhang wiedergegeben. Die Einkommen wurden in Preisen (und
Lohnniveaus) von 2004 ermittelt. Die direkte Beschéaftigung nimmt trotz eines erwarteten Riickgangs
im Tourismusvolumen geringfuigig von 6.305 auf 6.440 zu. Hautgrund hierfiir sind die erwarteten Zu-
wachse im Ubernachtungstourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte. Die in diesem Segment
getatigten durchschnittlichen Ausgaben pro Tag liegen deutlich hdher als beim Tagestourismus. Da-
her fiihrt ein zunehmender Ubernachtungstourismus in dieser Region zu héherer Beschéaftigung, ob-
wohl das Gesamtvolumen infolge des deutlich gebremsten Tagesausflugsverkehr zurtickgeht.

Tabelle 63: Beschéaftigungseffekte des Tourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte
2004 und im Aktivierungsszenario 2020
(ohne Wassertourismus)

2020 2004
Unterkunft | Restaurant Einkauf Frelﬁglttlﬁ:;ter- Tlr_act)nk:rl)%rrt SOT;tS'thgSt' SUMME SUMME
Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféangern touristischer Ausgaben)
1.629 3.263 673 | 284 64 | 526 6.440 6.305
Indirekt tourismusabhéangige Beschéftigte
bei Vorleistungslieferanten 1.558 1.527
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 6 5
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschéaftigten 3.273 3.204
Zwischensumme indirekt Beschéftigte 4.837 4.736
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 11.276 11.041

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

4.6.2.2 Wassertourismus
4.6.2.2.1 Aktuelle Bedeutung

Umsétze: Grundlage der Berechnung ist wiederum das im Kap. 4.2.1.4 berechnete Mengengeriist,
aus dem sich die entsprechenden Ausgaben ableiten lassen. Fir den Bootstourismus in der Mecklen-
burgische Seenplatte wird das Ausgabevolumen auf 40 Mio. € geschéatzt.
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Tabelle 64: Bruttoumsétze aus Bootstouristen in der Mecklenburgischen Seenplatte
nach Ausgabenart und Wassertourismussegment pro Jahr (2004) in €
Boots- Umsétze
Uber- Freizeit/ Lokaler sonstige
nachtun- | Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Transport Dienstleis- SUMME
Segment gen tung tung
Hausboote 195.075 | 520.200 | 2.926.125 | 2.926.125 | 585.225 0| 13.685.000 | 20.642.675
Mit eigenem
Boot angereist 53.372 278.460 800.573 800.573 160.115 0 106.743 | 2.146.463
Uberregionale
Dauerlieger 5.750 30.000 86.250 86.250 17.250 0 150.000 369.750
Kanu Tagestour
eigenes Boot 8.121 0 80.564 75.529 17.623 0 0 173.717
Kanu Tagestour
gemietetes Boot 9.926 0 98.467 92.313 21.540 0 99.261 311.582
Kanu Urlaub
eigenes Boot 81.214 812.140 805.642 755.290 176.234 0 0| 2.549.306
Kanu Urlaub
gemietetes Boot 99.261 992.615 984.674 923.132 215.397 0 992.615| 4.108.433
Tagesausflige
lokale Bevélke- | 379 615 0| 3568381 | 4517.419| 797.192 37.962| 379.615| 9.300.568
rung
SUMME Boots-
tourismus 832.334| 2.633.415| 9.350.677 | 10.176.630 | 1.990.576 37.962 | 15.413.234 | 39.602.493

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Hinzu kommen Umsétze auf Fahrgastschiffen von ca. 5,4 Mio. €:

Tabelle 65: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen in der Mecklenburgischen Seenplatte pro
Jahr (2004) in €
Freizeit/ Lokaler sonstige
Passagiere Unterkunft | Restaurant Einkauf Transport | Dienstleis- SUMME
Unterhaltung tung
151.598 0 1.425.025 1.804.021 318.357 15.160 1.819.181 | 5.381.743

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung

Bei einer Besucherzahl der alljghrlich im Mai stattfindenden Mritz-Sail von ca. 60.000 Gasten” und
durchschnittlichen Ausgaben von 24,50 € pro Person generiert diese Veranstaltung nochmals 1,5 Mio.
€ Umsatz.

Tabelle 66: Bruttoumsatz durch Gaste der Miritz-Sail 2004 in €
u L . Frei- sonstige
Gaste Mur_!tz-San Unterkunft Restaurant Einkauf zeit/Unterhal Lokaler Dienstleis- SUMME
geschatzt Transport
tung tung
60.000 0 564.000 71400. 126.000 6.000 60.000 1.470.000

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung und Knippenberg 2004

Die Umsétze aus dem Wassertourismus generieren ein jahrliches Einkommen von 24 Mio. €:

™ Knippenberg, 2004, S. 69, unverdffentlichte Diplomarbeit, bestatigt durch Regionaler Tourismusverband Mecklenburgische

Seenplatte
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Tabelle 67: Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Ausgaben von Wassertouris-
ten in der Mecklenburgischen Seenplatte 2004 nach Ausgabearten in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt

Touristische Leistungsanbieter (1. L|ef§>ra}nten von Vorlelstun_gen an

Stufe) touristische Leistungsanbieter (2.
Tourismusregion Stufe) Einkommen

i . . N I - .| insgesamt

Umsatze aus Einkommen bei Folgeumsétze bei | Einkommen bei

touristischen touristischen Leis- | Vorleistungsliefe- | Vorleistungs-

Ausgaben tungsanbietern ranten lieferanten /*/
41 17 24 7 24

Tagesgaste insgesamt

Mecklenburgische 15 | 5 | 10 | 3 | 8

Seenplatte

Ubernachtungsgéste insgesamt

26 | 12| 14| 4] 16

* bei einer Wertschdpfungsquote von 30 % in allen Regionen
Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Hieraus entsteht eine regionale direkte Beschaftigung von 636. Dies entspricht 1,7 % aller sozialversi-
cherungspflichtig Beschaftigten in den Kreisen Miritz und Mecklenburg-Strelitz (alle Zahlen: Jahr
2004). Hinzu kommen 472 indirekt tourismusabhangige Beschaftigte, die allerdings vornehmlich in
anderen Regionen ihren Arbeitsplatz finden.

Tabelle 68: Direkt und indirekt Beschéftigte in der Mecklenburgischen Seenplatte durch
den Wassertourismus insgesamt 2004
Freizeit/ Lokaler sonstige SV Be- A:jn;gﬂsin
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Transport Dienstleis- | SUMME schéftigte Beschaftia-
tung P tung 2004* ten 9

Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféangern touristischer Ausgaben)

51 287 86 28 1 183 636 37.709 1,7%

Indirekt tourismusabhangige Beschéftigte

bei Vorleistungslieferanten 148
bei Lieferanten von Investitionsgutern an die Empfanger touristischer Ausgaben 1
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschaftigten 323
Zwischensumme indirekt Beschéaftigte 472 37.709 13%
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 1.108 37.079 29%

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise MST und MUR (StaLa M-V 2005)

4.6.2.2.2 Aktivierungsszenario 2020

Die Beschaftigungseffekte im Aktivierungsszenario 2020 wurden auf der Basis der Nachfrageentwick-
lung nach Tabelle 56 (Zeile ,Wassertourismus®), der damit verbundenen Ausgaben und der durch
diese Ausgaben indirekt entstehenden Effekte ermittelt. Bei einer weiteren Bedeutungssteigerung des
Wassertourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte kann bis 2020 von einer leichten Zunahme der
Beschaftigung (um 36 direkt und 27 indirekt tourismusabhangig Beschaftigte) ausgegangen werden.

Tabelle 69: Beschéaftigungseffekte des Wassertourismus in der Mecklenburgischen
Seenplatte 2004 und im Aktivierungsszenario 2020
2020 2004
Freizeit/ Lokaler sonstige
Unterkunft | Restaurant Einkauf Transport Dienstleis- SUMME SUMME
Unterhaltung tung

Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféangern touristischer Ausgaben)

56 300 89 29 1 198 672 636
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Indirekt tourismusabhéangige Beschéftigte

bei Vorleistungslieferanten 156 148
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 1 1
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschaftigten 342 323
Zwischensumme indirekt Beschéaftigte 499 472
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 1.172 1.108

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

4.6.3 Ruppiner Land/Oberhavel

4.6.3.1 Allgemeiner Tourismus
4.6.3.1.1 Aktuelle Bedeutung

Umsétze: Ubernachtungs- und Tageausflugstourismus generierten 2004 im nordbrandenburgischen
Tourismusraum Ruppiner Land/Oberhavel ein Umsatzvolumen von zusammen 229 Mio. €. Infolge der
groRen Bedeutung des Tagesauflugsverkehrs, profitiert der Einkaufssektor im Ruppiner Land starker
von den Umsétzen als der Verpflegungsbereich.

Tabelle 70:

Land/Oberhavel 2004 nach Ausgabearten in Mio. €
(ohne Wassertourismus)

Bruttoumsaétze durch Ubernachtungs- und Tagesgéaste im Ruppiner

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt
) ) Verpfle- izeit/ .
Tourismusregion gung im ) Freizeit lokaler s_onst|g‘e
Unterkunft Gastoe- Einkauf Unterhal- Transport Dienstleis- | Summe
werkg)]e tung P tungen
34 70 91 13 3 18 229
Tagesgaste insgesamt

o] 2] = 10] 1] 7| 130

Ubernachtungsgéste insgesamt
34‘ 29‘ 11| 3‘ 2| 11‘ 90

Ruppiner Land/Oberhavel Beherbergungsbetriebe >8 Betten
27| 20 | 9] 2| 1] 10| 69

Beherbergungsbetriebe <9 Betten
6] 6| 2] 1] 1] 1] 17

Campingtourismus

1] 2| o] 0] o] 0] 4

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Einkommen: Die durch den Tourismus induzierten Einkommenseffekte belaufen sich fir das Jahr
2004 im Ruppiner Land/Oberhavel auf 111 Mio. €.

Tabelle 71:

piner Land/Oberhavel 2004 nach Ausgabearten in Mio. €
(ohne Wassertourismus)

Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Touristenausgaben im Rup-

Ubernachtungs- und Tagesgéste insgesamt
Tourismusregion Direkte Um- Einkommen Indl_rekte Einkommen 2. | Einkommen
- Umsatze 2. -
satze 1. Stufe 1. Stufe Stufe /*/ insgesamt
Stufe
Ruppiner Land/Oberhavel 202 72 130 39 111
Tagesgaste insgesamt

123 38 85 26 63
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Ubernachtungsgéste insgesamt

79 34 45 13 47

*I bei einer Wertschdpfungsquote von 30 % in allen Regionen; Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Uber die Input-Output Analyse wurden 3.422 direkt Beschéftigte im Tourismus ermittelt. Weitere 2.576
Beschéftigte kommen in anderen nicht direkt tourismusabhangigen Branchen hinzu. Bezogen auf die
sozialversicherungspflichtig Beschaftigten der beiden Kreise Ostprignitz-Ruppin und Oberhavel ent-
spricht dies einem Anteil von 4,4 % direkten Tourismusbeschéftigten. Im Vergleich zur Mecklenburgi-
schen Seenplatte (16,7 %) ist die Bedeutung des Tourismus als regionale Beschéaftigungsquelle deut-
lich geringer.

Tabelle 72: Direkt und indirekt Beschéftigte im Ruppiner Land/Oberhavel durch den Tou-
rismus insgesamt 2004 (ohne Wassertourismus)
Freizeit/ | Lokaler sonst. SV Be- Adn;ﬁllsiln
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Trans- Dienstleis- SUMME schaftigte Beschaftig-
tung port tung 2004* ten
Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
663 1.779 613 | 147 33 188 | 3422 77.336 4,4 %
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte
bei Vorleistungslieferanten 835
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 3
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschéaftigten 1.739
Zwischensumme indirekt Beschéaftigte 2.576 77.336 3,3%
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 5.998 77.336 7,8 %

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise OHV und OPR (LDS Brandenburg 2005)

4.6.3.1.2 Aktivierungsszenario 2020

Beschéftigung: Die Zahl der direkt tourismusabhangigen Beschaftigten wird sich bis 2020 im Szenario
von 296 auf 354 vergrof3ern:

Tabelle 73: Beschéftigungseffekte des Tourismus im Ruppiner Land/ Oberhavel 2004
und im Aktivierungsszenario 2020 (ohne Wassertourismus)
2020 2004
Unterkunft | Restaurant Einkauf Un'igrzhz;lttu/ng Tlr_z:\)rt(sapl)%rrt Diesnosrt]lsetils?ting SUMME SUMME

Direkt tourismusabhéngige Beschéftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)

703 1.820 616 149 34 195 3.516 3.422
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte
bei Vorleistungslieferanten 858 835
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 3 3
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschéftigten 1.787 1.739
Zwischensumme indirekt Beschéaftigte 2.647 2.576
Summe direkt und indirekt Beschéftigte 6.162 5.998

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

4.6.3.2 Wassertourismus
4.6.3.2.1 Aktuelle Bedeutung

Umséatze aus dem Bootstourismus: Fir das Ruppiner Land/Oberhavel wird das Ausgabenvolumen
durch Bootstouristen (einschl. Tagesausfliigen der einheimischen Bevolkerung auf dem Wasser) im
Jahr 2004 auf 20 Mio. € geschéatzt:
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Tabelle 74: Bruttoumséatze durch Bootstouristen im Ruppiner Land/Oberhavel nach Aus-
gabenart und Wassertourismussegment pro Jahr (2004) in €
Umsatze
Bootstibernach- Restau- Freizeit/ Unter- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft Einkauf Trans- | Dienstleis- SUMME
rant haltung
port tung
Hausboote 99.450 | 265.200 | 1.491.750 | 1.491.750 298.350 0| 7.820.000| 11.367.050
Mit eigenem Boot 36.358 | 189.693| 545.369 | 545.369 109.074 0 72.716 | 1.462.220
angerelst
Uberregionale 8.625 45000 | 129.375| 129.375 25.875 0| 225.000 554.625
Dauerlieger
Kanu Tagestour 2.733 0 27.108 25.414 5.930 0 0 58.452
eigenes Boot
Kanu Tagestour
gemietetos Boot 3.340 0 33.132 31.061 7.248 0 33.399 104.841
Kanu Urlaub 27.327| 273.268| 271.081| 254.139 59.299 0 0 857.787
eigenes Boot
Kanu Urlaub 33399 | 333.994| 331.322| 310.614 72.477 0| 333.994| 1.382.400
gemietetes Boot
Tagesausflige
lokale Bevélke- 230.000 0| 1.288.000 | 2.461.000 299.000 | 46.000 | 207.000 | 4.301.000
rung
SUMME 441.232 | 1.107.155 | 4.117.137 | 5.248.722 877.252 | 46.000 | 8.692.109 | 20.088.374

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Hinzu kommen aus der Fahrgastschifffahrt bei einem geschéatzten jahrlichen Aufkommen von 90.000
Passagieren Ausgaben von ca. 2,7 Mio €.

Tabelle 75: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen im Ruppiner Land/Oberhavel pro Jahr
(2004) in €
Passagiere Unterkunft Restaurant Einkauf Freizeit/ Lokaler sonst. Dienstleis- SUMME
Unterhaltung | Transport tung
90.284 0 505.593 966.043 117.370 18.057 1.083.413 2.690.475

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung
Dem entsprechen Einkommen in Hohe von jahrlich 12 Mio. €.

Tabelle 76: Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Ausgaben von Wassertouris-
ten im Ruppiner Land/Oberhavel 2004 nach Ausgabearten in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt

Tourismusregion Direkte Um- Einkommen Indllrlekte Einkommen 2. | Einkommen
2 Umsatze 2. . -
satze 1. Stufe 1. Stufe Stufe Stufe /*/ insgesamt
20 8 12 3 12

Tagesgaste insgesamt

Ruppiner Land/Oberhavel 6 ‘ 2 ‘ 4 | 1 | 3

Ubernachtungsgaste insgesamt

14 | 6 7] 2| 8

*/ bei einer Wertschopfungsquote von 30 % in allen Regionen
Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Hieraus lassen sich schlieBlich 296 direkt tourismusabhangige Beschaftigte berechnen - 0,4 % aller
sozialversicherungspflichtig Beschéftigten der Kreise Oberhavel und Ostprignitz-Ruppin.
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Tabelle 77: Direkt und indirekt Beschaftigte im Ruppiner Land/Oberhavel durch den
Wassertourismus insgesamt 2004
Freizeit/ Lokaler sonstige SV Be- Adn;ﬁlls?/n
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Dienstleis- | SUMME schaftigte rges
Transport sy Beschéftig-
tung tung 2004
ten
Direkt tourismusabhéngige Beschéftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
22 117 42 12 1 103 296 77.336 0,4 %
Indirekt tourismusabhangige Beschéftigte
bei Vorleistungslieferanten 68
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 1
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéangig Beschaftigten 150
Zwischensumme indirekt Beschaftigte 219 77.336 0,3%
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 515 77.336 0,7%

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise OHV und OPR (LDS Brandenburg 2005)

4.6.3.2.2 Aktivierungsszenario 2020

Beschéftigung: Die Zahl der direkt wassertourismusabhangig Beschaftigten wird infolge der prognosti-

zierten Bedeutungssteigerungen bis 2020 von 296 auf 354 zunehmen:

Tabelle 78: Beschéaftigungseffekte des Wassertourismus im Ruppiner Land/
Oberhavel 2004 und im Aktivierungsszenario 2020
2020 2004
. Freizeit / Unter- Lokaler 'sonsti.ge
Unterkunft | Restaurant Einkauf haltung Transport | Dienstleis- SUMME SUMME
tung
Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
26 139 49 14 1 125 354 296
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte
bei Vorleistungslieferanten 81 68
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 1 1
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhangig Beschaftigten 180 150
Zwischensumme indirekt Beschaftigte 262 219
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 616 515

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

4.6.4 Mittelelbe

4.6.4.1 Allgemeiner Tourismus
4.6.4.1.1 Aktuelle Bedeutung

Umsétze: Von geschéatzten 245 Mio. € Umsatz im Jahr 2004 durch touristische Ausgaben im Raum
Mittelelbe werden allein 58 % durch Ausgaben der jahrlich 7,5 Mio. Tagesausfligler generiert:
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Tabelle 79:

Bruttoumsétze durch Ubernachtungs- und Tagesgéaste im Raum Mittelelbe
2004 nach Ausgabearten in Mio. € (ohne Wassertourismus)

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt
. . Verpfle- izeit/ .
Tourismusregion gung im , Freizeit lokaler sonstige
Unterkunft Einkauf Unterhal- Dienstleis- Summe
Gastge- Transport
werbe tung tungen
26 95 91 18 4 20 254
Tagesgaste insgesamt
0| 72| 83 | 16 | 2| 6] 178
Ubernachtungsgaste insgesamt
26 | 23 | 8| 3] 3] 14| 76
Mittelelbe Beherbergungsbetriebe >8 Betten
22| 19| 7| 2| 2| 13 | 64
Beherbergungsbetriebe <9 Betten
4] 3] 1] 1] 1] 0] 10
Campingtourismus
0] 1] 0] 0] 0] 0] 2

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

Diesen Umsatzen entsprechen 3.983 direkt sowie weitere 2.998 indirekt tourismusabhéngige Beschaf-
tigte. Dies entspricht 4 % der direkt im Tourismus Tatigen an allen SV-Beschéftigten der Kreise
Kdthen, Anhalt-Zerbst, Wittenberg sowie der kreisfreien Stadt Dessau. Die Mittelelbe erreicht somit
gleiche Grolienordnungen wie das Ruppiner Land/ Oberhavel.

Tabelle 80: Direkt und indirekt Beschéftigte im Raum Mittelelbe durch den Tourismus
insgesamt 2004 (ohne Wassertourismus)
Freizeit / Lokaler sonstige SV Be- Adnéﬁllsi\i/n
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Dienstleis- | SUMME schaftigte e
Transport s Beschéftig-
tung tung 2004
ten
Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
504 2.399 617 214 43 207 3.983 98.630 4,0 %
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte
bei Vorleistungslieferanten 971
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 3
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhangig Beschaftigten 2.024
Zwischensumme indirekt Beschéaftigte 2.998 98.630 3,0%
Summe direkt und indirekt Beschaftigte 6.980 98.630 71%

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise DE, AZE, KOT, WB (LDS Sachsen-Anhalt 2005)

4.6.4.1.2 Aktivierungsszenario 2020

Trotz eines leichten Zuwachses bei den Ubernachtungen geht das durch Tourismusumsétze induzier-
te Einkommen bis 2020 in der Mittelelbe deutlich auf 112 Mio. € (um 10 %) zurlick. Hauptgrund fir
diese Entwicklung ist der starke Rickgang der Tagesausfliige. In diesem Zusammenhang muss noch
einmal darauf hingewiesen werden, dass die Defizite bei den Tagesausfligen in der Mittelelbe mode-
rater ausfallen kdnnten, wenn es zukinftig besser gelingt, die Berliner Bevdlkerung zu mehr Ta-
gesausfliigen in die Region zu locken. Im Szenario ist eine solche Annahme nicht berilicksichtigt wor-
den.

Der Ruckgang der Einkommenseffekte zieht einen Abbau von 69 direkt und 52 indirekt tourismusab-
hangig Beschéftigten nach sich.
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Tabelle 81: Beschéaftigungseffekte des Tourismus im Raum Mittelelbe 2004 und im Akti-
vierungsszenario 2020 (ohne Wassertourismus)
2020 2004
_ Freizeit/ Lokaler §onstig_e
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhaltung Transport DletrLsntIge|s- SUMME SUMME
Direkt tourismusabhé&ngige Beschaéftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)
534 2.331 589 205 43 211 3.914 3.983
Indirekt tourismusabhangige Beschéftigte
bei Vorleistungslieferanten 954 971
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 3 3
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéangig Beschaftigten 1.989 2.024
Zwischensumme indirekt Beschéftigte 2.946 2.998
Summe direkt und indirekt Beschéftigte 6.860 6.980

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

4.6.4.2 Wassertourismus
4.6.4.2.1 Aktuelle Bedeutung

Umsétze Bootstourismus: Mit dem eigenen Boot angereiste Wassertouristen und einheimische Was-

sertouristen generieren im Raum Mittelelbe einen jahrlichen Bruttoumsatz von etwas Uber %2 Mio. €.

Tabelle 82: Bruttoumsatze durch Bootstouristen im Raum Mittelelbe nach Ausgabenart

und Marktsegment 2004 in €

Umsatze
Bootstibernach- . Lokaler | sonstige
tungen LIJ(nter— Restau- Einkauf Frelﬁe:t] Unter- Trans- Dienstlgis- SUMME
unft rant altung port tung

Mit eigenem 16.388 0 155.681 | 180.263 34.414 3278 | 13.110 | 386.745
Boot angereist
Tagesausflige 4.238 22111 | 63570 | 63570 12.714 0 8.476 | 170.441
lokale Bevolker.
SUMME 20.626 22.111 | 219.251 | 243.833 47.128 3.278 21586 | 557.186

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Hinzu kommt bei einem geschatzten jahrlichen Aufkommen von 15.000 Passagieren auf Fahrgast-

schiffen ein Ausgabevolumen von etwa gleicher Hohe.

Tabelle 83: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen im Raum Mittelelbe pro Jahr (2004) in €
o sonstige
Passagiere Unterkunft Restaurant Einkauf Freizeit/ Lokaler Dienstleis- SUMME
Unterhaltung | Transport tung
14.566 0 138.381 160.230 30.589 2.913 174.797 506.911

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung

Kreuzschifffahrt: Schlie3lich entstehen in der Region durch Kreuzfahrtpassagiere generierte Umséatze

bei Landgangen von ca. 118.000 € (2004).

Tabelle 84:

Bruttoumsatz durch den Landgang von Passagieren auf Kreuzfahrtschiffen
im Raum Mittelelbe pro Jahr (2004) in €

Passagiere ge- Freizeit/ Lokaler sonstige
A Unterkunft Restaurant Einkauf Dienstleis- SUMME
schatzt Unterhaltung | Transport tung
5.000 0 47.500 55.000 10.500 1.000 4.000 118.000

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung
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Einkommen: Hieraus lassen sich auf der ersten Stufe (unmittelbare Touristenausgaben) 0,4 Mio €
Einkommen errechnen, bei Vorleistungslieferanten weitere 0,2 Mio. €.

Tabelle 85: Direkte und indirekte Einkommenseffekte durch Ausgaben von Wassertouris-
ten im Raum Mittelelbe 2004 nach Ausgabearten in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt

Tourismusregion Direkte Um- Einkommen Indirekte Einkommen 2. | Einkommen
5 Umsatze 2. . :
satze 1. Stufe 1. Stufe Stufe Stufe /*/ insgesamt
1,0 0,4 0,7 0,2 0,6

Tagesgaste insgesamt

Mittelelbe 0.9 ‘ 03 ‘ 06 | 0,2 | 0,5

Ubernachtungsgaste insgesamt

0.2 ‘ 0.1 ‘ 0.1 | 0,0 | 0.1

/* bei einer Wertschdpfungsquote von 30 % in allen Regionen; Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen
Bootstourismus, Fahrgastschifffahrt und Kreuzfahrttourismus generieren zusammen an der Mittelelbe

ein jahrliches Einkommen in H6he von 600.000 €. Dies entspricht 17 direkt und 13 indirekt tourismus-
abhangig Beschaftigten.

Tabelle 86: Direkt und indirekt Beschéftigte im Raum Mittelelbe durch den Wassertou-
rismus insgesamt 2004
Freizeit/ Lokaler sonstige SV Be- A:jnetﬁHS?/n
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhal- Transport Dienstleis- | SUMME schaftigte Beschaftia-
tung P tung 2004* ten g

Direkt tourismusabhéngige Beschaftigte (bei Empféangern touristischer Ausgaben)

0 10 3 1 0 2 17 98.630 0,02 %

Indirekt tourismusabhéangige Beschéftigte

bei Vorleistungslieferanten

bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben

durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschaftigten

Zwischensumme indirekt Beschéftigte 13 98.630 0,001 %

Summe direkt und indirekt Beschaftigte 30 98.630 0,03 %

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen, *30.06.2004 Kreise DE, AZE, KOT, WB (LDS Sachsen-Anhalt 2005)

4.6.4.2.2 Aktivierungsszenario 2020

Gemal Szenario wird sich die direkt tourismusabhangige Beschaftigtenzahl im Wassertourismus in
der Region bis 2020 von 17 auf 51 erhdhen:
Tabelle 87: Beschéaftigungseffekte des Wassertourismus im Raum Mittelelbe 2004 und im
Aktivierungsszenario 2020
2020 2004
Unterkunft Restaurant Einkauf Freizeit/ Lokaler sonsti.ge Dienst- SUMME | SUMME
Unterhaltung Transport leistung

Direkt tourismusabhéngige Beschaéftigte (bei Empféngern touristischer Ausgaben)

1 31 9 3 0 6 51 17

Indirekt tourismusabhéangige Beschéftigte

bei Vorleistungslieferanten 12 4
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 0
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhéngig Beschaftigten 26
Zwischensumme indirekt Beschéftigte 38 13
Summe direkt und indirekt Beschéftigte 89 30
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Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

5. AKTIVIERUNGSPOTENZIALE IN DEN LANDLICHEN REGIONEN DER
NEUEN BUNDESLANDER UND SCHLUSSFOLGERUNGEN

5.1 Aktivierungspotenziale

Die vorgestellten Schatzungen fir die Beispielregionen zeigen, dass bei erfolgreicher Angebotsprofi-
lierung und Marktprasentation der negative Trend durchbrochen werden kann, der sich aus den un-
glinstigen Rahmenbedingungen (insb. Bevolkerungsentwicklung) ergibt. Dies gilt insbesondere fir
den Ubernachtungstourismus, in dem ein leichtes Plus erreichbar erscheint.

In Tabelle 59 wurden die Veranderungen des Tourismusvolumens 2004-2020 in den Beispielregionen
(Aktivierungsszenario) denjenigen der landlichen Regionen (Szenario 2) gegenibergestellt. Die deut-
lich glnstigere Entwicklung im Aktivierungsszenario basiert nicht nur auf den unterstellten Aktivie-
rungsmafnahmen, sondern auch auf - positiv wie negativ wirkenden - regionalen Besonderheiten
(z. B. Bevolkerungsentwicklung im jeweiligen Tagesgasteeinzugsbereich).

Nach Herausrechnung dieser regionalen Besonderheiten verbleibt ein bereinigter ,Aktivierungseffekt®
von im Mittel rund +10 % im Ubernachtungstourismus sowie von +8 % im Tagestourismus. Voraus-
setzung des Aktivierungseffektes ist die Realisierung wesentlicher Teile der regionalspezifisch ermit-
telten Handlungsempfehlungen, die sich auf die folgenden Bereiche bezogen:

Tabelle 88: Schwerpunktbereiche der Handlungsempfehlungen im Tourismus der Bei-
spielregionen

Mecklenburgische Seenplatte | Ruppiner Land/ Oberhavel | Mittelelbe

Allgemeiner Tourismus

® Aus- und WeiterbildungsmaBnahmen | ® Stérkere Ausrichtung auf den Berli- ® Imagepflege, Erhdhung des Be-
sowie -einrichtungen auf die Touris- ner Quellmarkt von Tagesreisenden kanntheitsgrades
musbranche ® Verbesserung der touristischen Aus- | ® Weiterentwicklung regionaler Reise-

® \Weitere Verbesserung der tber- und und Weiterbildung angebote
innerregionalen Erreichbarkeit ® \Weitere Verbesserung der Erreich- | ® Férderung von MaRnahmen zur

® Verbesserung der Dienstleistungs- barkeit Verlangerung der Verweildauer der
qualitat ® Verlangerung der Verweildauer der Touristen sowie zur Verlangerung

® Ausbau der Tourismusinfrastruktur Touristen sowie zur Verlangerung der Saison
fur den Wasser-, Wander- und Rad- der Saison ® Verbesserung der touristische Servi-
tourismus ® Verstarktes AuRenmarketing cequalitat

® Schaffung neuer Ausflugsziele und ® \Weiterer Ausbau von regionalen ® Verstarktes Binnenmarketing zur
deren Einbindung in die Wegenetze Themenrouten Verbesserung des Tourismusbe-

® Zielgruppenspezifische Angebote im | @ Verbesserung des Tourismusbe- wusstseins in der Region
Wasser-, Rad- und Wandertourismus wusstseins in der Region ® \Weitere Verbesserung der verkehrli-

® Markenbildung, Entwicklung von ® Verbesserung der Dienstleistungs- chen Erreichbarkeit
Alleinstellungsmerkmalen, Imagefor- qualitat ® Ausbau der Tourismusinfrastruktur
derung ® \Weiterer Ausbau der Tourismusinf- insbesondere fiir den Aktivurlaub

® FErarbeitung eines Regionalen Tou- rastruktur bei Erhalt des natirlichen Rad- und Wandertourismus
rismuskonzeptes fur die Seenplatte und kulturellen Potenzials insb. fiir

® Verstarkung des AuBenmarketings den Wasser-, Wander- und Rad- und

® Binnenmarketing, Starkung der Reittourismus
Identifikation mit der Region ® Zielgruppenspezifische Angebotes

® Effizientere Férderung. fur den Wasser-, Rad-, Wander- so-

wie Kulturtourismus
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Tabelle 89:

Schwerpunktbereiche der Handlungsempfehlungen im Wassertourismus der
Beispielregionen

Wassertourismus

® Abbau von Engpassen und Attraktivi- | ® Vernetzung vorhandener Wasser- Ausbau der wassertouristischen
tatssteigerung von Schleusen sportreviere flr den Hausboottouris- Infrastruktur an Netzliicken
® \Weiterer zielgruppengerechter Aus- mus, Umsetzung der Vorschlage der Verbesserung der Dienstleistungs-
bau und Verbesserung der wasser- Wassertourismusinitiative Nordbran- qualitat
touristischen Infrastruktur denburg Bewahrung der Gewéasserbefahrbar-
® Verbesserung der wassertouristi- Ausbau des Kanutourismus keit in Abstimmung mit den Natur-
schen Dienstleistungsqualitat Verbesserungen an den Schleusen schutzbehdrden
® Konfliktvermeidung zwischen den Zielgruppenorientierter Ausbau der Verbesserte Besucherlenkung und -
verschiedenen wassertouristischen wassertouristischen Infrastruktur information — Verknipfung von Was-
Nutzergruppen Verbesserung der Dienstleistungs- serund Land
® Unternehmensansiedlung im Bereich qualitat Zielgruppenspezifische innovative
Bootsbau, -reparatur sowie - Konfliktvermeidung zwischen den Qualitatsprodukte fir den Wasser-
instandhaltung (vor allem fiir Haus- verschiedenen wassertouristischen tourismus
boote) Nutzergruppen Marktforschung im Wassertouris-
® Fortfihrung und (nach Mdglichkeit) Unternehmensansiedlung im Bereich mussektor
raumliche Ausweitung der Charter- Bootsbau, -reparatur sowie - Wassertouristisches Binnenmarke-
bescheinigung instandhaltung (vor allem im Haus- ting
® Bewahrung der Gewéasserbefahrbar- bootbereich) Bundeslandiibergreifendes Marke-
keit in Abstimmung mit den Natur- Bewahrung der Gewasserbefahrbar- ting.
schutzbehoérden keit in Abstimmung mit den Natur-
® Besucherlenkung und -information — schutzbehorden
Verkniipfung von Wasser und Land Aufwertung des Ortshildes von
® Entwicklung innovativer zielgruppen- Stadten und Gemeinden mit attrakti-
spezifischer Qualitatsprodukte ver Lage am Wasser
® Marktforschung und - Besucherlenkung — Verkniipfung von
entwicklungsplanung im Wassertou- Wasser und Land
rismus Zielgruppenspezifische innovative
® Vernetzung der wassertouristischen Produktentwicklung
Leistungstrager in der Region Marktforschung und -entwicklung
® Uberregional vernetztes Marketing Binnenmarketing - Vernetzung der
® Events wassertouristischen Leistungsanbie-
ter
Bundeslandibergreifendes Marke-
ting

Bei einer Ubertragung des ,Aktivierungseffektes" auf die Gesamtheit der landlichen Regionen ist Fol-
gendes zu beachten:

Der Aktivierungsspielraum und die ihn begrindenden MafRnahmen sind von den jeweiligen regio-
nalen Starken und Schwachen abhangig. Die MalRnahmen werden von Region zu Region unter-

schiedlich sein.

Der Spielraum fiir Marktanteilssteigerungen einer einzelnen Region ist gro3er als derjenige eines
weiteren Gebietes: Das Volumen des Konkurrenzmarktes, von dem Anteile abgeworben werden
sollen, ist umso geringer, je groRer die betrachtete ,Aktivierungsregion* ist.

Bei der Ubertragung der Regionalergebnisse auf die landlichen Regionen der neuen Bundeslander
insgesamt muss der Wassertourismus wiederum ausgeklammert werden, da die erforderlichen Aus-
gangszahlen des heutigen Wassertourismus nur fiir die Beispielregionen geschétzt werden konnten.

Das Ergebnis der Ubertragung des Aktivierungsfaktors auf die landlichen Regionen der neuen Bun-
deslander variiert entsprechend der jeweiligen Marktaufteilung auf Ubernachtungs- bzw. Tagestouris-
mus (unterschiedlicher gewogener Mittelwert aus +10 % fiir den Ubernachtungstourismus und 8 % fiir
den Tagestourismus).

Dementsprechend ergeben sich die folgenden Veranderungsfaktoren flur die auf die Zielregion bezo-
gene Ubernachtungsintensitat der Herkunftsregionen:
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Tabelle 90 Veranderungsfaktoren 2004-2020 der Ubernachtungsintensitat im Zielgebiet
neue Bundeslander - Aktivierungsszenario
Entwicklung der Herkunftsgebiet Herkunftsgebiet
Neue Bundeslander und Alte Bundeslander
Berlin
alle Altersgruppen <15 bis 65 J. | >65 J.
Reiseintensitat 1 0,95 1,05
Inlandsanteil (NBL) 2 1,03 1,03 | 0,98
Reisedauer 3 0,97 0,97
Ergebnis: 4=1*2*3 0,949 1,049 1,00
Ubernachtungsintensitat im Sze-
nario 2
Aktivierungsfaktoren fiir den Uber- 5 1,0843
nachtungs- und Tagestourismus (je nach Zusammensetzung von Ubernachtungs- und Tagestourismus
zwischen 1,08 und 1,1)
Ubernachtungsintensitét in den 6=4*5 1,029 1,137 1,0843
betrachteten Regionen mit erfolg-
reicher Marktstéarkung (Aktivie-
rung), bezogen auf die jeweilige
Herkunftsregion

Quelle: Eigene Annahmen (PLANCO)

In der Summe kann es unter den genannten Voraussetzungen gelingen, den durch die Rahmenbe-
dingungen entstehenden leichten Riickgang des Ubernachtungstourismus in einen leichten Zuwachs
zu verwandeln. Beim Tagestourismus kann diese Richtungsumkehr fiir Brandenburg erreicht werden.
In den dbrigen Bundeslandern kann es immerhin gelingen, den deutlichen Rickgang im Szenario 2
wesentlich abzuschwéchen:

Tabelle 91: Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 2004 und 2020
im Aktivierungsszenario
Bundesland 2004 2020
ohne angebotsbedingte Marktan- | mit angebotsbedingter Marktanteils-
teilszunahme = Szenario 2 zunahme = Aktivierungsszenario
Ubernach- | Tagesaus- | Reisetage | Ubernach- | Tagesaus- | Reisetage | Ubernach- | Tagesaus- | Reisetage
tungen flige insgesamt tungen flige insgesamt tungen flige insgesamt
Tourismusvolumen (in 1.000)
Brandenburg 11.652 77.561 89.213 11.172 72.388 83.560 12.290 78.179 90.468
Mecklenburg-Vorpommern 29.831 57.462 87.293 28.694 52.118 80.812 31.563 56.287 87.851
Sachsen 1.913 11.861 13.774 1.897 10.301 12.198 2.087 11.125 13.212
Sachsen-Anhalt 5.179 36.054 41.233 5.185 30.694 35.879 5.703 33.150 38.853
Thiringen 6.655 33.601 40.256 6.713 30.233 36.946 7.384 32.652 40.036
Summe 55.231 216.539 271.770 53.661 195.734 249.395 59.027 211.393 270.420
Veranderung gegeniiber 2004 in %
Brandenburg -4,1 -6,7 -6,3 +5,5 % +0,8 % +1,4 %
Mecklenburg-Vorpommern -3,8 -9,3 -7,4 +5,8 % -2,0% +0,6 %
Sachsen -0,8 -13,2 -11,4 +9,1 % -6,2 % -4,1 %
Sachsen-Anhalt +0,1 -14,9 -13,0 +10,1 % -8,1 % -5,8 %
Thiringen +0,9 -10,0 -8,2 +11,0 % -2,8% -0,5 %
Summe -2,8 -9,6 -8,2 +6,9 % -2,4% -0,5 %
Faktoren mit/ ohne Aktivie- 1,10 1,08 1,0843
rung

Quelle: Planco

Dies spiegelt sich auch in der Beschaftigungsentwicklung wider. Greifen die AktivierungsmaRnahmen
auch fur die Gesamtheit der Iandlichen Regionen der neuen Bundeslander, gelingt es also, auf breiter
Front Marktanteile gegenliber anderen Regionen (alte Bundeslander, Ausland) zu gewinnen, so kehrt
sich der im Szenario 2 ermittelte Beschaftigungsriickgang im und durch den Tourismus in einen
schwachen Zuwachs um: von heute (2004) 225.000 auf 229.000 (gegeniiber 211.000 im Szenario 2).
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Tabelle 92:

Tourismusabhangige Beschaftigung in landlichen Regionen der neuen Bun-
desléander 2004-2020 im Aktivierungsszenario

Beschéftigte 2004 2020 2020 Aktivie-
Szenario 2 Aktivierungs- |rungseffekt
unverand. Wett- szenario in %%
bewerbsposition | = Szenario 2 +
gegenlber an- | Wettbewerbs-
deren Regionen starkung
Direkt tourismusabhéangige Beschaftigte (bei Empfangern touristischer Ausgaben)
Brandenburg 34.358 32.394 35.110 +8,4%
Mecklenburg-Vorpommern 53.534 50.401 54.941 +9,0%
Sachsen 5.095 4.766 5.170 +8,5%
Sachsen-Anhalt 17.640 15.907 17.247 +84%
Thuringen 17.823 16.971 18.419 +8,5%
Zwischensumme 128.450 120.440 130.886 +8,7%
Indirekt tourismusabhangige Beschaftigte |
bei Vorleistungslieferanten 31.189 29.235 31.769 +87%
bei Lieferanten von Investitionsgitern an die Empfanger touristischer Ausgaben 108 102 110
durch Konsumausgaben der direkt tourismusabhangig Beschaftigten 65.275 61.205 66,513
Zwischensumme indirekt Beschaftigte 96.572 90.541 98.393
Summe direkt und indirekt Beschéftigte 225.022 210.981 229.279

*) Abweichung Aktivierungsszenario/ Szenario 2 in %; Quelle: PLANCO

5.2 Schlussfolgerungen

Die Aufgabe der touristischen Anbieter und Regionen in den landlichen Regionen der neuen Bundes-
lander wird schwieriger. Der Nachholprozess ist weitgehend abgeschlossen, der Modernisierungsvor-
sprung gegeniber den alten Bundeslandern nimmt nicht mehr zu, kann sogar teilweise (bei nachzie-
henden Investitionen in den alten Bundesldndern) wieder abnehmen, die allgemeinen demographi-
schen und 6konomischen Rahmenbedingungen begrenzen das sektorale Wachstumspotenzial und
schwéchen die wirtschaftliche Basis fur weitere Modernisierungen.

Die Tourismusentwicklung der hier beispielhaft untersuchten landlichen Regionen wird, bei allen be-
stehenden Unterschieden - insb. zwischen der Mecklenburgischen Seenplatte und dem Ruppiner
Land/ Oberhavel einerseits, der Elberegion andererseits - von den Ubergeordneten Entwicklungen
(Bevdlkerung, Einkommen) in &hnlicher Weise beeinflusst. Diese Einfliisse forcieren den Beschéafti-
gungsabbau des Tourismussektors eher, als dass sie zu mehr Beschéftigung flhren.

Der Auslandstourismus ist eines der Segmente, in denen deutlich Gberdurchschnittliche Wachstums-
raten erreichbar erscheinen. Dennoch kann dieses relativ kleine Segment aufgrund seines geringen
Aufkommensanteils Entwicklungen des Inlandstourismus nicht wesentlich kompensieren. Mal3geblich
fur die insgesamt schwache Entwicklung ist der Tagestourismus. Dieses Segment hat einerseits er-
hebliche Bedeutung fur die - hier allerdings sehr weit gefasste - touristische Beschéftigung. Es wird
andererseits besonders stark von den Bevolkerungsrickgéngen in den neuen Bundesléndern getrof-
fen. Im Ubernachtungstourismus werden die Riickgange deutlich schwécher sein, weil sich in diesem
Segment die (noch) weniger ungiinstige Bevdlkerungsentwicklung in den alten Bundeslandern stabili-
sierend auswirkt.

Das Aktivierungsszenario zeigt jedoch (zunachst fiir die Beispielregionen und in der Ubertragung auf
die landlichen Regionen der neuen Bundeslander insgesamt), dass sich bei weiterer Profilierung der
Regionen und Unternehmen Steigerungen der touristisch bedingten Beschaftigung trotz widriger
Rahmenbedingungen erreichen lassen. Die relative Bedeutung des Tourismus als Arbeitgeber fir die
abnehmende Bevdlkerung wird damit zunehmen. Dies gilt auch fur die Erhaltung regionaler Dienstleis-
tungsangebote: Wéhrend eine abnehmende lokale Bevdlkerung die Nachfragebasis fur Dienstleistun-
gen zunehmend schwécht, kann der Tourismus einen zumindest teilweisen Ausgleich schaffen. Hier-
von profitiert dann auch die lokale Bevdlkerung.
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Der Wassertourismus ist einer der Wachstumssektoren im Fremdenverkehr. Seine wirtschaftliche
Bedeutung spiegeln die obigen Zahlen nur unzuléanglich wider. Fir einen wesentlichen Teil der Besu-
cher in allen drei Regionen (insb. Rad- und FuBwanderer) tbt die Beobachtung des lebendigen Was-
sertourismus einen hohen Reiz aus. Auch die durch den Wassertourismus entstehenden Angebote
(Gastronomie, Einzelhandel u.a.) in den Bootshéafen sind fir viele Besucher ein Anziehungspunkt.

Die beschriebenen Szenarien - fir die neuen Lander insgesamt wie fur die Beispielregionen - vermit-
teln eine Orientierung. Sie basieren in vielen Aspekten auf Annahmen, fir die eine ausreichende em-
pirische Basis fehlt. Abweichende Entwicklungsszenarien sind denkbar. Die Grundrichtung der Szena-
rien durfte jedoch mit den beschriebenen Annahmen zutreffend beschrieben sein.

5.3 Handlungsempfehlungen an den Bund zur Unterstiitzung des Wassertourismus

Der Bund als Eigentimer und Betreiber der Bundeswasserstral3en kann und sollte die Entwicklung
des Wassertourismus unter Beachtung regional- und volkswirtschaftlicher Kriterien unterstitzen. Von
besonderer Bedeutung sind in diesem Zusammenhang folgende MaRnahmen:

1. Keine Erh6éhung der von privaten oder kommunalen Bootshafenbetreibern zu zahlenden Wasser-
pacht.
Angesichts der engen Margen im Hafenbetrieb droht eine Pachterhhung manchem Bootshafen
die wirtschaftliche Basis zu entziehen.

2. Alternative Losungen fur einen kundenfreundlichen Schleusenbetrieb

An einem Grof3teil der touristisch interessanten BundesnebenwasserstralRen findet keine oder fast
keine Frachtschifffahrt mehr statt. Hier ist eine weitere Anpassung des Schleusenbetriebs an die
Bedirfnisse der Touristen erforderlich. Nach dem altersbedingten Ausscheiden des von der Was-
ser- und Schifffahrtsverwaltung gestellten Schleusenpersonals sollten die Schleusen in der Hoch-
saison nicht nur automatisiert betrieben werden. Vielmehr sollte z. B. interessierten Landkreisen
oder Gemeinden erlaubt werden, Schleusenpersonal selbst einzusetzen (Arbeitslose, Schiiler,
Studenten, Rentner). Beispiele aus Frankreich mit einem weit verzweigten Netz von reinen Frei-
zeitwasserstraflen zeigen, dass auch so ein sicherer Schleusenbetrieb méglich ist. Diesen Perso-
nen sollte es auch ermoglicht werden, neben dem Schleusenbetrieb durch Dienstleistungen wie
Kioskbetrieb, Informationsvermittlung fiir Restaurants, Museen etc., Verkauf selbst gezogenen
Gemises u.a. ein Zusatzeinkommen zu erzielen. Damit wirde zugleich die Wartezeit von Booten
in der Hochsaison als weniger stérend empfunden.

Dies konnte in Pilotprojekten an ausgewéhlten Schleusen getestet werden. Dafiir mussen beste-
hende rechtliche Hiirden gelockert werden.

3. Ausbau bzw. Erneuerung von Schleusen
Fur den Ausbau bzw. die Erneuerung von ,Nebenwasserstralen“ hat der Bund ein gesamtwirt-
schaftliches Bewertungsverfahren entwickelt (PLANCO, 1999). Seit der Erarbeitung dieses Ver-
fahrens haben sich maR3gebliche Grundwerte fur die Nutzenbewertung verandert. Eine Aktualisie-
rung unter Berlicksichtigung der neueren Entwicklungen und Erkenntnisse ist anzustreben. Es ist
dann Aufgabe der interessierten Bundeslander oder Regionen, fir einzelne Ausbau- oder Erneue-
rungsprojekte den Nachweis der regional- und volkswirtschaftlichen Rentabilitat zu fihren.
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6. ANLAGEN
6.1 Statistischer Anhang Tourismus
6.1.1 Bettenangebot

Abbildung 26 Angebotene Betten im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (> 8 Betten) in
den Bundesléandern 1995 und 2003 76
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Quelle: destatis

76

Nur gut die Halfte aller Reisen von Europaern nach Deutschland sind Urlaubsreisen und wiederum mehr als die Halfte

dieser Urlaubsreisen sind Stadtereisen und Rundreisen. Léndliche Regionen mit Gewassern haben Chancen, an der touris-

tischen Nachfrage im Segment Urlaubsreisen- Landurlaub/ Urlaub am Meer, am See
Schweiz und Osterreich, sowie aus Tschechien, Ungarn und Polen zu patrtizipieren.

- aus den Benelux-Landern, aus der
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Abbildung 27 Vergleich der Entwicklung des Bettenangebots im gewerblichen Beherber-
gungsgewerbe (> 8 Betten) 1995-2003 der alten und neuen Bundeslander; In-
dex 1995=100
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Quelle: destatis

Abbildung 28 Entwicklung des Bettenangebots im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>
8 Betten) in den neuen Bundeslandern bzw. Berlin 1995-2003 — Index
1995=100
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=11 Berlin 100 108 112 117 126 139 140 150 155
=12 Brandenburg 100 120 124 132 134 136 139 145 143
13 Mecklenburg-Vorpommern | 100 113 129 152 168 185 193 197 197
«===14 Sachsen 100 125 143 147 146 150 150 147 146
=15 Sachsen-Anhalt 100 112 119 122 120 122 124 124 122
=16 Thiringen 100 108 112 113 116 118 116 114 112

Quelle: destatis
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6.1.2 Ubernachtungen

Tabelle 93 Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in den Bundesléandern 1995 bis 2003 insgesamt und in l&andlichen Regionen

Gasteubernachtungen in Mio.
Jahr

Bundesland 1995 1998 2000 2002 2003

alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl.

Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen Regionen | Regionen g gi i g
01 Schleswig-Holstein 21,99 17,37 79,0% 20,48 16,25 79,3% 20,86 16,41 78,6% 20,53 16,12 78,5% 20,67 16,26 78,7%
02 Hamburg 4,16 0,00 0,0% 4,51 0,00 0,0% 4,84 0,00 0,0% 5,08 0,00 0,0% 541 0,00 0,0%
03 Niedersachsen 32,90 15,77 47,9% 32,30 16,04 49,7% 35,45 16,85 47,5% 32,97 16,50 50,0% 32,34 15,97 49,4%
04 Bremen 1,06 0,00 0,0% 1,15 0,00 0,0% 1,32 0,00 0,0% 1,26 0,00 0,0% 1,28 0,00 0,0%
05 Nordrhein-Westfalen 35,97 5,84 16,2% 34,74 5,39 15,5% 36,64 5,57 15,2% 36,34 5,50 15,1% 35,50 5,46 15,4%
06 Hessen 26,32 8,66 32,9% 22,87 6,65 29,1% 25,66 7,30 28,4% 24,62 7,03 28,6% 23,83 6,86 28,8%
07 Rheinland-Pfalz 2,39 0,00 0,0% 13,05 6,05 46,3% 15,57 8,51 54,6% 17,99 8,12 45,1% 17,94 8,17 45,6%
08 Baden-W irttemberg 38,92 7,59 19,5% 36,37 6,39 17,6% 39,23 6,88 17,5% 38,19 6,53 17,1% 37,07 6,26 16,9%
09 Bayern 72,85 56,90 78,1% 68,56 50,86 74,2% 74,04 53,92 72,8% 70,76 51,67 73,0% 69,33 50,27 72,5%
10 Saarland 2,09 0,00 0,0% 2,06 0,00 0,0% 2,14 0,00 0,0% 2,09 0,00 0,0% 2,07 0,00 0,0%
11 Berlin 7,53 0,00 0,0% 8,27 0,00 0,0% 11,41 0,00 0,0% 11,02 0,00 0,0% 11,33 0,00 0,0%
12 Brandenburg 6,54 6,07 92,7% 7,34 6,72 91,5% 8,39 7,61 90,8% 8,50 7,75 91,2% 8,45 7,58 89,7%
13 Mecklenburg-Vorpommern 9,94 9,21 92,7% 13,28 12,41 93,5% 18,25 17,21 94,3% 21,01 19,95 95,0% 22,14 20,95 94,6%
14 Sachsen 10,14 1,01 10,0% 12,80 1,14 8,9% 14,57 1,33 9,1% 13,51 1,31 9,7% 14,24 1,34 9,4%
15 Sachsen-Anhalt 5,01 3,17 63,3% 5,12 3,41 66,5% 5,44 3,68 67,7% 5,36 3,58 66,8% 541 3,61 66,7%
16 Thiringen 7,58 4,90 64,7% 7,74 4,98 64,3% 8,94 5,75 64,4% 8,29 531 64,1% 8,17 5,16 63,2%
Gesamtergebnis 285,40 136,50 47,8% 290,66 136,29 46,9% 322,77 151,03 46,8% 317,51 149,37 47,0% 315,17 147,89 46,9%
Quellen: destatis und eigene Berechnungen

Tabelle 94 Gasteankinfte im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten) in den

Bundeslandern 1995 bis 2003 insgesamt und in landlichen Regionen

Gasteankiinfte in Mio.
Jahr

Bundesland 1995 1998 2000 2002 2003

alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl. alle landliche | Anteil landl.

Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen
01 Schleswig-Holstein 4,00 2,58 64,7% 4,10 2,63 64,2% 4,34 2,80 64,4% 4,32 2,81 65,1% 4,51 2,93 64,9%
02 Hamburg 2,27 0,00 0,0% 2,52 0,00 0,0% 2,64 0,00 0,0% 2,72 0,00 0,0% 2,96 0,00 0,0%
03 Niedersachsen 8,48 3,70 43,6% 8,99 3,99 44,4% 10,57 4,33 41,0% 9,53 4,27 44,8% 9,54 4,25 44,6%
04 Bremen 0,56 0,00 0,0% 0,60 0,00 0,0% 0,72 0,00 0,0% 0,70 0,00 0,0% 0,71 0,00 0,0%
05 Nordrhein-Westfalen 12,14 1,23 10,1% 13,49 1,26 9,4% 14,36 1,34 9,3% 14,37 1,35 9,4% 14,26 1,36 9,5%
06 Hessen 8,23 1,87 22,7% 8,75 1,83 20,9% 9,79 1,97 20,1% 9,58 1,93 20,1% 9,38 1,92 20,4%
07 Rheinland-Pfalz 0,67 0,25 36,6% 4,14 1,65 39,8% 519 2,53 48,8% 6,15 2,47 40,2% 6,18 2,52 40,7%
08 Baden-Wirttemberg 11,55 1,57 13,6% 12,37 1,57 12,7% 13,40 1,72 12,8% 13,26 1,71 12,9% 13,10 1,71 13,0%
09 Bayern 19,29 11,30 58,6% 20,49 11,61 56,7% 22,80 12,88 56,5% 22,08 12,50 56,6% 21,89 12,32 56,3%
10 Saarland 0,56 0,00 0,0% 0,60 0,00 0,0% 0,64 0,00 0,0% 0,65 0,00 0,0% 0,66 0,00 0,0%
11 Berlin 3,17 0,00 0,0% 3,60 0,00 0,0% 5,01 0,00 0,0% 4,75 0,00 0,0% 4,95 0,00 0,0%
12 Brandenburg 2,14 1,90 88,8% 2,49 2,20 88,4% 2,96 2,59 87,6% 2,94 2,59 88,2% 2,96 2,57 87,0%
13 Mecklenburg-Vorpommern 2,69 2,40 89,3% 3,32 2,97 89,5% 4,26 3,84 90,1% 4,75 4,33 91,2% 5,15 4,67 90,8%
14 Sachsen 3,44 0,30 8,7% 4,54 0,33 7.2% 5,14 0,40 7,9% 4,78 0,39 8,2% 513 0,41 7,9%
15 Sachsen-Anhalt 1,81 1,18 65,2% 2,06 1,32 64,2% 2,17 1,40 64,6% 2,11 1,35 64,1% 2,14 1,38 64,3%
16 Thiringen 2,51 1,43 57,0% 2,63 1,51 57,3% 2,99 1,68 56,2% 2,79 1,57 56,1% 2,79 1,56 55,8%
Gesamt 83,50 29,71 35,6% 94,70 32,87 34,7% 106,98 37,48 35,0% 105,48 37,28 35,3% 106,30 37,58 35,4%
Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)
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6.1.3 Aufenthaltsdauer

Abbildung 29

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer im gewerblichen Beherbergungsgewerbe
(>8 Betten) Deutschlands 1995 bis 2003 — gesamt und in landlichen Regionen
(Index 1995=100)

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

—&—Durchschnittliche Aufenthaltsdauer alle Regionen —#~ Durchschnittliche Aufenthaltsdauer landliche Regionen

Abbildung 30

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer im gewerblichen Beherbergungsgewerbe
(>8 Betten) in den landlichen Regionen der neuen Bundeslandern 1995 bis
2004
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Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)
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6.1.4 Bettenauslastung

Tabelle 95 Auslastung im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten) der Bun-
deslander 1995 bis 2003 (ausgewahlte Jahre) — gesamt und in landlichen Re-
gionen

Auslastung der Beherbergungskapazitaten
Jahr
Bundesland 1995 1998 2000 2002 2003
alle landliche alle landliche alle landliche alle landliche alle landliche
Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen | Regionen

01 Schleswig-Holstein 36,0%| 34,6%| 32,1%| 31,1%| 32,2%| 31,6%| 32,4%| 31,1%| 32,4%| 31,3%

02 Hamburg 44,2% 46,3% 47,7% 47,5% 49,2%

03 Niedersachsen 37,3%| 36,9%| 34,0%| 34,2%| 34,3%| 35,8%| 34,2%| 34,9%| 33,0%| 33,7%

04 Bremen 37,9% 38,1% 41,8% 39,8% 38,7%

05 Nordrhein-Westfalen 39,8%| 40,6%| 37,5%| 37,5%| 38,3%| 39,8%| 36,8%| 38,4%| 35,9%| 38,8%

06 Hessen 42,7%| 44,5%| 36,5%| 34,2%| 38,1%| 37,5%| 38,0%| 36,5%| 359%| 34,5%

07 Rheinland-Pfalz 4,5% 0,0%| 27,4%| 30,6%| 29,1%]| 34,6%| 32,1%| 32,9%| 31,9%| 32,9%

08 Baden-Wiurttemberg 38,3%| 40,1%| 34,7%| 33,2%| 36,0%| 35,6%| 36,3%| 35,0%| 35,7%| 34,2%

09 Bayern 37,7%| 38,1%| 34,4%| 33,2%| 35,6%| 351%| 35,1%| 33,9%| 34,5%| 33,3%

10 Saarland 41,6% 40,5% 39,1% 37,9% 37,7%

11 Berlin 47,2% 44,1% 47,1% 45,9% 45,8%

12 Brandenburg 33,5%| 33,3%| 285%| 28,3%| 29,9%| 31,1%| 30,0%| 29,7%| 30,1%| 29,6%

13 Mecklenburg-Vorpommern 33,1%| 32,7%| 29,0%| 28,8%| 31,0%| 32,7%| 35,4%| 35,3%| 37,4%| 37,2%

14 Sachsen 36,9%| 32,3%| 31,8%| 28,4%| 33,6%| 29,3%| 33,4%| 30,1%| 35,5%| 31,8%

15 Sachsen-Anhalt 33,0%| 31,7%| 27,6%| 27,5%| 295%| 295%| 28,4%| 282%| 29,2%| 29,1%

16 Thiringen 34,1%| 34,2%| 30,7%| 31,1%| 33,6%| 34,0%| 32,7%| 32,5%| 32,8%| 32,6%

Gesamtergebnis 35,8%| 34,8%| 33,9%| 32,1%| 351%| 34,2%| 352%| 33,6%| 34,9%| 33,5%

Tabelle 96

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Bettenauslastung im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten) der
neuen Bundeslander 2003 nach zusammengefassten Betriebsformen — ge-
samt und in landlichen Regionen77

Bettenauslastung 2003

Land / Betriebsart . Landliche
Alle Regionen .
Regionen
12 Brandenburg
1 Hotels, Hotels garnis, Gasthéfe, Pensionen 20,3% 20,8%
2 Erholungs, Schulungsheime, Ferienhduser, Jugendherbergen u.&. 16,8% 17,8%
3 Vorsorge- und Rehabilitationseinrichtungen 81,0%
4 Insgesamt 30,1% 29,6%
13 Mecklenburg-Vorpommern
1 Hotels, Hotels garnis, Gasthofe, Pensionen 40,5% 39,5%
2 Erholungs, Schulungsheime, Ferienhduser, Jugendherbergen u.a. 29,9% 30,1%)
3 Vorsorge- und Rehabilitationseinrichtungen 76,9% 76,9%)
4 Insgesamt 37,4% 37,2%
14 Sachsen
1 Hotels, Hotels garnis, Gasthéfe, Pensionen 32,2% 24,8%
2 Erholungs, Schulungsheime, Ferienhduser, Jugendherbergen u.a. 30,0% 16,1%)
3 Vorsorge- und Rehabilitationseinrichtungen 76,6% 91,5%
4 Insgesamt 35,5% 31,8%
15 Sachsen-Anhalt
1 Hotels, Hotels garnis, Gasthofe, Pensionen 26,4% 25,9%
2 Erholungs, Schulungsheime, Ferienhauser, Jugendherbergen u.a. 24,6% 22,1%)
3 Vorsorge- und Rehabilitationseinrichtungen 75,0% .
4 Insgesamt 29,2% 29,1%
16 Thiringen
1 Hotels, Hotels garnis, Gasthéfe, Pensionen 30,0% 28,4%)
2 Erholungs, Schulungsheime, Ferienhéuser, Jugendherbergen u.&. 23,3% 22,7%)
3 Vorsorge- und Rehabilitationseinrichtungen 73,7% 77,2%
4 Insgesamt 32,8% 32,6%

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

7

Fir Brandenburg und Sachsen-Anhalt konnten fir die Betriebsform ,Vorsorge- und Reha-Einrichtungen* keine Zahlen aus

der Datenbank der Kreisdaten entnommen werden. Insgesamt beziehen sich die Auslastungszahlen auf die auf Kreisbasis
nachgewiesenen Einrichtungen, was die Aussagekraft tlw. Einschrankt.
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6.1.5 Entwicklung in den Reisegebieten der neuen Lander

Abbildung 31

Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in den neuen Bundeslandern 1995 bis 2004

Alle Regionen

Landliche Regionen
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Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Abbildung 32

Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in Brandenburg nach Reisegebieten 1995 bis 2004 sowie Ubernachtungen je

100 Einw. 2004
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Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Abbildung 33

Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in Mecklenburg-Vorpommern nach Reisegebieten 1995 bis 2004 sowie Uber-

nachtungen je 100 EW 2004

Entwicklung der Ubernachtungen

Ubernachtungsintensitaten (UN/100 EW)

7.000,0 8.000
6.000,0 1 7.000
5.000,0 A
6.000 -
Z 4.000,0 1
S 5.000
8 3.0000 // &
8 4.000 4
2.000,0 s
1.000,0 —x > 3.000 A
000,
0,0 T T T T T T T T 2.000
1995 1996 1997 1999 2000 2001 2002 2003 2004
1.000 A
——MV Mecklenburgische Ostseekiiste —=®- MV Mecklenburgische Schweiz und Seenplatte 0 —
MV Rigen MV Vorpommern gisch g Riigen Vorpommern Westmecklenburg
MV 9 Ostseekiste Schweiz und
Seenplatte
Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)
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Abbildung 34

Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in Sachsen nach Reisegebieten 1995 bis 2004 sowie Ubernachtungen je 100

EW 2004

Entwicklung der Ubernachtungen
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Abbildung 35

Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)

Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)

in Sachsen-Anhalt nach Reisegebieten 1995 bis 2004 sowie Ubernachtungen

je 100 EW 2004

Entwicklung der Ubernachtungen

Ubernachtungsintensitaten (UN/100 EW)
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Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)
Abbildung 36 Gastelibernachtungen im gewerblichen Beherbergungsgewerbe (>8 Betten)
in Thiringen nach Reisegebieten 1995 bis 2004 sowie Ubernachtungen je 100
EW 2004
Entwicklung der Ubernachtungen Ubernachtungsintensitaten (UN/100 EW)
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Quellen: destatis und eigene Berechnungen (PLANCO)
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6.1.6 Bettenangebot des Beherbergungsgewerbes in Brandenburg - Kleinbetriebe
und Betriebe mit mehr als 8 Betten

Tabelle 97 Zahl der Einrichtungen und angebotene Betten im gewerblichen (>8 Betten)
und kleingewerblichen Beherbergungsgewerbe (< 9 Betten) in Brandenburg
1993 bis 2004 (ausgewahlte Jahre)

Beherbergungskapazitaten in Brandenburg
u 1993 1998 2001 2004
Angebotenene Gastebetten
Anzahl Anteil Anzahl am Anteil Anzahl am Anteil Anzahl am Anteil
am 31.07. 31.07. 31.07. 31.07.

in Berherbergungseinrichtungen
insgesamt 46.944 100,0% 89.167 100,0% 94.482 100,0% 98.845 100,0%)

davon in

Einrichtungen ab 9 Betten 32.656 69,6% 71510 80,2% 75.680 80,1% 78.290  79,2%)

Einrichtungen unter 9 Betten 14.288 30,4% 17.657 19,8% 18.802 19,9% 20.555 20,8%

Quelle: LDS Brandenburg
6.1.7 Campingplatze: Angebot und Nachfrage

Tabelle 98 Campingplatze und Stellplatzkapazitat in der amtlichen Beherbergungsstatis-
tik nach Landern 2002 bis 2004

Campingplatze und Stellplatzkapazitat
Dezember 2002 Dezember 2003 Dezember 2004
Campingplatze — Stellplatze fur Campingplatze — Stellplatze Campingplatze —Stellplatze fur
insgesamt darunter mit Urlaubs- | darunter mit fur Urlaubs-| insgesamt darunter mit Urlaubs-
Land Urlaubs- N insgesamt 1)| Urlaubs- . Urlaubs- N
1) . camping 2) ; camping 2) 1) _ camping 2)
camping camping camping
Anzahl Anzahl Anzahl
01 Schleswig-Holstein 273 229 16 706 271 271 17 360 273 273 17 594
02 Hamburg . . . 3 . . 3 . .
03 Niedersachsen 401 399 26 084 397 397 26 864 391 391 26 284
04 Bremen . . . 1 . . 1 . .
05 Nordrhein-Westfalen 169 169 11014 198 198 13711 201 201 13 580
06 Hessen 173 173 13675 174 174 13421 174 174 13 460
07 Rheinland-Pfalz 247 246 19 286 248 248 19 539 255 255 19973
08 Baden-Wirttemberg 297 261 22 406 296 261 22 302 305 272 21 247
09 Bayern 398 397 34741 407 407 36 601 412 412 35655
10 Saarland 38 36 1717 30 30 1578 28 28 1320
11 Berlin 3 3 580 4 4 610 3 3 580
12 Brandenburg 173 173 10 875 177 177 10 844 177 177 11323
13 Mecklenburg-Vorpommer 169 166 24 200 166 166 24 090 171 171 23293
14 Sachsen 99 99 6927 97 97 6 958 99 99 7081
15 Sachsen-Anhalt 63 63 4814 63 63 4943 64 64 5232
16 Thiringen 55 52 4257 55 52 4136 56 53 4082
Bundesgebiet insgesamt 2563 2471 197 745] 2587 2549 203 280 2613 2577 201 027
1) Ergebnisse der Kapazitatserhebung einschl. Zu- und Abgénge.- 2) Ergebnisse der Kapazitatserhebung bzw. maximales Stellplatzangebot
in den zuriickliegenden 13 Monaten (einschl. Ifd. Monat).
Quelle: destatis
Tabelle 99 Ankinfte, Ubernachtungen und Aufenthaltsdauer der Gaste auf Camping-
platzen nach Bundeslandern 2002 bis 2004
Ankinfte, Ubernachtungen und Aufenthaltsdauer auf Campingplatzen
2002 2003 2004
Durchschnitt- Durchschnitt- Durchschnitt-
. Ubernach- liche . Ubernach- liche . Ubernach- liche
Land Ankdinfte tungen Aufenthalts- Ankinfte tungen Aufenthalts- Ankdinfte tungen Aufenthalts-
dauer 1) dauer 1) dauer 1)
Anzahl Anzahl Tage Anzahl Anzahl Tage Anzahl Anzahl Tage
01 Schleswig-Holstein 436.005 2.316.849 53 506.537  2.608.403 51 431618 2220139 51
02 Hamburg . . . . . . . .
03 Niedersachsen 654.517 2.912.300 4,4 744.732 3.134.188 4,2 681 510 2985 238 4,4
04 Bremen . . . . . . . .
05 Nordrhein-Westfalen 302.540 957.670 3,2 328.325  1.107.505 34 388192 1168049 3,0
06 Hessen 308.377 975.577 3,2 352.972  1.088.507 3,1 316 055 942 975 3,0
07 Rheinland-Pfalz 509.117 1.854.223 3,6 556.399 1.942.925 3,5 558 819 1933982 3,5
08 Baden-Wirttemberg 709.198 2.641.152 3,7 774.644  2.849.487 3,7 715003 2697 272 3.8
09 Bayern 1.043.795 4.093.097 3,9 1.165.735 4.655.049 4,0 1090 112 4 295 834 3,9
10 Saarland 42.252 118.591 2,8 44.416 125.286 2,8 29 932 87 388 2,9
11 Berlin 39.028 119.019 3,0 31.581 95.931 3,0 28 245 88 721 3,1
12 Brandenburg 245.033 697.909 2,8 296.685 836.160 2,8 266 900 755 198 2,8
13 Mecklenburg-Vorpommern 912.374 3.476.550 3,8 1.043.053 3.809.899 3,7 764 013 3044 207 4,0
14 Sachsen 137.232 389.763 2,8 163.417 460.217 2,8 170 806 488 846 2,9
15 Sachsen-Anhalt 80.973 220.024 2,7 98.171 259.829 2,6 92 579 241799 2,6
16 Thiringen 110.731 309.795 2,8 154.560 416.369 2,7 140 520 394 498 2,8
Bundesgebiet 5.573.577  21.185.927 3,8 6.289.209  23.460.251 3,7 5700439 21411343 3,8
1) Rechnerischer Wert Ubernachtungen/Ankiinfte.

Quelle: destatis
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Der Anteil der landlichen Regionen ist in diesem Ubernachtungssegment nur durch aufwandige Re-
cherchen in den einzelnen Landesamtern und teilweise auch im veréffentlichten Material nur nahe-
rungsweise zu ermitteln. Deshalb wurde sich hier darauf beschrankt, die Anteile der Ubernachtungen

im Touristikcamping in den landlichen Regionen der neuen Bundeslander zu ermitteln.

Tabelle 100

Tabelle 101 Schatzung des Gesamtiibernachtungsvolumens im Campingtourismus der
Bundeslander 2003 nach Korrektur fur nicht amtlich erfasste Ubernachtun-
gen

Ubernachtungen | Ubernachtungen von [ Ubernachtungen in

Bundesland auf Campinglatzen | Touristikcampern auf| Mietunterkiinften auf Faktor

in der amtlichen | Campingplatzen nach| Campingplatzen nach | [(2)+(3)]/(1)
Statistik Abschéatzung dwif Abschéatzung dwif
1) (2 (©)] ()
1.000 1.000 1.000

01 Schleswig-Holstein 2.608,4 4.292,7 494,4 1,84
02 Hamburg - 64,5 - -
03 Niedersachsen 3.134,2 5.859,1 774,2 2,12
04 Bremen - 22,4 4,8 -
05 Nordrhein-Westfalen 1.107,5 2.029,7 419,9 2,21
06 Hessen 1.088,5 1.467,4 395,4 1,71
07 Rheinland-Pfalz 1.942,9 3.249,4 336,4 1,85
08 Baden-Wirttemberg 2.849,5 4.633,2 237,7 1,71
09 Bayern 4.655,0 7.091,1 273,9 1,58
10 Saarland 125,3 232,0 7,6 1,91
11 Berlin 95,9 163,5 24,5 1,96
12 Brandenburg 836,2 1.682,6 402,6 2,49
13 Mecklenburg-Vorpommern 3.809,9 6.702,0 374,3 1,86
14 Sachsen 460,2 960,5 239,4 2,61
15 Sachsen-Anhalt 259,8 548,0 79,0 2,41
16 Thiringen 416,4 476,1 115,9 1,42
Bundesgebiet 23.460,3 39.474,2 4180,0 1,86

den landlichen Regionen der neuen Bundeslander 2004

In der amtlichen Statistik erfasste Ubernachtungen auf Campingplatzen in

Bundesland

Ubernachtungen
auf
Campingplatzen

Anteil der
Ubernachtungen auf
Campinglatzen in
landlichen Regionen

Ubernachtungen auf
Campingpléatzen inn
landlichen Raumen

12 Brandenburg

13 Mecklenburg-Vorpommern
14 Sachsen

15 Sachsen-Anhalt

16 Thiringen

Gesamtergebnis

755 198
3 044 207
488 846
241799
394 498

4.924.548

96,0%
100,0%
15,0%
66,4%
51,0%

85,4%

724.990
3.044.207
73.327
160.555
201.194

4.204.272

Quellen: Statistische Landesamter und eigene Abschétzungen (PLANCO)

Quellen: destatis, dwif und eigene Abschatzungen (PLANCO)

6.2 Wirtschaftliche Effekte des Tourismus
6.2.1 Bereinigung von Ausgaben um die enthaltene Mehrwertsteuer

Im Gastgewerbe, das zum Grof3teil mit 16 % belegt ist, kommt bei bestimmten Leistungsarten wie
dem so genannten ,Verkauf Uber die Strale" (wichtig im Fastfood-Bereich) der ermaRligte Satz

von 7 % zur Anwendung.

Im Einzelhandel werden Lebensmittel mit 7 % besteuert, Ubrige Waren mit 16 %.

Lokale Verkehrsleistungen werden von offentlichen Verkehrsbetrieben (7 %) und von privaten

Unternehmen erbracht (meist 16 %, aber Taxis im Nahverkehr 7 %).
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e Eintritte zu 6ffentlichen Museen oder Theatern sind mit 7 % belastet, wéhrend private Angebote

(Fitnessstudios, Kinos etc.) dem vollen Satz unterworfen sind.

Dementsprechend hat das dwif folgende Durchschnittsséatze geschéatzt.

Tabelle 102

2004

durchschnittl.

Ausgabeart/Branche MWSt-Satz It.
Dwif 2004
Gastronomie 15,0%
Einkauf 12,8%
Freizeit/Unterhaltung 5,0%
Lokaler Transport 10,0%
Sonstige DL 15,0%

Quelle: dwif

6.2.2 Bruttoumsatze durch touristische Ausgaben

Bruttoumsétze durch Ubernachtungs- und Tagesgéste in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 2004
nach Bundesléndern und Ausgabearten in Mio. €

Ubernachtungs- und Tagesgéaste insgesamt

Durchschnittlicher MWSt-Satz nach betroffenen Branchen/Ausgabearten

. o sonstige
Bundesland Unterkunft Verpflegung im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-| summe
Gastgewerbe Unterhaltung| Transport
tungen
Brandenburg 229 792 718 186 22 176 2123
Mecklenburg-Vorpommern 619 1127 815 207 65 335 3168
Sachsen 35 115 71 25 4 48 299
Sachsen-Anhalt 118 372 470 98 19 97 1174
Thiuringen 146 375 381 80 21 119 1122
Summe 1146 2781 2456 595 130 775 7885
Ubernachtungsgéaste insgesamt (Beherbergungsbetriebe und Campingplatze)
. - sonstige
Bundesland Unterkunft Verpflegung im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-| summe
Gastgewerbe Unterhaltung| Transport tungen
Brandenburg 229 216 65 28 15 113 666
Mecklenburg-Vorpommern 619 586 169 85 54 291 1804
Sachsen 35 43 10 4 4 33 130
Sachsen-Anhalt 118 109 38 16 14 59 354
Thiringen 146 142 35 18 13 96 451
Summe 1146 1096 318 151 100 592 3404
Tagesausflugsgaste
R . - sonstige
Bundesland (landlicher Ant] Unterkunft Verpflegung im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-|summe
Gastgewerbe Unterhaltung| Transport tungen
Brandenburg 0 576 653 158 7 63| 1.457
Mecklenburg-Vorpommern 0 541 646 122 11 45| 1.364
Sachsen 0 72 61 20 0 15 169
Sachsen-Anhalt 0 264 432 82 5 38 820
Thuringen 0 233 346 62 7 23 671
Summe 0 1.685] 2.138 444 30 183| 4.481
Beherbergungsbetriebe insgesamt
. o sonstige
Unterkunft Verpflegung im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-|Summe|
Gastgewerbe Unterhaltung| Transport tungen
Brandenburg 224 196 61 25 14 113 632
Mecklenburg-Vorpommern 572 537 145 71 44 282| 1.650
Sachsen 34 41 9 3 3 33 124
Sachsen-Anhalt 116 104 36 15 13 58 343
Thuringen 145 140 35 18 13 95 446
Summe 1091 1019 285 132 86 581| 3194
Campingtourismus
. - sonstige
Unterkunft Verpflegung im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis-|Summe
Gastgewerbe Unterhaltung| Transport tungen
Brandenburg 5 20 4 3 1 0 34 Quelle: PLANCO
Mecklenburg-Vorpommern 47 49 25 14 10 9 154
Sachsen 1 2 1 1 1 0 6
Sachsen-Anhalt 2 4 2 1 2 0 11
Thiringen 1 2 1 0 0 1 5
Thuringen 56 77 32 19 14 11 209
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6.2.3 Beschaftigungseffekte durch den Tourismus in den neuen Bundeslandern

Tabelle 103 Direkt Beschaftigte in den neuen Bundeslandern durch den Ubernachtungs-
tourismus
Beschaftigte 2004

Verpflegung - sonstige

Bundesland Unterkunft im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis- Summe
Unterhaltung | Transport

Gastgewerbe tungen
Brandenburg 5.584 6.563 549 385 180 1.349 14.610
Mecklenburg-Vorpommern 13.033 15.938 1.251 1.058 573 3.362 35.215
Sachsen 10.631 12.129 1.458 739 483 2.765 28.205
Sachsen-Anhalt 3.797 4.459 410 297 225 982 10.169
Thiringen 5.107 6.178 460 370 235 1.685 14.034
Summe 38.151 45.266 4.130 2.849 1.695 10.143 102.234

Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)

Tabelle 104 Direkt + indirekt Beschéftigte in den neuen Bundeslandern durch den Uber-

nachtungstourismus

) . Direk Konsum | Indirekt Bes.
Wirtschaftsbereich ! (.:f t Vorl. Bes | Inv. Bes onsu direkt Bes Bes. gesamt
Beschéftigte Bes. gesamt
Handel, Gastgewerbe und Verkehr 89.242 21.976 19 45.351 67.345 156.587
Offentliche und private Dienstleister 12.992 2.675 68 6.602 9.346 22.337
Gesamt 102.234 24.651 87 51.953 76.691 178.924
Anteile 57% 14% 0% 29% 43% 100%
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
Tabelle 105 Direkt Beschéaftigte in den neuen Bundesldndern durch den Tagestourismus
Beschéftigte 2004
Verpflegung o sonstige
Bundesland Unterkunft im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis- Summe
Unterhaltung | Transport
Gastgewerbe tungen
Brandenburg 0 17.856 5.756 2.331 92 774 26.809
Mecklenburg-Vorpommern 0 14.863 4.593 1.501 124 522 21.604
Sachsen 0 26.220 11.250 3.184 264 3.461 44.379
Sachsen-Anhalt 0 10.217 3.947 1.290 107 729 16.289
Thiringen 0 11.871 4.961 1.356 186 456 18.831
Summe 0 81.028 30.506 9.662 773 5.942 127.912
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
Tabelle 106 Direkt + indirekt Beschéftigte in den neuen Bundeslandern durch den Tages-
tourismus
) . Direkt Konsum | Indirekt Bes.
Wirtschaftsbereich ee: Vorl. Bes | Inv. Bes Bes. gesamt
Beschéftigte Bes. gesamt
Handel, Gastgewerbe und Verkehr 112.307 27.860 31 57.072 84.963 197.270
Offentliche und private Dienstleister 15.605 3.379 82 7.930 11.391 26.996
Gesamt 127.912 31.239 113 65.002 96.355 224.266
Anteile 57% 14% 0% 29% 43% 100%
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
Tabelle 107 Direkt Beschéaftigte in den landlichen Regionen der neuen Bundeslander
durch den Ubernachtungstourismus
Beschaftigte 2004
Verpflegung - sonstige
Bundesland Unterkunft im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis- Summe
Unterhaltung | Transport
Gastgewerbe tungen
Brandenburg 4.746 5.810 467 341 159 1.271 12.795
Mecklenburg-Vorpommern 12.381 15.219 1.175 1.009 558 3.149 33.492
Sachsen 740 1.169 71 54 42 379 2.456
Sachsen-Anhalt 2.445 2.927 273 199 152 659 6.656
Thiringen 3.031 3.839 254 223 143 1.076 8.565
Summe 23.343 28.964 2.241 1.827 1.054 6.535 63.963
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
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Tabelle 108 Direkt + indirekt Beschéftigte in den landlichen Regionen der neuen Bundes-

landern durch den Ubernachtungstourismus

Wirtschaftsbereich D”?kt. Vorl. Bes | Inv. Bes Konsum | Indirekt Bes. Bes. gesamt
Beschéftigte Bes. gesamt
Handel, Gastgewerbe und Verkehr 55.602 13.688 11 28.255 41.955 97.557
Offentliche und private Dienstleister 8.362 1.721 44 4.249 6.015 14.377
Gesamt 63.963 15.410 55 32.505 47.970 111.934
Anteile 57% 14% 0% 29% 43% 100%
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
Tabelle 109 Direkt Beschaftigte in den landlichen Regionen der neuen Bundeslander
durch den Tagestourismus
Beschaftigte 2004
Verpflegung - sonstige
Bundesland Unterkunft im Einkauf Freizeit/ lokaler Dienstleis- Summe
Unterhaltung | Transport
Gastgewerbe tungen
Brandenburg 0 14.588 4.413 1.828 67 666 21.562
Mecklenburg-Vorpommern 0 13.688 4.362 1.411 111 472 20.044
Sachsen 0 1.827 415 237 3 156 2.639
Sachsen-Anhalt 0 6.672 2.921 944 46 403 10.985
Thuringen 0 5.889 2.337 718 74 241 9.258
Summe 0 42.664 14.447 5.137 301 1.938 64.487
Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)
Tabelle 110 Direkt + indirekt Beschéftigte in den landlichen Regionen der neuen Bundes-

landern durch den Tagestourismus
Wirtschaftsbereich Dlr?kt. Vorl. Bes | Inv. Bes Konsum | Indirekt Bes. Bes. gesamt
Beschéftigte Bes. gesamt
Handel, Gastgewerbe und Verkehr 57.412 14.226 15 29.176 43.417 100.830
Offentliche und private Dienstleister 7.075 1.552 37 3.595 5.184 12.259
Gesamt 64.487 15.778 53 32.771 48.602 113.089
Anteile 57% 14% 0% 29% 43% 100%

Quelle: PLANCO (eigene Berechnungen)

6.3 Werte- und Praferenzenwandel bei den mittleren bzw. alteren Jahrgéangen
Die Gruppe der 15 bis unter 65-jahrigen:

Diese Gruppe, die zu ca. 60 % erwerbstatig ist, wird durch den Druck der Gesellschaft auf Erwerbsbe-
teiligung, auf Anpassung von Bildung, Fahigkeiten und Einstellung auf die Bedurfnisse des Arbeits-
marktes gepragt. Die Entsolidarisierung wird zur Voraussetzung der Selbstbehauptung im Konkur-
renzkampf um die Arbeitsplatze. Die damit einhergehende Individualisierung ist nicht nur ein Ausdruck
wachsender Selbstbestimmung und Souverénitéat, sondern wird zur Reaktion auf den gesellschatftli-
chen Druck: es geht auch um die ungestorte Absicherung der eigenen Verwertungsbedingungen. Ein
von sich gleichférmig wiederholender Arbeit gepragter Alltag mit wieder zunehmender Arbeitsintensitéat
erzeugt Bedurfnisse nach alternativen Eindriicken, nach einem starkeren Lebensgefiihl, es wéchst fur
den Erwerbstatigen die Rolle von Freizeit und Urlaub als Mdglichkeit des Ausweichens und Gegen-
steuerns. Dazu tragt die Medienwelt bei, die Sehnsiichte nach Authentizitat und Selbstbesinnung
weckt. Der Erwerbstatige muss die begrenzte und voraussichtlich wieder abnehmende Freizeit so
effektiv wie moglich nutzen. Bedurfnisse wie Erholung, Abbau von Stress, Gesunderhaltung, Flucht
vor Reiziuberflutung oder auch die Sehnsucht nach starken und ungewohnten Eindriicken (fremde
Kulturen und Landschaften, ungewohnte Aufenthaltsbereiche wie Boot, Berghutte, Luxushotel, leichte
Risiken wie Segeltérn, Bergklettern, Wellenreiten usw.) sowie mangels Zeit vernachlassigte Bedurf-
nisse (Bildhauerkurse in der Toskana u.d.) sollen befriedigt werden. Zeiteffizienz wird wichtiger. Der
Reisende greift auf ein groRes Reservoir von Optionen zuriick und wahlt wahlweise gut Uberlegt,
wahlweise spontan und ad hoc. Dabei ist er bereit, entweder &ulRerst preisbewusst oder durchaus
luxuriés zu handeln, die Ressentiments hinsichtlich des Status nehmen ab. Alle Gruppen, Singles,
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Paare und sogar Familien sind haufiger bereit, in losen Wahlgruppen zu reisen, wobei sie ein Gleich-
gewicht zwischen eigener Gestaltungsmoglichkeit und Gruppenvorteilen suchen. Der Erwerbstatige ist
aul3erdem eher bereit, Teile seines Urlaubs fir die Bildung einzusetzen, wenn es seine Chancen am
Arbeitsmarkt verbessert.

Der Erwerbstéatige nutzt zunehmend alle Medienangebote fur Information und Organisation seiner
Freizeit. So gaben 2003 12 % und 2004 15 % befragter Reisender an, das Internet zur Organisation
des Urlaubs zu nutzen.

Die gewachsene ,Multioptionalitat®, die gerade von den jungen und mittleren Jahrgangen ausgeht,
und die grundsétzlich durch die wachsende Vielfalt die Nachfrage in einzelnen Marktsegmenten ver-
ringert, ist die Hauptdeterminante aus dem Bereich von Wertewandel und Lebensweise fir die Tou-
rismusnachfrage. Sie macht den Nachfrager unberechenbarer. Selbst eine diinnere Geldbdrse hindert
ihn nicht, drei Tage in einem Luxushotel zu verleben. Er kénnte sich fir alle méglichen Angebote ent-
scheiden. Es kristallisiert sich lediglich heraus, dass in Zukunft der Erholungsurlaub, der Sonnen- und
Strandurlaub wieder ein groReres Gewicht erhalten wird, als Ausgleich von Stress und Reizuberflu-
tung.

Die Vielfalt der nachgefragten Marktsegmente ist grof3 und wachst, einzelne Segmente auch in mode-
ahnlichen Schwankungen (etwas ist kurze Zeit ,hip“ und gewinnt, aber nur bis zu einer bestimmten
Grenze). Dadurch gelingt es keinem Marktsegment, nachhaltig grof3ere Marktanteile zu gewinnen.
Das entspricht dem modernen und souverénen Birger, der fur die verschiedensten Dinge offen ist.
Festlegungen auf bestimmte Trends kénnen eine unzuldssige Einengung des Blickwinkels bedeuten.
Die aktuellen Praferenzen werden bei unterschiedlichen Befragungen deutlich. Je ausdifferenzierter
die moglichen Antworten ber die Urlaubsformen, desto breiter die Streuung, desto kleiner der echte
Marktanteil.

40 % der Personen im erwerbsfahigen Alter sind nicht erwerbstétig. Sie sind nicht arbeitende Famili-
enmitglieder, Personen in BildungsmalRnahmen aller Art oder arbeitslos. Fur Arbeitslose ist es nicht
nur ihre sich verschlechternde Einkommenssituation, sondern auch ein wachsender Druck und eine
wachsende Kontrolle der Gesellschaft, die Urlaubsreisen verhindern.

Fur junge Menschen haben Reisen einen vergleichsweise hohen Stellenwert, unabhéngig davon, ob
sie sich in BildungsmalRnahmen befinden oder nicht. Hier spiegelt sich das erreichte Wohlstandsden-
ken wider, das es zu einer Selbstverstandlichkeit macht, dass Reisen ein Stiick Lebensqualitat bedeu-
tet. Es spiegelt auch die Akzeptanz von Genuss und Mul3e, die Aufgeschlossenheit, Selbstandigkeit
und Neugierde junger Menschen wider. Sie sind diejenigen, die am ehesten ad-hoc-Entscheidungen
fur Reisen fallen. Sie sind bereit, die preiswertesten Reiseangebote zu wahlen und auf Komfort zu
verzichten. Finanzielle Restriktionen gelten nicht als Grund, sich gegen gré3ere Reisen zu entschei-
den oder Destinationen in kurzer Entfernung zu wahlen, notfalls wird auf Reisen gejobbt. Gern verbin-
den sie ihre Reisewiinsche mit einem Bildungsanspruch (Sprachreisen, Sommerakademien) oder mit
Praktika (Mitarbeit in Nationalparks weltweit, Entwicklungshilfe). Junge Menschen suchen im Reisen
ihre Lebenserfahrungen zu bereichern, wobei sie Genuss und MuR3e selbstverstandlich integrieren. Es
sind vor allem die ganz jungen Menschen (unter 15 Jahre, 15 bis 18 Jahre), die Reiseerfahrungen (als
+Einstieg”) bevorzugt im Inland suchen (Gruppenreisen).

Die Gruppe der iber 65-Jahrigen

Die Uber 65-Jahrigen werden in ihrem Wertekanon starker den veranderten Pragungen entsprechen,
die sie wahrend ihrer letzten Erwerbsphase erfuhren. Das heif3t, Individualisierung, Entsolidarisierung,
Angst vor Identitatsverlust, Authentizitatssuche, die widerstreitende Beziehung zur Medieniberflutung
waren Teil ihres Lebens. Ihre Generation ist starker als je zuvor gereist. Dabei stehen sich zwei ge-
genlaufige Trends gegenlber: entweder wurde in vorangegangener Zeit so viel gereist, dass eine Art
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Reisemidigkeit (man hat schon ,alles* gesehen) entsteht, die bei gesundheitlichen Problemen und
finanziellen Einschrankungen die Reisehaufigkeit stark reduziert bzw. auf bequeme Angebote in kur-
zer Entfernung beschrankt, oder es entsteht ein Nachholbedarf bzw. ein neuer Schub an Reisefreu-
digkeit. Der soll zum einen das ausgleichen, was in dieser Lebensphase ofter als Mangel empfunden
wird: eine nachlassende Leistungskraft und Fitness, zu wenig Kommunikationsmdglichkeiten und ein
eingeschrankter Erlebnisraum im Alltag. Zum anderen soll er den bisher vernachlassigten Interessen
dienen: Hobbys aller Art, Bildungsinteressen, Kulturerlebnisse, teilweise auch Selbstfindung und Be-
sinnung. Beschrénkungen entstehen aus den objektiven Bedingungen heraus, das sind die finanziel-
len Spielrdume und die gesundheitliche Verfassung. Gerade bei dieser Altersgruppe wird deutlich,
dass die gewachsene Multioptionalitat zum Tragen kommt, wobei sich die Praferenzen gegentiber den
Juingeren unterscheiden. Was in dieser Zielgruppe starker wirksam wird, ist die Zunahme der Optio-
nen durch eine zunehmende Informationskompetenz (z. B. Auffindung von Informationen tber Ur-
laubskurse fur Hobbys, Ausstellungstermine in London usw.) und durch die gefuihlte Verjingung der
Alteren (70 Jahrige besteigen den Kilimandscharo). Damit verlieren gerade bei Alteren einzelne
Marktsegmente zugunsten einer grol3eren Vielfalt. Andererseits gewinnen Marktsegmente, weil zu
den Jiingeren die Alteren als Zielgruppe hinzukommen.

Die anderen Praferenzen der Alteren ergeben sich aus den Einschrankungen bzw. veranderten Be-
durfnissen des Alters (Wandern statt hyperaktive Sportarten, Hausboot anstatt Kanu, Naturndhe und
Ruhe anstatt volle Strande, Kur im Urlaub [,Kurlaub®“] anstatt Beauty-Wellness). Sie sind dabei weni-
ger bereit, auf Komfort zu verzichten. Bequemlichkeit wird wichtiger (kurze Reiseentfernung, gesicher-
te und gute Versorgung usw.). Bewahrtes wird wichtiger, je alter sie sind. Sicherheit wird wichtiger,
Alter fordert das Gefiihl von Schutzlosigkeit. Die Uber 65-Jahrigen kompensieren ein reduziertes
Kommunikationsnetzwerk durch ihr Ausscheiden aus dem Erwerbsleben gern durch Gruppenbildung
zwecks Freizeitverwendung und Reisen, allerdings nur, wenn keine Abstriche an Bequemlichkeit,
Rucksicht und freier Entscheidung Uber die Gestaltungsmdglichkeiten gemacht werden missen.

Zu unterscheiden ist zwischen denjenigen mit finanziellen Spielraumen und héherer Bildung und de-
nen, die stark rechnen missen und aus einfacheren Milieus kommen. Letztere orientieren sich mehr
auf Gruppenreisen, auf Pauschalreisen, durchorganisierte Programmreisen und kostengunstige be-
queme Verkehrsmittel (Bus). Die ersteren sind starker individualisiert, nutzen mehr das Flugzeug oder
den PKW und werden neben den Jingeren starker als Selbstorganisierer von Reisen — auch Uber das
Internet — in Erscheinung treten. Diese Gruppe legt besonders viel Wert auf Komfort, gutes Essen,
schdones Ambiente usw. Sie nutzt allerdings das Spektrum im Beherbergungsgewerbe starker aus
(z.B: Agrotourismus, Ferienh&duser usw.), obwohl alle &lteren Zielgruppen Hotels, aber auch Gasthofe
als Unterkunft bevorzugen.
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6.4 Auswahl der Beispielregionen

Die Auswahl beschrankte sich auf landliche Regionen der neuen Bundeslander:

Tabelle 111: Kreise mit landlicher Pragung in Ostdeutschland
Mecklenburg- Brandenburg Sachsen-Anhalt
Vorpommern
e Bad Doberan e Oder-Spree o Altmarkkreis-
o Glstrow e Dahme- Salzwedel
e Ludwigslust Spreewald e Stendal
¢ Neubrandenburg Teltow-Flaming | e Jerichower Land
e Nordwestmecklen- Potsdam- e Ohrekreis
burg Mittelmark o Bordekreis
e Parchim ¢ Havelland e Wernigerode
e Uecker-Randow e Oberhavel o Halberstadt
e Ostvorpommern e Ostprignitz- e Saalekreis
e Nordvorpommern Ruppin e Kothen
¢ Riigen e Prignitz e Bernburg
e Mecklenburg-Strelitz | ¢ Uckermark « Bitterfeld
o Miritz e Barnim e Dessau
e Demmin e Brandenburg e Wittenberg
e Schwerin e Frankfurt ¢ Anhalt-Zerbst
e Greifswald e Sangerhausen
e Stralsund e Elbe-Elster
o  Wismar

Sachsen Thiringen
o Niederschlesi- e Saale-Orla Kreis
scher Oberlausitz- | ¢ Saalfeld Rudolfstadt
kreis e Holzlandkreis
o Gorlitz e Burgenlandkreis
e Torgau e SOmmerda
e Oschatz e Ilm-Kreis
e Muldentalkreis e Sonneberg
e Delitzsch e Hildburghausen
e Schmalkalden Mei-
ningen
e Wartburgkreis
e Unstrut-Hanich
Kreis
o Kyffhauserkreis
e Eichsfeld
e Nordhausen
e Suhl

Quelle: eigene Zusammenstellung auf Basis der Kreistypisierung INKAR; BBR 2004

Diese Regionen wurden fur die Auswahl mit dem Gewassernetz tiberlagert:

Tabelle 112 Wassertouristische Regionen in Ostdeutschland und ihre wassertouristische
Eignung
Bundesland y;n'g der Abbil- Revier Wassertouristische besonders geeignet fir:
1 Ostseekiste Sohifahr, Angeln, (auBerdom: Hansesal) o
2 Schweriner Seengebiet Segeln, Motorboot, Angeln, Fahrgastschifffahrt
Mecklenburg- 3 Warnow Kanu, Paddeln
Vorpommern 4/5/6 Uecker, Tollense Trebel Kanu, Paddeln
7 Meckienburgische Seenplatte / Miitz | ket Paddeln, Motorbool, Segein, Surfen, Fafigastschif-
8 Peene Flusstallandschaft Motorboot, Kanu, Paddeln
9 Spree-Oder-WS Motorboot, Flusskreuzfahrt
10 Dahme und Obere Spree Motorboot, Kanu, Paddeln,
11/12 Untere und Obere Havel-Ws Motorboot, Kanu, Paddeln, Flusskreuzfahrt, Wasserski
Brandenburg (Unter Havel)
13 Ruppiner Gewasser Motorboot, Kanu, Paddeln, Angeln
14 Oder Motorboot, Flusskreuzfahrt
15 Spreewald Traditionsschifffahrt, Kanu
Berlin 16 Berliner Gewéasser Motorboot, Segeln, Fahrgastschifffahrt
17 Elbe Motorboot, Flusskreuzfahrt
18 Havel, Mittellandkanal Motorboot, Flusskreuzfahrt
Sachsen-Anhalt 19 Unstrut Kanu, Paddeln
20 Saale Kanu, Paddeln, Motorboot, Traditionsschifffahrt
21 Talsperren (u.a. Rappbode) Kanu, Paddeln
22 Elbe Motorboot, Flusskreuzfahrt
Sachsen 23 Mulde Kanu, Paddeln
24 Spree und Lausitzer Seenkette Kanu, Paddeln
25 Saale, Unstrut Kanu, Paddeln, Traditionsschifffahrt
Thiringen 26 Werra Kanu. Paddeln
27 Talsperren (u.a. Bleiloch) Paddeln, Kanu

Quelle: eigene Zusammenstellung (Anmerkung: Berlin ist der Vollstéandigkeit halber mit aufgefuhrt worden)

Fur die Untersuchung wurden hieraus 3 Reviere ausgewahlt und dabei z.T. weiter raumlich einge-

grenzt:
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1. Mecklenburgische Seenplatte
2. Havelgewasser
3. Elbe und weitere Flie3gewasser Sachsen- Anhalts (Blaues Band).

Abbildung 37: Siedlungsstrukturelle Kreistypen Ostdeutschlands vor dem Hintergrund des
Gewassernetzes

oF tfalen
B i S, e . ;

Kreistyp [ Kemnstadte im Grundtyp 2

- Kernstadte im Grundtyp 1 Verdichtete Kreise im Grundtyp 2

- Hochverdichtete Kreise im Grundtyp 1 Landliche Kreise im Grundtyp 2

[0 Verdichtete Kreise im Grundtyp 1 Landliche Kreise hoherer Dichte im Grundtyp 3
Landliche Kreise im Grundtyp 1 Landliche Kreise geringerer Dichte im Grundtyp 3

Quelle: BBR, INKAR 2004, eigene Grafik
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In den neuen Bundeslandern kénnen 27 wassertouristische Regionen unterschieden werden, deren
Angebotsprofile die folgende Ubersicht zeigt:

6.5 Erganzende Daten zu den Beispielregionen
6.5.1 Mecklenburgische Seenplatte

Abbildung 38:

Untersuchungsraum Mecklenburger Seenplatte.
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Abbildung 39:

Quelle: eigene Grafik

Bevdlkerungspotenzial im Einzugsbereich der Mecklenburgischen Seenplatte
in Fahrtminuten
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Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen
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6.5.2 Ruppiner Land Oberhavel
Abbildung 40: Untersuchungsraum Ruppiner Land Oberhavel
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Quelle: eigene Grafik

Abbildung 41: Bevdlkerungspotenzial des Ruppiner Landes - Oberhavel in Fahrtminuten
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Quelle: PLANCO, eigene Bearbeitung
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6.5.3 Mittlere Elbe
Abbildung 42:

Untersuchungsraum Mittlere Elbe
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Quelle: eigene Grafik

Abbildung 43: Bevdlkerungspotenzial des Raumes Mittelelbe in Fahrtminuten
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Quelle: PLANCO, eigene Bearbeitung
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6.6 Volumen des Wassertourismus in den Beispielregionen
6.6.1 Mecklenburgische Seenplatte
6.6.1.1 Kanu- und Paddeltourismus

Kanu- und Paddeltourismus wird in der Untersuchungsregion vor allem in der Kleinseenplatte betrie-
ben. Die Mecklenburgischen Oberseen eignen sich aufgrund ihrer sehr groRen Wasserflachen deut-
lich weniger zum Wasserwandern im muskelbetriebenen Boot. Die Kleinseenplatte liegt in der Unter-
suchungsregion Mecklenburg-Vorpommerns vollstandig im Kreis Mecklenburg-Strelitz. Auf dieser
Basis lasst sich der Untersuchungsraum zunéchst auf nur eine administrative Ebene herunterbrechen.

Da es sich bei der Kleinseenplatte um ein weit verzweigtes Netz aus kleinen Seen und Fliissen han-
delt, welches Uber verschiedene Wege durchquert werden kann, ist die Ermittlung der Zahl an Kanu-
touristen Uber die Methode der Zahlung nicht méglich. Zwar sind stellenweise Zahlistellen (im Muritz-
Nationalpark) eingerichtet worden. Diese geben aber keinen Anhaltspunkt fur die genaue Bezifferung
der Kanutouristen, da Sie lediglich per Lichtschranke die Anzahl der Boote an einer bestimmten Stelle
im Revier zahlen, weitraumige Bereiche jedoch nicht berticksichtigen. Dartber hinaus lasst sich durch
diese Methode weder die Zahl des Bootsbesatzes ermitteln, noch erhalt man Auskiinfte dartiber, ob
es sich um Eintages- oder Mehrtagestouristen handelt. Auch Doppelzéhlungen lassen sich nicht ver-
meiden.

Schleusenstatistiken bergen die gleichen Nachteile. Alle Schleusen ermitteln zwar die Zahl der Sport-
boote nach Richtung und Jahreszeit. Sie unterscheiden jedoch in der Regel nicht zwischen muskel-
und motorbetriebenen Booten, beziffern keinen Bootsbesatz und beriicksichtigen keine Doppelzéh-
lungen. Gerade Tagestouristen, die mit einem geliehenen Boot unterwegs sind, durchqueren auf ihrer
Route entweder gar keine Schleuse, oder sie passieren eine Schleuse mindestens zweimal (auf Hin-
und Ruckweg). Dies sind die Griinde warum Schleusenstatistiken und Lichtschranken nicht dazu be-
nutzt werden, GrolRenordnungen von Bootstouristen zu beziffern. Stattdessen verzerren sie das Bild
und lassen keine Quantifizierungen sondern héchstens nur Naherungswerte zu.

Die Zahl der Kanu- und Paddeltouristen muss folglich durch andere Methoden ermittelt werden. Einen
wichtigen Anhaltspunkt liefern regionale Befragungen sowie deutschlandweite Studien zum Kanutou-
rismus. Daraus geht hervor, dass Kanu- und Paddeltouristen zu tber 80 % auf Campingplatzen tber-
nachten:

Abbildung 44: Ubernachtungen von Kanutouristen in der Mecklenburgischen Seenplatte
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Quelle: IUGR, 2005

Die Bedeutung des Campingplatzes als pradestinierte Ubernachtungsform fiir Kanu- und Paddeltou-
risten in der Mecklenburgischen Seenplatte wird dadurch unterstrichen, dass fast alle Campingplatze
des Kreises Mecklenburg-Strelitz Wasserzugang haben. Basierend auf einer telefonischen Befragung
der Campingplatze der Mecklenburgischen Kleinseenplatte schétzen die Betreiber, dass, ca. 20 % der
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Ubernachtungen pro Jahr, durch Kanutouristen generierte werden. Im Kreis Miiritz liegt der Ubernach-
tungsanteil demgegeniber bei <5 %."®

Aus der offiziellen Statistik konnen die Ubernachtungszahlen auf Campingplatzen fiir die administrati-
ve Ebene der Kreise enthommen werden. Demnach lasst sich fiir die Mecklenburgische Seenplatte
auf der Basis der amtlichen Statistik eine Schatzung der Ubernachtungszahlen an Kanuten und Padd-
lern vornehmen. Diese bedarf jedoch einer wichtigen Modifizierung. Es wurde bereits darauf einge-
gangen, dass die amtliche Beherbergungsstatistik in der Campingbranche lediglich als gute Daten-
grundlage dient. Allerdings ist ebenso bekannt, dass dort nicht die gesamte Campingnachfrage abge-
bildet wird. Die vom Deutschen Tourismusverband im Jahre 2004 veréffentlichten Studie: ,\Wirtschafts-
faktor- Campingtourismus in Deutschland” ermittelt fir Mecklenburg-Vorpommern eine Quote von
1,86 realen Ubernachtungen pro Campingiibernachtung der amtlichen Statistik. Dieser Faktor wird
auch bei der Ermittlung der Kanutouristen auf Campingplatzen der Mecklenburgischen Seenplatte
verwendet.

Weiterhin ist es wichtig, die Aufenthaltsdauer von Kanutouristen zu ermitteln. Deutschlandweit wird
davon ausgegangen, dass Kanutourismus mehrheitlich Tagestourismus ist. Gemaf der aktuellen
deutschen Studie des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Arbeit (Hrsg.), wird davon ausgegangen,
dass pro Ubernachtungstour 4,5 Tagestouren durchgefiihrt werden.”® Fur die Mecklenburgische
Seenplatte ist dieser Faktor nicht zu bestatigen. Befragungen in der Region zufolge sind deutlich unter
10 % der Kanuwanderer auf Tagetouren unterwegs. Ca. 90 % der Wasserwanderer in muskelbetrie-
benen Booten befinden sich auf Mehrtagestouren.®® Da diese Befragungen jedoch zumeist an Feier-
tagen, oder Wochenenden durchgefuhrt wurden, musste das Verhaltnis dem deutschlandweiten Trend
etwas angeglichen werden. Im Rahmen dieses Gutachtens wird daher davon ausgegangen, dass ca.
30 % aller Kanufahrten in der Region Tagesreisen sind. Durchschnittlich kann davon ausgegangen
werden, dass eine Mehrtagestour in der Mecklenburgischen Seenplatte aus 3 Ubernachtungen be-
steht.

Kanutouristen sind zumeist in der Gruppe unterwegs. Dies ist auch fiir die Mecklenburgische Seen-
platte zu registrieren. Bei einem durchschnittlichen Bootsbesatz von 2 Personen reisen tiber 85 % der
Paddler in Gruppen von mehr als zwei Personen. Paare sind etwa zu 12 % unterwegs.

Von Bedeutung, auch in Bezug auf die Ermittlung von Beschaftigungseffekten, ist schlie3lich die Fra-
ge nach dem Bootseigentum. Auch in diesem Zusammenhang ordnet sich die Mecklenburgische
Seenplatte nicht ganz dem deutschlandweit registrierten Verhdltnis unter. So konnte herausgefunden
werden, dass ca. 55 % der Paddler und Kanuten im Untersuchungsraum mit geliehenen Booten un-
terwegs sind, wahrend deutschlandweit fast exakt dieser Anteil flir eigene Boote nachgewiesen wur-
de.®

Das kanutouristische Nachfragevolumen in der Mecklenburgischen Seenplatte ist der folgenden Uber-
sicht zu entnehmen.

®  Befragung wurde durch PLANCO im September 2005 durchgefiihrt)
™ Lorenz Tourismusberatung, 2005

% JUGR, 2005 S.7

8 Lorenz Tourismusberatung, 2005

Endbericht BBR-Online-Publikation Nr. 2/2006



Beschéaftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander 125

Tabelle 113: Kanutouristisches Nachfragevolumen in der Mecklenburgischen Seenplatte
im Jahr 2004
Erlauterung Anzahl
Zahl der Kanubootsubernachtungen auf Mehrtagesfahrten im eigenen Boot 81.214
Zahl der Kanubootsubernachtungen auf Mehrtagesfahrten im geliehenem Boot 99.261
Zahl der Kanutagestouristen mit eigenem Boot 8.121
Zahl der Kanutagestouristen mit geliehenem Boot 9.926
SUMME der Bootslibernachtungen und Tagesfahrten durch Kanutouristen 198.523

Quelle: PLANCO, eigene Berechnungen

An einem Spitzentag in der Hauptsaison (Wochenende/ gutes Wetter) sind etwa 3.600 Kanuboote in
der Region Mecklenburgische Seenplatte in den Kreisen Mecklenburg-Strelitz und Muritz unterwegs.
In den Hauptsommermonaten Juli und August entspricht dies ca. 73.600 Kanutagen in der Region.

6.6.1.2 Motor- und Segelbootstourismus

Fur die folgenden Schéatzungen wird dieses Marktsegment wie folgt unterteilt:

1. Hausboots- und Charterbootstourismus: Touristen, die von Gberregional anreisen und sich fur
eine bestimmte Zeit ein Boot chartern.

2. Segel- und Motorbootstourismus von nichteinheimischen Wassersportlern, die ihren Dauerlie-
geplatz in der Mecklenburgischen Seenplatte haben.

3. Motorbootstourismus von Wassersportlern, die auf dem Wasserweg mit dem eigenen oder
gecharterten Boot von auf3erhalb in die Region anreisen.

4. Motorbootstourismus von Wassersportlern, die auf dem Landweg anreisen und ihr Boot per
Kran, Trailer oder Slip in der Region zu Wasser lassen.

Uber die letztgenannte Gruppe gibt es keine Anhaltspunkte. Da das Revier auch (iberregional auf
verschiedenen Wasserwegen per Boot angefahren werden kann, dirfte das Ausmalfd dieser Gruppe
jedoch sehr gering sein. Sie wird im Folgenden nicht beriicksichtigt.

6.6.1.2.1 Hausboot- und Chartertourismus

Dieses wassertouristische Segment hat in der Mecklenburgischen Seenplatte neben dem Kanutou-
rismus die grof3te Bedeutung. Vielen Uberregionalen Wassertouristen ist die Anfahrt mit dem eigenen
Boot Uber die Kanadle und Wasserwege zu lang. Sie fahren stattdessen in die Region und mieten sich
vor Ort ein Hausboot, um ihren Urlaub auf den Gewassern der Mecklenburgischen Seenplatte zu
verbringen. Hausbootstourismus ist in der Mecklenburgischen Seenplatte seit 2001 auch ohne Boots-
fuhrerschein per Charterbescheinigung moglich. Bei der Anreise mit dem eigenen Boot aus Uberregi-
onalen Revieren mussen demgegenuber fuhrerscheinpflichtige Wasserwege durchquert werden.

Allein in der bei Touristen beliebten Broschiire ,lhr Lotse“, die u.a. vom Regionalen Tourismusverban-
des Mecklenburgische Seenplatte herausgegeben wird, inserieren mehr als 35 Motorboot-
Vercharterer innerhalb und entlang der Zufahrtswasserwege in die Mecklenburgische Seenplatte.

Zum Bootshestand der Unternehmen sind jedoch keine statistischen Angaben erhaltlich. Ein alternati-
ver Ausgangspunkt wére die Zahlung der Liegeplatze von Charterbooten. Fir die Seeklste Mecklen-
burg-Vorpommerns liegen derartige Daten vor, nicht jedoch fur die Mecklenburgische Seenplatte.

Die folgenden Schatzungen von PLANCO stltzen sich u.a. auf zahlreiche Gesprache mit Charter-
bootsunternehmen der Region (Angaben zum eigenen Bootsbestand sowie Schatzungen des Ge-
samtangebotes an Charterbooten in der Region) und auf erganzende Internetrecherchen. Danach
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kann der Bestand an Charterbooten in der gesamten Mecklenburgischen Seenplatte einschlie3lich
des Nordbrandenburger Reviers auf etwa 550 Boote beziffert werden. Davon entfallen etwa 350 Boote
auf die Mecklenburgischen Gewasser der Oberseen, Kleinseenplatte sowie der MUritz-Elde Wasser-
straf3e und ca. 200 Boote auf das Nachbarrevier Ruppiner Land Oberhavel.

Die Charterunternehmen geben an, die Boote im Schnitt 20 Wochen im Jahr zu vermieten.®? Dies
setzt eine Vollauslastung nicht nur in den beiden Sommermonaten sowie in der Vor- und Nachsaison
zwischen Mai- Juni sowie im September voraus. Auch im Vergleich mit Angaben aus anderen Revie-
ren erscheint diese Vermietungsdauer zu hoch angesetzt. Im Folgenden wird mit einer Vermietungs-
dauer von 17 Wochen gerechnet.

Geht man von im Mittel 4,5 Personen je Boot aus, so kann die Zahl der jahrlichen Personeniibernach-
tungen auf Haus- und anderer Charterbooten in der Seenplatte auf gut 195.000 geschatzt werden.

Tabelle 114: Ubernachtungen auf Haus- und anderen Charterbooten in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte

Kennziffer Anzahl
Angebot an Charterbooten in der Region 350
Bootstage je Charterboot p.a. (17 Wochen + 7 Tage) 119
Bootstage von Charterbooten aus der Mecklenburgischen Seenplatte insgesamt 41.650
Zuzuglich Bootstage von Charterbooten aus dem Nachbarrevier Ruppiner Land/Oberhavel 13.600
Abzuglich Bootstage von Charterbooten aus der Mecklenburgischen Seenplatte im Nachbarre- 11.900
vier Ruppiner Land/Oberhavel '
Bootstage in der Mecklenburgischen Seenplatte insgesamt 43.350
Personen pro Boot 4,5
Summe der Personeniibernachtungen 195.075

Quelle: eigene Berechnungen (PLANCO)

6.6.1.2.2 Segel- und Motorbootstourismus auswartiger Dauerlieger

Wassertouristen, die aus anderen Regionen in der Mecklenburgischen Seenplatte einen Dauerliege-
platz fur ihr Boot mieten, stellen eine wichtige Einkommensquelle in der Wassertourismusbranche dar.
Die Einnahmen aus dem Betrieb von Sportboothéfen hangen maRgeblich von der Anzahl der fest
vermieteten Dauerliegeplatze ab. In der Mecklenburgischen Seenplatte ist weder die Zahl der angebo-
tenen Dauerliegeplatze bekannt, noch diejenige der tatsachlich vermieteten. Somit waren auch hier
umfassende Schatzungen erforderlich, die sich wesentlich auf Gesprache mit Experten vor Ort stit-
zen.

Fur die Schatzung der Dauerliegeplatze in der Mecklenburgischen Seenplatte standen zwei Grundla-
genmaterialien mit unterschiedlicher Aktualitdt und raumlichem Bezug zur Verfigung:

e Standortkonzept fiir Wassersportanlagen an Binnengewéassern Mecklenburg-Vorpommern®
e Ufernutzungskonzeption Landkreis Miritz®.

Das letztgenannte Gutachten enthélt fir einen Teilraum der Mecklenburgischen Seenplatte aktuelle
Zahlen Uber das Angebot an Dauerliegeplatzen. Fur die tbrigen TeilrAume erfolgten Hochrechnungen
auf Basis des Gutachtens aus 1997.

82
83
84

Telefonat mit Kuhnle-Tours, September 2005
Ministerium fir Bau, Landesentwicklung und Umwelt M-V, 1997 (Bearbeitung: PLANCO Consulting GmbH)
noch unveréffentlicht, Veroff. vorr. 2006 durch Kreis Mritz
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Demnach belauft sich die Zahl der Dauerliegeplatze in der Mecklenburgischen Seenplatte auf ca.
3.400.

Schwieriger gestaltet sich die Schatzung des Anteils an tUberregionalen Dauerliegern. In Kistenrevie-
ren liegt der Anteil Uberregionaler Dauerlieger an allen Dauerliegeplatzen bei etwa 40 %. Gesprache
vor Ort mit Hafenbetreibern und Revierkundigen ergaben fur die Mecklenburgische Seenplatte deut-
lich geringe Anteile. So ist die Zahl der privat gefiihrten Hafen, die hauptsachlich fur Dauerlieger infra-
ge kommen, in der Untersuchungsregion nur gering. Uberwiegend werden die Hafen durch einheimi-
sche Vereine sowie Kommunen und Campingplatze betrieben, die vorwiegend von Einheimischen
genutzt werden. Auswartige Dauerlieger, die vor allem aus bevdlkerungsreichen Raumen wie Berlin
oder Leipzig-Halle kommen, legen ihr Boot eher in Reviere, die sich grundlegend von denen vor der
eigenen Haustur unterscheiden, also z. B. Reviere an der Seekiiste. Schlief3lich ist die Seenplatte aus
dem Berliner Raum gut per Boot zu erreichen, ein Besuch der Region setzt daher nicht unbedingt die
Verlagerung des Dauerliegeplatzes voraus.

Der Anteil der auswartigen Dauerlieger an allen Dauerliegern in der Mecklenburgischen Seenplatte
wird demnach auf unter 5 % geschéatzt (absolut etwa 100 Uberregionale Dauerlieger).

Fur die Nutzungsintensitat von Dauerliegern gibt es einige empirische Hinweise.®® Sie ist in Kiistenre-
vieren etwas geringer als bei Binnengewassern. Im Schnitt verbringen auswartige Dauerlieger etwa 25
Tage im Jahr auf ihrem Boot. Bei einem durchschnittlichen Bootsbesatz von 2,3 Personen kommt die
Mecklenburgische Seenplatte auf ca. 5.750 Bootsiubernachtungen durch auswartige Dauerlieger.

Tabelle 115: Bootslibernachtungen auswartiger Dauerlieger in der Mecklenburgischen
Seenplatte

Liegeplatze 100

Tage auf dem Boot pro Jahr 25

Gaste pro Boot 2,3

Summe Bootsubernachtungen 5.750

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

6.6.1.2.3 Motorbootstourismus von Wassersportlern, die mit dem eigenen oder ge-
charterten Boot in die Region anreisen

Bootstouristen reisen mit dem eigenen oder gecharterten Boot Uber die Miritz-Elde-Wasserstral3e aus
westlicher Richtung sowie Uber die Oberhavel aus sidlicher Richtung in die Mecklenburgische Seen-
platte.

Basis der folgenden Schéatzungen sind die Schleusenstatistiken der Wasser- und Schifffahrtsamter.
Hierzu wurden richtungsspezifische Statistiken der jeweiligen Eingangsschleusen der Region aus
sudlicher sowie westlicher Richtung ausgewertet und der Anteil der muskelbetriebenen Boote heraus-
gerechnet.

Eingangsschleusen fur die Mecklenburgische Seenplatte sind die Schleusen Plau sowie Zehdenick.
Da sich die letztgenannte Schleuse bereits im brandenburgischen Abschnitt des Untersuchungsrau-
mes Ruppiner Land/Oberhavel befindet, wurden die geschéatzten Bootsibernachtungen abgezogen,
die noch im brandenburgischen Bereich der Mecklenburgischen Seenplatte erfolgen. Das gleiche
Verfahren wurde flr die umgekehrte Richtung angewandt. Bei dieser Berechnung wurde davon aus-
gegangen, dass der Wassertourist, der mit dem eigenen Boot anreist, die Mecklenburgische Seenplat-

% vgl. Ministerium fiir Bau, Landesentwicklung und Umwelt Mecklenburg-Vorpommern, Standortkonzept fiir Bootshafen an

der Ostseekiiste von Mecklenburg-Vorpommern, 2004 (Bearbeitung: PLANCO Consulting GmbH)
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te als Gesamtrevier besucht und daher sowohl Tage im kleineren brandenburgischen sowie im grof3e-
ren mecklenburgischen Teilrevier verbringt.

Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer in der Region Uberschreitet i.d.R. eine Woche nicht.

Das Ergebnis der Schatzungen zeigt die folgende Tabelle.

Tabelle 116: Bootslibernachtungen von Bootstouristen, die von aulRerhalb in die Meck-
lenburgische Seenplatte mit dem eigenen oder gecharterten Boot angereist

Mit dem eigenen Boilr;icljjf dem Wasser angereiste Verkehre Anzahl

Bootsschleusungen eingehender Sportboote* 6.500
Abziglich Kanuboote 975
verbleibende Boote mit Ubernachtungen in der Region 5.525
darunter: Charterboote (ohne Charterboote aus dem Ruppiner Land) **) 20 %
Ubernachtungstage pro Boot in der Region 3-4
Personen pro eigenes Boot (80 %) 2,3
Personen pro Charterboot (20 %) 45
Personentubernachtungen 53.372

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

*Schleusen Plau und Zehdenick 2004;

**) fir Einreisende aus Richtung Berlin 3, fUr Einreisende aus Richtung Westen 4; Einreisende aus dem Nachbar-
revier Ruppiner Land/Oberhavel sind bereits in Tabelle 114 beriicksichtigt

6.6.1.2.4 Tagesbootsausflige der lokalen Bevélkerung auf eigenen Booten

Die Ermittlung von Beschaftigungseffekten, die durch Tagesausfliige der Bevélkerung im Tagesgaste-
einzugsbereich der Region generiert werden, ist wesentlicher Bestandteil dieser Untersuchung. Auch
Bootsausfliige, die zumeist an Wochenenden, mit dem eigenen Boot unternommen werden, spielen in
diesem Zusammenhang eine wesentliche Rolle. So werden im Zuge dieser Ausfliige ebenso Ausga-
ben getétigt, wie bei Tagesreisen anderer Segmente.

Fur die Region der Mecklenburgischen Seenplatte ist von einem sehr hohen Bootsausflugsaufkom-
men durch die lokale Bevdlkerung auszugehen. Das Wassersportrevier verfligt ber zahlreiche Mari-
nas und Vereinshéafen, die eine geschatzte Zahl an Dauerliegeplétzen einheimischer Bootseigner von
rund 3300 Liegplatzen umfasst..®® Befragungen zufolge verbringen Skipper ca. 50 Tage pro Jahr auf
ihrem Boot.®” Bei einem durchschnittlichen Bootsbesatz von 2,3 Personen, lasst sich ein jahrliches
Tagesausflugsaufkommen auf Booten durch die lokale Bevélkerung von rund 380.000 Tagesausfli-
gen ermitteln. Es kann davon ausgegangen werden, dass die Zahl der Bootstagesauflige durch die
lokale Bevdlkerung in der Realitat noch héher, da nur boote erfasst sind, die sich in Steganlagen be-
finden. Ein nicht unerheblicher Anteil an Booten liegt jedoch aufRerhalb von Steganlagen an Ufern,
Schilfgirteln, etc.

% geschatzt durch PLANCO auf Basis der Ufernutzungskonzeption LK Muritz (noch unverdffentlicht) sowie des Standortkon-

zept fur Wassersportanlagen an Binnengewassern Mecklenburg-Vorpommern, 1997 Ministerium fur Bau, Landesentwick-
lung und Umwelt Mecklenburg-Vorpommern (Hrsg.

8 PLANCO eigene Befragung
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Tabelle 117: Geschatzte Zahl der Tagesbootsausfliige der Bevélkerung in der Region
Mecklenburgischen Seenplatte auf eigenen Booten
Anzahl
Dauerliegeplatze Einheimischer Bootseigner 3.300
Tagesausfliige pro Jahr (im Durchschnitt) 50
Bootsbesatz 2,3
Tagesausflige (gerundet) 380.000

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

6.6.1.2.5 Fahrgastschifffahrt

Die zahlreichen Tourenmdglichkeiten tber die Seen und Flisse der Mecklenburgischen Seenplatte
bieten auch fur Fahrgastschifffahrt einen groRen Anreiz. Wer nicht mit dem geliehen oder eigenen
Boot die Wasserwelt erkundet, kann dies auf den zahlreichen Fahrgastschifffahrtstouren tun. Mit etwa
10 in der Region ansassigen Fahrgastschifffahrtsunternehmen ist die Anbietervielfalt beachtlich.®® Zur
Quantifizierung des Passagiervolumens kann nicht auf Zahlen der Fahrgastschifffahrtsunternehmen
zurlckgreifen. Aus diesem Grund waren auch in diesem Segment Schatzungen erforderlich.

Erster Anhaltspunkt sind Gastebefragungen in der Region. Auf die Frage, welchen Aktivitaten die Ur-
lauber nachgehen, wenn Sie sich in der Region aufhalten, erwéhnen ca. 5 % aller Befragten, dass sie
wahrend ihres Urlaubs mindestens einmal eine Fahrgastschifffahrt auf den Mecklenburger Klein— und
GroRseen unternehmen.® Die Saison der Fahrgastschifffahrt geht in der Regel von April/ Mai — Sep-
tember/ Oktober und wird neben dem Fahrplanverkehr durch zahlreiche Sonderfahrten in und auf3er-
halb der Saison erganzt. Erfahrungswerten zufolge, variiert die Auslastung zwischen den einzelnen
Saisonphasen und Wochentagen sehr stark. PLANCO hat auf der Basis von Fahrplanrecherchen
sowie Gesprachen mit Reedereien in der Untersuchungsregion und dariiber hinaus Erfahrungswerte
bei Fahrtenzahlen pro Tag, Woche und Schiff in Abhéngigkeit des jeweiligen Saisonzeitpunktes sowie
Wochentages unterschiedliche Auslastungsgrade angesetzt und auf diese Weise ein jahrliches Auf-
kommen in der Region von rund 151.598 ermittelt. Zur Einfachheit der Zuordnung wurden Fahrgast-
schifffahrtsreisen als Tagesausflige, unabhangig davon ob sie von Urlaubern oder lediglich Tagesrei-
senden vorgenommen werden.

6.6.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Fur die Ermittlung der durch Wassertouristen generierten Ausgabevolumina sowie Beschéftigungsef-
fekte in der Region Ruppiner Land/Oberhavel sind die gleichen methodischen Herangehensweisen
benutzt worden wie bei der Mecklenburgischen Seenplatte. Hauptgrund dafiir war die ahnliche Struk-
tur der beiden Reviere sowie deren gegenseitige Vernetzung. Die Eingangswerte fur die Berechnun-
gen wurden lediglich den regionalen Verhaltnisse entsprechend angepasst.

88

. <www.mv-maritim.de> und <www.fahrgastschifffahrt-mecklenburgische-seenplattte.de>

animare projektmanagement tourismus, 2003
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6.6.2.1 Kanu-und Paddeltourismus

Tabelle 118: Kanutouristisches Nachfragevolumen im Ruppiner Land/Oberhavel 2004:

Erlauterung Anzahl
Zahl der Kanubootsiibernachtungen auf Mehrtagesfahrten im eigenen Boot 27.327
Zahl der Kanubootsiibernachtungen auf Mehrtagesfahrten im geliehenem Boot 33.399
Zahl der Kanutagestouristen mit eigenem Boot 2.733
Zahl der Kanutagestouristen mit geliehenem Boot 3.340
SUMME der Bootsiibernachtungen und Tagesfahrten durch Kanutouristen 66.799

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

6.6.2.2 Motor- und Segelbootstourismus
6.6.2.2.1 Hausboot und Chartertourismus

Tabelle 119: Bootsiibernachtungen auf Haus- und anderen Charterbooten im Ruppiner
Land/Oberhavel

Kennziffer Anzahl
Angebot an Charterbooten 200
Bootstage bei einer durchschnittlichen Auslastung von 17/a 23.800
Zuziglich Anteil an Bootsuibernachtungen von Charterbooten aus der Mecklenburgischen 11.900
Seenplatte '
Abziiglich Anteil an Bootslibernachtungen in der Mecklenburgischen Seenplatte 13.600
Personen pro Boot 4,5
Summe der Bootslibernachtungen 99.450

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
6.6.2.2.2 Segel- und Motorbootstourismus auswartiger Dauerlieger

Die Quantifizierung des Segel- und Motorboottourismus auswartiger Dauerlieger war im Ruppiner
Land/Oberhavel besonders schwierig. Fiir dieses Revier lagen weder Statistiken zu Liegeplatzen vor,
noch konnte auf anderweitige Untersuchungen oder Schatzungen zurtckgegriffen werden. Aus die-
sem Grund hat PLANCO eine eigene Recherche der Hafenstruktur durchgefiuhrt. Auf dieser Basis
wird die Zahl der an auswartige Dauerlieger vergebenen Platze mit rund 150 Booten etwas héher
angesetzt als in der Mecklenburgischen Seenplatte. Einerseits wird angenommen, dass die Nahe zum
Quellmarkt Berlin im Ruppiner Land eine etwas grof3ere Nachfrage bewirkt. Dartiber hinaus gibt es im
Untersuchungsraum private Hafenanlagen, wie v.a. das Rheinsberger Hafendorf aber auch die Mari-
nas Wolfsbruch oder Zehdenick, die u.a. insbesondere die Zielgruppe der auswartigen Dauerlieger
ansprechen.

Auf dieser Basis wird geschétzt, dass ca. 8.600 Bootsuibernachtungen in der Region pro Jahr durch
auswartige Dauerlieger getatigt werden, die ein Ausgabevolumen von rund 554.625 € induzieren.
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Tabelle 120: Bootsilibernachtungen auswartiger Dauerlieger im Ruppiner Land/Oberhavel
Liegeplatze auswartiger Dauerlieger geschatzt 150
Tage auf dem Boot 25
Gaste pro Boot 2,3
Summe Bootsiubernachtungen 8.625

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

6.6.2.2.3 Motorbootstourismus von Wassersportlern, die mit dem eignen oder gechar-
terten Boot in die Region anreisen

Die Zahl der mit dem eigenen oder gecharterten Boot von auf3erhalb angereisten Touristen wird in
ihrer Hohe ahnlich der fur die Mecklenburgische Seenplatte angesetzt, wobei hier noch ein sehr klei-
ner Anteil an Bootstouristen berlicksichtigt wird, die in Gewassern in Richtung Neuruppin fahren. Bei
allen anderen Booten wird auch hier wieder davon ausgegangen, dass der Bootstourist auf seinem
Torn durch die Seenplatte einen etwas gréReren Anteil der Bootsiibernachtungen im mecklenburgi-
schen Teilrevier tétigt als im nordbrandenburgischen Bereich.

Tabelle 121: Bootsibernachtungen von Bootstouristen, die ins Ruppiner Land/Oberhavel
mit dem eigenen oder gecharterten Boot angereist sind

Mit dem eigenen Boot auf dem Wasser angereiste Verkehre Anzanhl
Bootsschleusungen eingehender Sportboote* 6.700
Abziglich Kanuboote 5.695
Anteil Charterboote (ohne Charterboote aus der Mecklenburgischen Seenplatte) **) 20 %
Ubernachtungstage pro Boot in der Region 2-3
Personen pro Boot 2,3
Personen pro Charterboot 5
Bootsubernachtungen 36.358

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen (*Schleusen Plau, Zehdenick 2004, Hohenbruch 2002)

*Schleusen Plau und Zehdenick 2004;

**) fir Einreisende aus Richtung Berlin 3, fUr Einreisende aus Richtung Westen 2; Einreisende aus dem Nachbar-
revier Mecklenburgische Seenplatte sind bereits in Tabelle 119 bertcksichtigt

6.6.2.2.4 Tagesbootsausflige der lokalen Bevélkerung auf eigenen Booten

Tabelle 122: Geschatzte Zahl der Tagesbootsausflige der Bevélkerung in der Region
Ruppiner Land/Oberhavel auf eigenen Booten
Anzahl
Dauerliegeplétze Einheimischer Bootseigner 2.000
Tagesausfliige pro Jahr (im Durchschnitt) 50
Bootsbesatz 2,3
Tagesausflige (gerundet) 230.000

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
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6.6.2.3 Fahrgastschifffahrt

Es wurde die gleiche Methodik angewandt wie in der Mecklenburgischen Seenplatte. Auf dieser Basis
kann fur die Gewasser des Ruppiner Landes - Oberhavel ein Passagieraufkommen von jahrlich ca.
90.284 Passagieren ermittelt werden.

6.6.3 Mittelelbe

6.6.3.1 Motorbootstourismus

6.6.3.1.1 Motorbootstourismus von Wassersportlern, die mit dem eignen oder gechar-
terten Boot in die Region anreisen

Auch fiir den Bereich Mittelelbe lagen dem Gutachter keine genauen Angaben zu hinsichtlich Boots-
Ubernachtungen durch Géaste oder Dauerlieger in der Region vor. Auch hier wurden auf Basis der
Gasteplatzzahlen in der Region Schatzungen vorgenommen. Aufgrund der noch relativ geringen uber-
regionalen Bekanntheit und Bedeutung der Region als Wassertourismusrevier wurden bei den insge-
samt 10 Anlegern, die Uber Géasteplatze verfligen nur sehr vorsichtige Auslastungen von jahrlich 10 %
angenommen. Auf dieser Basis ist davon auszugehen, jahrlich ca. 4.200 Bootsiibernachtungen in der
Region Mittelelbe stattfinden.

Tabelle 123 Bootslibernachtungen von Bootstouristen, die in den Raum Mittelelbe mit
dem eigenen oder gecharterten Boot angereist sind

Liegeplatze gesamt 94
Saisontage 196
geschétzte Auslastung pro Jahr 10 %
Zahl der Boote 1.842
Boote Pro Tag 9,4
Gaste pro Tag bei durchschnittlichem Bootsbesatz von 2,3

Personen 22
Bootsibernachtungen pro Jahr 4.238

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Auswartige Dauerlieger konnten in der Mittelelbe nicht registriert werden. Auch der Chartertourismus
ist nicht entwickelt. Es gibt keinen Vercharterer in der Region.

6.6.3.1.2 Tagesbootsausflige der lokalen Bevdlkerung auf eigenen Booten

Tabelle 124; Geschatzte Zahl der Tagesbootsausflige der Bevélkerung in der Region Mit-
telelbe auf eigenen Booten
Anzahl
Dauerliegeplatze Einheimischer Bootseigner 140
Tagesausfliige pro Jahr (im Durchschnitt) 50
Bootsbesatz (in Personen) 2,3
Tagesausflige (gerundet) 16.400

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

6.6.3.2 Fahrgastschifffahrt

Es wurde die gleiche Methodik angewandt wie in den beiden anderen Beispielregionen. Vor diesem
Hintergrund ist davon auszugehen, dass im Raum Mittelelbe jahrlich ca. 14.566 Passagiere auf Fahr-
gastschiffen beférdert werden.
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6.6.3.3 Kreuzfahrtschifffahrt

An den Anlegestellen in der Mittelelbe legen jahrlich einige Elbekreuzfahrtschiffe an. Die Gré3enord-
nung der Passagiere, die zu Landgangen die Schiffe verlassen, um den Raum Mittelelbe zu besichti-
gen, liegt Schatzungen zufolge bei ca. 5.000 Personen im Jahr.

6.7 Grundlagenschatzungen der aktuellen Ausgaben und Umsétze im Wassertou-
rismus in den Beispielregionen

6.7.1 Mecklenburgische Seenplatte

Kanu- und Paddeltourismus

Die in verschiedenen Gutachten ermittelten durchschnittlichen Tagesausgaben von Kanutouristen
betragen zwischen 20 € und 30 €:

Tabelle 125: Bruttotagesausgaben von Kanutouristen pro Person

Gutachten / Befragung Durchschnittlich ermittelte Ausgaben von Kanu-

touristen

Die Zukunft des Kanutourismus in Deutschland — Chancen und Risken 31,54 € (ohne Bootsmiete)

(Hrsg.: DKV & BMWA, 2005)

Entwicklungschancen des maritimen Tourismus in Mecklenburg- 20 € (ohne Bootsmiete)*
Vorpommern, (Hrsg: WM M-V, 2000)

Wassertouristenbefragung im Ruppiner Land** (Tourismusverband 21,08 € (ohne Bootsmiete)

Ruppiner Land, 2004)

*hier wurden alle Wassertouristen insgesamt summiert (darunter aber groRer Anteil an Kanutouristen)
** Befragung v.a. in den Regionen an der Grenze zum Bundesland M-V — daher auch fur MV reprasentativ

Es wir im Folgenden von durchschnittlich 21€ pro Tag ausgegangen. Hinzu kommt die durchschnittli-
che Bootsmiete von ca. 20 € pro Tag.

Fur die Mecklenburgische Seenplatte kann von folgender Ausgabestruktur der Kanutouristen ausge-
gangen werden:

Abbildung 45: Verteilung der Tagesausgaben von Kanutouristen in der Mecklenburgischen
Seenplatte auf die Ausgabensegmente pro Person in %

100%

@ sonstige Dienstleistung
@ Freizeit/Unterhaltung
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Tagestour Tagestour Mehrtagestour Mehrtagestour
Eigenes Boot Leihboot Eigenes Boot Leihboot

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Unter Berilcksichtigung der Aufenthaltsdauer sowie des verwendeten Bootstyp ist das Umsatzvolu-
men nach Segmenten auf Basis der ermittelten Kanutourstenzahlen und deren durchschnittliche Aus-
gaben zu quantifizieren:
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Tabelle 126: Bruttoumsatze durch Kanutourismus in der Mecklenburgischen Seenplatte

nach Ausgabenart 2004 in €

Umsétze

. Bootsuber- Freizeit/ lokaler
Ubernachtungs- nachtungen Unterkunft | Restaurant | Einkauf Unterhal- Trans- Dsic;rr]lzttll SUMME
und Bootstyp tung port :
Kanu Tagestour
eigenes Boot 8.121 0 80.564 |  75.529 17.623 0 0 173.717
Kanu Tagestour
gemietetes Boot 9.926 0 98.467 |  92.313 21.540 0| 99.261 311.582
Kanu Urlaub
eigenes Boot 81.214 812.140 805.642 | 755.290 176.234 0 0 2.549.306
Kanu Urlaub
gemietetes Boot 99.261 992.615 984.674 | 923.132 215.397 0| 992.615 4.108.433

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Die Summe des jahrlichen Bruttoumsatzes durch Kanutouristen in der Mecklenburgischen Seenplatte
belauft sich auf schatzungsweise 7,1 Mio. €.

Hausboot- und Chartertourismus

Die grofite wassertouristische Bedeutung in der Mecklenburgischen Seenplatte neben dem Kanutou-
rismus hat der Hausboot- und Chartertourismus.

Aussagen der Anbieter zufolge werden Charterboote im Schnitt ca. 20 Wochen im Jahr vermietet.”
Dies setzt jedoch eine 100 % Auslastung sowohl in den beiden Sommermonaten als auch in der Vor-
und Nachsaison zwischen Mai- Juni sowie im September voraus. Im Vergleich zu anderen Revieren
vor allem an der Seekiiste erscheint diese Vermietungsdauer zu hoch angesetzt. Dort geht man gene-
rell davon aus, dass ca. 13 Wochen im Jahr ein Charterboot vermietet ist. Im vorliegenden Gutachten
wird mit einer Vermietungsdauer von 17 Wochen gerechnet.

Die geschéatzte Zahl der Bootsiibernachtungen auf Haus- und anderer Charterbooten in der Seenplat-
te betragt ca. 195.000. Bei dieser Berechnung ist von einer durchschnittlichen Personenzahl von 4,5
Personen pro Boot ausgegangen worden. Ein Teil der Ausgaben wurde abgezogen, weil er nicht in-
nerhalb des Reviers, sondern im brandenburgischen Nachbarrevier Ruppiner Land/Oberhavel getatigt
wird. Gleiches gilt in umgekehrter Richtung. Das heif3t, Boote die in Brandenburg gechartert wurden,
aber etliche Ubernachtungen in der Region verbringen, wurden addiert.

Fur den Haus- und Charterbootstourismus gibt es verschiedene Studien und Befragungen zum Aus-
gabeverhalten. Einer Befragung in den brandenburgischen Revierabschnitten der Mecklenburgischen
Seenplatte zufolge geben Hausboottouristen im Vergleich zu Kanuten und Paddlern durchschnittlich
etwas mehr Geld (32,55€) fir die Verpflegung im Restaurant sowie den weiteren Einkauf in der Regi-
on aus.” Dieser Wert wird durch eine weitere Befragung im Bereich der Mecklenburgischen Grol3-
seen aus dem Jahr 2004 in etwa bestatigt 36,89€.% Wahrend Kanutouristen sehr stark auf die Eigen-
versorgung zuriickgreifen, gehen Motorbootstouristen deutlich haufiger ins Restaurant. Andererseits
Ubernachten Hausboottouristen in der Regel auf dem Boot. Folglich fallt ein geringerer Teil der Aus-
gaben fur die Ubernachtung an (nur Liegeplatzgebiihren). Der deutlich groRte Anteil der Ausgaben
des Hausboottouristen wird jedoch fur die Chartergebihr sowie das Benzin verwendet.

920
91
92

Telefonat mit Kuhnle-Tours, September 2005
Tourismusverband Ruppiner Land, 2004, veroffentlicht im Internet http://ruralwaters.ruppinerland.net/
Knippenberg, 2004, unveroffentlichte Diplomarbeit
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Abbildung 46: Tagesausgaben pro Person von Hausboottouristen in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte nach Ausgabensegmenten in %
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Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Die Preise fiur die Chartergebtihr der Hausboote variieren sehr stark nach BootsgréRe und Saisonzeit-
punkt. Die grof3ten Boote, auf denen bis zu 12 Personen Platz finden, kosten in der Hautsaison zwi-
schen 3.400 und 4.000€ pro Woche. Kleinere max. 6-Personenboote kosten demgegeniber in der
Hauptsaison lediglich zwischen 1.200 und 1.500 €.% In der Nebensaison gehen die Preise dann noch
mal deutlich nach unten. Als Durchschnittswert wird im Rahmen dieser Untersuchung ein Preis von
2.300 € pro Woche angesetzt.

Die durchschnittlichen Tagesausgaben von Hausboottouristen pro Person und Tag belaufen sich folg-
lich auf schatzungsweise 35€ ohne bzw. 109€ inkl. aller Chartergebtihren und sonstiger Ausgaben.

Unter Bericksichtigung der Aufenthaltsdauer, des durchschnittlichen Personenbesatzes pro Boot und
der durchschnittlichen Tagesausgaben pro Hausboottourist kann das Bruttoumsatzvolumen nach
Segmenten auf Basis der ermittelten Bootsiibernachtungen in der Mecklenburgischen Seenplatte wie
folgt beziffert werden:

Tabelle 127: Bruttoumsatze aus dem Hausboottourismus in der Mecklenburgischen Seen-
platte nach Ausgabenart pro Jahr (2004) in €
Bootstibernach- Umsétze in €
tungen Freizeit Lokaler sonstige
Unterkunft Restaurant Einkauf /Unterhaltun Transport Dienstleis- SUMME
g tung
195.075 520.200 | 2.926.125| 2.926.125 585.225 0| 13.685.000| 20.642.675

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Seqel- und Motorbootstourismus auswartiger Dauerlieger

Fur die Ausgaben auswartiger Dauerlieger von Segel- und Motorbooten ergibt sich folgendes Bild:

Tabelle 128: Ausgaben pro Tag und Person in Euro — auswartige Dauerlieger
Unterkunft Restaurant Einkauf Freizeit/ Lokaler Trans- sonstlge Dienst- SUMME
Unterhaltung port leistung
5,22 15,00 15,00 3,00 0 26,09 64,30

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

% Angaben aus www.kuhnle-tours.de
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Tabelle 129: Bruttoumséatze durch auswartige Dauerlieger in der Mecklenburgischen
Seenplatte nach Ausgabenart pro Jahr (2004) in €
. h Umsétze in €
Bootsiibernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
5.750 30.000 86.250 86.250 17.250 0 150.000 369.750

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Motorbootstourismus von Wassersportlern, die von auRerhalb mit dem eigenen oder gecharterten
Boot anreisen

Einen bedeutenden wirtschaftlichen Einfluss haben Bootstouristen, die mit dem eigenen oder gechar-
terten Boot Uber die Wasserwege der Muritz-Elde-Wasserstral3e aus westlicher Richtung sowie Gber
die Oberhavel aus sudlicher Richtung in die Mecklenburgische Seenplatte anreisen. Hinsichtlich der
Umsétze ergibt sich fir diese Gruppe bei durchschnittlichen Tagesausgaben von 40€ pro Tag und
Person einschliel3lich Liegegebihren folgendes Bild:

Tabelle 130: Ausgaben pro Tag und Person in Euro — Bootstouristen in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte die von auRerhalb* mit dem eigenen oder gecharterten
Boot angereist sind
Freizeit/ - i i 2
Unterkunft Restaurant Einkauf Lokaler Trans sonstige Dienst SUMME
Unterhaltung port leistung
5,22 15,00 15,00 3,00 0,00 2,00 40,22

*auller Ruppiner Land Oberhavel
Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Tabelle 131: Bruttoumséatze durch Bootstouristen die von auf3erhalb* mit dem eigenen
oder gechartertem Boot in der Mecklenburgischen Seenplatte gereist sind
pro Jahr (2004) in €

ib h Umsétze in €
Bootstbernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
53.372 278.460 800.573 800.573 160.115 0| 106.743 2.146.463

*auller Ruppiner Land Oberhavel
Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung auf eigenen Booten

In Ermangelung einer besseren Datenlage wurden fiur die Tagesbootsausfliige der lokalen Bevdlke-
rung auf eigenen Booten, die gleichen Standardwerte fir Ausgaben pro Tag und Person verwendet,
wie fur alle anderen Tageausflugstouristen mit dem Ziel Mecklenburgischen Seenplatte.

Tabelle 132: Bruttoumsatze durch Tagesbootsausflige der lokalen Bevdlkerung in der
Mecklenburgischen Seenplatte pro Jahr (2004) in €
fi Umsétze in €
Tagesausflige Frei- Lokaler sonstige
Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
379.615 0| 3.568.381| 4.517.419 797.192 37.962 379.615| 9.300.568

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Fahrgastschifffahrt

Bei einem durchschnittlichen Fahrtpreis von ca. 10 € pro Person zuziglich der Ausgaben, die von
einem durchschnittlichen Tagestourist in der Mecklenburgischen Seenplatte generiert werden betragt
das Ausgabevolumen bei insgesamt 150.000 Fahrgastschiffpassagieren ca. 5,38 Mio. € pro Jahr.
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Tabelle 133: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen in der Mecklenburgischen Seenplatte pro
Jahr (2004)
. Umsétze in €
Passagiere ge- Frei- Lokaler sonstige
schatzt Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
151.598 0 1.425.025 1.804.021 318.357 15.160 1.819.181 5.381.743

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung
Maritime Events

Die Besucherzahl der alljahrlich im Monat Mai stattfindenden Muritz-Sail wurde auf 60.000 Géaste ge-
schatzt.®* Ausgehend von durchschnittlichen Ausgaben von ca. 24,50 € pro Person (entspricht den
Ausgaben von Tagesgasten in der Mecklenburgischen Seenplatte) generiert die Miritz-Sail nochmals
1,47 Mio. € Umsatz

Tabelle 134: Bruttoumsatz durch Géaste der Miritz-Sail 2004 in €
u - . Umsétze in €
Gaste Muritz-Sail Frei- Lokaler sonstige
Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
60.000 0 564.000 714.000 126.000 6.000 60.000 1.470.000

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung und Knippenberg 2004

6.7.2 Ruppiner Land/Oberhavel

Hinsichtlich der Ausgabenstruktur kann vorab gesagt werden, dass zwischen den beiden Untersu-
chungsregionen Mecklenburgische Seenplatte und Ruppiner Land/Oberhavel keine Unterschiede
festgestellt wurden. Die durchschnittichen Tagesausgaben von Wassertouristen der Mecklenburgi-
sche Seenplatte (vgl. Kapitel 6.7.1) wurden daher auch fiir die Region Ruppiner Land/Oberhavel -
bernommen. Ausgenommen sind Tagesausfliige auf Booten durch die lokale Bevdlkerung. Hier wur-
den die fir das Ruppiner Land/Oberhavel bekannten Betrage angesetzt. Unterschiedliche Auspragun-
gen sind weiterhin bei den Zu- bzw. Abfliissen aus bzw. in die jeweilige Nachbarregion bericksichtigt
worden. Aufgrund der gleichen methodischen Herangehensweisen werden im Folgenden nur die Er-
gebnisse prasentiert.

Kanu- und Paddeltourismus

Tabelle 135: Bruttoumsétze durch Kanutouristen im Ruppiner Land/Oberhavel nach Aus-

gabenart pro Jahr (2004) in €

Umsatze

- Bootstiiber- Freizeit/ lokaler
Ubernachtungs- nachtungen | Unterkunft | Restaurant | Einkauf Unterhal- | Trans- Sice)z?lsstt'l SUMME
und Bootstyp tung port :
Kanu Tagestour
eigenes Boot 2.733 0 27.108 | 25.414 5.930 0 0 58.452
Kanu Tagestour
gemietetes Boot 3.340 0 33.132| 31.061 7.248 0| 33.39 104.841
Kanu Urlaub
eigenes Boot 27.327 273.268 271.081 | 254.139 59.299 0 0 857.787
Kanu Urlaub
gemietetes Boot 33.399 333.994 331.322 | 310.614 72.477 0| 333.994 1.382.400

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

®  Knippenberg, 2004, S. 69, unverdffentlichte Diplomarbeit, bestatigt durch Regionaler Tourismusverband Mecklenburgische

Seenplatte
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Hausboot- und Chartertourismus:

Tabelle 136: Bruttoumséatze durch Hausboottouristen im Ruppiner Land/Oberhavel nach
Ausgabenart pro Jahr (2004) in €
. Umsétze in €
Bootsiibernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
99.450 265.200 1.491.750 1.491.750 298.350 0 7.820.000 | 11.367.050

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Segel- und Motorbootstourismus auswartiger Dauerlieger

Tabelle 137: Bruttoumséatze durch auswaéartigen Dauerlieger im Ruppiner Land/Oberhavel
nach Ausgabenart pro Jahr (2004) in €
ib h Umsétze in €
Bootstbernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
8.625 45.000 129.375 129.375 25.875 0 225.000 554.625

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen

Motorbootstourismus von Wassersportlern, die von auflerhalb mit dem eigenen oder gecharterten
Boot anreisen

Tabelle 138: Bruttoumsatze durch Bootstouristen, die in die Region Ruppiner
Land/Oberhavel von auRerhalb* mit dem eigenen oder gecharterten Boot an-
gereist sind nach Ausgabenart pro Jahr (2004) in €

ib h Umsétze in €
Bootstbernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
36.358 189.693 545.369 545.369 109.074 0 72.716 1.462.220

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
*aulRer Mecklenburgische Seenplatte

Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung auf eigenen Booten

In Ermangelung einer besseren Datenlage wurden fur die Tagesbootsausfliige der lokalen Bevdlke-
rung auf eigenen Booten, die gleichen Standardwerte fiir Ausgaben pro Tag und Person verwendet,
wie fur alle anderen Tageausflugstouristen mit dem Ziel Ruppiner Land/Oberhavel.

Tabelle 139: Bruttoumséatze durch Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung im Rup-
piner Land/Oberhavel pro Jahr (2004) in €
. Umsétze in €
Tagesausflige Frei- Lokaler sonstige
Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
230.000 0 1.288.000 2.461.000 299.000 46.000 207.000 4.301.000
Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
Fahrgastschifffahrt
Tabelle 140: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen im Ruppiner Land pro Jahr (2004) in €
. Umsétze in €
Passagiere ge- Frei- Lokaler sonstige
schatzt | unterkunft| Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport | Dienstleis- SUMME
tung tung
90.284 0 505.593 966.043 117.370 18.057 1.083.413 2.690.475

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung
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6.7.3 Mittelelbe

Motorbootstourismus von Wassersportlern, die von auflerhalb mit dem eigenen oder gecharterten
Boot anreisen

Tabelle 141: Bruttoumsétze durch Bootstouristen, die in die Region Mittelelbe von aul3er-
halb* mit dem eigenen oder gecharterten Boot angereist sind nach Ausga-
benart pro Jahr (2004) in €

ib h Umsétze in €
Bootsiibernach- Frei- Lokaler sonstige
tungen Unterkunft | Restaurant Einkauf | zeit/Unterhal Transport Dienstleis- SUMME
tung tung
4.238 22.111 63.570 63.570 12.714 0 8.476 170.441

Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
*aufler Mecklenburgische Seenplatte

Tagesbootsausfliige der lokalen Bevélkerung auf eigenen Booten

In Ermangelung einer besseren Datenlage wurden fiur die Tagesbootsausfliige der lokalen Bevdlke-
rung auf eigenen Booten, die gleichen Standardwerte fir Ausgaben pro Tag und Person verwendet,
wie fur alle anderen Tageausflugstouristen mit dem Ziel Mittelelbe.

Tabelle 142; Bruttoumsatze durch Tagesbootsausflige der lokalen Bevdlkerung im Raum
Mittelelbe pro Jahr (2004) in €
fi Umsétze in €
Tagesausflige Ereizeit/ Lokaler sonstige
Unterkunft | Restaurant Einkauf Unterhaltung Transport D|ensttlﬁl|qs§; SUMME
16.388 0 155.681 180.263 34.414 3.278 13.110 386.745
Quelle PLANCO, eigene Berechnungen
Fahrgastschifffahrt
Tabelle 143: Bruttoumsatz auf Fahrgastschiffen im Raum Mittelelbe pro Jahr (2004) in €
. Umsétze in €
Passagiere 9e— Freizeit/ Lokaler sonstige
schatzt | unterkunft| Restaurant Einkauf Transport | Dienstleis- SUMME
Unterhaltung tung
14.566 0 138.381 160.230 30.589 2.913 174.797 506.911
Quelle: PLANCO, eigene Berechnung
Kreuzfahrtschifffahrt
Tabelle 144 Bruttoumsatz durch Ausgaben bei Landgéngen von Kreuzfahrtpassagieren
im Raum Mittelelbe pro Jahr (2004) in €
. Umsétze in €
Landgangg von Freizeit/ Lokaler sonstige
Passagieren Unterkunft | Restaurant Einkauf Transport Dienstleis- SUMME
Unterhaltung tung
5.000 0 47.500 55.000 10.500 1.000 4.000 118.000

Quelle: PLANCO, eigene Berechnung

6.8 Regionale Starken und Schwachen im Tourismusmarkt
6.8.1 Mecklenburgische Seenplatte
6.8.1.1 Allgemeiner Tourismus - Starken und Schwéachen

Tabelle 145: Touristische Starken und Schwachen der Mecklenburgischen Seenplatte
Touristische Starken Touristische Schwéchen / Hemmnisse
Vielféltiges Naturraumpotenzial Kirze der Saison

Die Mecklenburgische Seenplatte verfigt tber ein | Ein wesentliches Hemmnis des Tourismus der Meck-
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hohes und vor allem vielféltiges Naturraumpotenzial,
welches die Region lber seine Grenzen hinaus be-
kannt macht und Hauptmotivation fir den Besuch der
Region ist. Dies sind im Detail u.a. die abwechslungs-
reichen Landschaften, die unberiihrte Natur, die sau-
bere Luft, die Vielfalt von Flora und Fauna, erlebbare
Ruhe sowie der Wasserreichtum.

lenburgischen Seenplatte ist die starke Orientierung
auf die Sommerhauptsaison. Obwohl sich viele touris-
tische Angebote (vor allem Radfahren) insbesondere
zur Frahlings- und Herbstzeit nutzen lassen, liegt der
Fokus der Besucher stark auf den Sommermonaten.

Mdritz-Nationalpark und weitere Schutzgebiete

44 % der Flache der Planungsregion Mecklenburgi-
sche Seenplatte sind unter Schutz gestellt. Darunter
befinden sich Grof3schutzgebiete wie v.a. der Miritz-
Nationalpark oder weitere Naturparke mit Uberregio-
nalem Bekanntheitsgrad, die von grofRer touristischer
Relevanz sind. Gerade die Artenvielfalt lockt viele
Wanderer und Tierbeobachter in die Region.

Mangelnde Schlechtwetterangebote

Die touristischen Angebote der Region sind noch zu
eindimensional auf den Natur- und Aktivurlaub (Rad-
fahren, Wasserwandern, Wandern) ausgerichtet.
Folglich ist die Region sehr stark vom Wetter abh&n-
gig. Alternative Freizeit- und Unterhaltungsangebote,
die auch bei schlechtem Wetter genutzt werden koén-
nen fehlen noch an vielen Orten.

Gewasserreichtum — Wassertourismus

Pragendes Element des Tourismusraumes sind die
zahllosen miteinander vernetzten Stand- und FlieR3-
gewasser, die ein einmaliges breit gefachertes Ange-
bot fur die Erholungsnutzung im, am und auf dem
Wasser bieten. Zudem l|adt die vorzigliche Wasser-
qualitdt zum Baden ein.

In bestimmten Segmente noch mangelnde touristische
Infrastruktur/ Versorgung

Die Qualitat aber auch teilweise Quantitat der touristi-
schen Infrastruktur hat trotz der starken Verbesserun-
gen in den letzten Jahren stellenweise noch immer
Nachholbedarf. Exemplarisch seien folgende Seg-
mente aufgefihrt:

Radwegenetz, Reitwegenetz, Wanderwegenetz,
hochqualitative Gastronomie

Stérungsarme und unverbaute Landschaftraume

Die Mecklenburgische Seenplatte zeichnet sich durch
einen relativ hohen Waldbestand sowie eine geringe
Zerschneidung und Zersiedelung der Landschaft aus.
Alle Formen des natur- und landschaftsgebundenen
Tourismus, wie Fahrradfahren, Wandern oder Reiten
finden hierin ihre ideale Basis.

Mangel an zielgruppenspezifischen und bedarfsorien-
tierten Angeboten

Bedarfs- und zielgruppenorientierte Angebote sowie
attraktive Kombinationsmdglichkeiten verschiedener
touristischer Segmenten sind in der Mecklenburgi-
schen Seenplatte noch zu schwach ausgepragt. Att-
raktive Angebote fur vor allem Familien-, Senioren,
Jugendliche oder auch Mobilitatseingeschrénkte sind
bisher gar nicht oder nur in Ansétzen vorhanden.

Moderne Touristische Infrastruktur

Die Touristische Infrastruktur wurde in den letzten
Jahren sehr stark verbessert. Investitionen flossen in
den Bau von Hotels, Beherbergungen und Gastrono-
mie aber auch Héfen, Radwege oder anderen touris-
tisch relevanten Einrichtungen. Dem Gast wird ein
breites Spektrum an moderner touristischer Infrastruk-
tur geboten.

Preis-Leistungs-Verhéltnis

Gelegentlich wird auch das Preis-Leistungs-Verhaltnis
vieler touristischer Angebote beméangelt. Dies gilt z.T.
auch fur die Mecklenburgische Seenplatte. Stellen-
weise entsprechen die Ausstattung von Unterkiinften
sowie die Qualitdt des gastronomischen Angebots
nicht immer dem Preisniveau.

Attraktive Ubernachtungsmdglichkeiten — keine Bet-

Mangelnde Versorgung auf dem Land

tenburgen

Trotz des massiven Nachholbedarfs wurde die touris-
tische Infrastruktur nachfrageorientiert und im Ein-
klang mit dem Landschaftshild umzusetzen. Landes-
typische imagepragende Gebdude mit modernster
Ausstattung sind heute herausragende Attraktionsfak-
toren. Bettenburgen, die andernorts heute abstoRend
wirken, sind in der Regel nicht vorzufinden.

Mit dem Rickgang der Bevolkerung ziehen sich auch
in starkerem Mafe die Dienstleistungs- und Versor-
gungsunternehmen aus der Flache zurick. Diese
konzentrieren sich Uberwiegend auf die zentralen
Orte. Ein qualitativ hochwertiger Tourismus auf dem
Land (Wandern, Radfahren,...) ist auf dieser Basis
schwieriger umsetzbar.

Campingtourismus

In den Uber 50 Campingplatzen in der Region, die in

Wenig Shoppingangebote und Mdéglichkeiten zum
Stadtbummel

Endbericht

BBR-Online-Publikation Nr. 2/2

006



Beschéaftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander

141

Touristische Starken

Touristische Schwachen / Hemmnisse

ihrer Ausstattung von exquisit bis naturbelassen rei-
chen, finden Campingtouristen ideale Voraussetzun-
gen. Zudem liegen alle Campingplatze in Wasserna-
he, so dass der Campingurlaub ohne weiteres mit
wassertouristischen Aktivitdten sowie Baden und
Sonnen kombiniert werden kann.

Die Shoppingangebote und die Mdglichkeit zum
Stadtbummel sind zu gering und erflllen haufig nicht
die Erwartungen. Dies gilt nicht nur fur den Hoch-
preissektor. Auch im Mittelpreissegment gibt es in den
Stadten der Mecklenburgischen Seenplatte groR3e
Reserven.

Radtourismus

Aufgrund der idealen natirlichen Voraussetzungen ist
der Radtourismus in der Mecklenburgischen Seenplat-
te das wichtigste Tourismussegment. In der Broschire
des Regionalen Tourismusverbandes Mecklenburgi-
sche Seenplatte (,Pedalritter”, 2005) werden Uber 15
regionale Radrundrouten sowie Uberregional bedeut-
same Radfernwege angeboten, auf denen sich fast
jeder Winkel der Region mit dem Rad entdecken lasst.
Hervorzuheben ist dariiber hinaus, dass fast alle Tou-
ren entlang von Wasserldufen und Seen verlaufen.
Die Uberregional bedeutendsten Strecken, die die
Seenplatte durchqueren sind die Radwege Berlin-
Kopenhagen sowie Lineburg - Usedom.

Mangel an Regionalen Produkte

Die Landwirtschaft in der Region ist vor allem auf-
grund ihrer groRRflachigen und EU-gerechten Struktu-
ren zu schwach auf den lokalen Absatzmarkt und
insbesondere kaum auf die regionale Tourismusbran-
che ausgerichtet. Typische regionale Produkte, deren
Nachfrage bei Touristen immer starker wachst, wer-
den noch zu wenig angeboten und vertrieben.

Land Fleesensee

Als ein positives Beispiel fur touristische Grof3projekte
ist das im Jahr 2000 erdffnete Land Fleesensee zu
nennen. Die attraktiven Angebote sowie die anspre-
chende architektonische Umsetzung werden durch
stabile Besucherzahlen und eine hohe Auslastungs-
quote honoriert. Dartber hinaus ist der Uberregionale
sowie internationale Bekanntheitsgrad der Region
deutlich gestiegen.

Qualitat and Vielfalt der Gastronomie

Einer der grof3ten Kritikpunkte nicht nur des touristi-
schen Angebotes der Mecklenburgischen Seenplatte
sondern Ostdeutschlands insgesamt ist haufig die
mangelhafte bzw. dem Preis nicht entsprechende
Qualitat der Gastronomie. Nicht selten wird vor allem
auch der Service und die Kundenfreundlichkeit kriti-
siert. Daruiber hinaus fehlt es haufig an der gastrono-
mischen Vielfalt.

Eiszeitlich gepragtes Landschaftsbild

Das durch die Weichseleiszeit gepragte Landschafts-
bild der als Geopark Mecklenburgische Eiszeitland-
schaft national zertifizierten Region wird mehr und
mehr zu einem bedeutenden touristischen Alleinstel-
lungsmerkmal der Seenplatte. Gerade der gute Erhal-
tungszustand der Naturformen hat Modellcharakter.
Selten lassen sich glaziale erdgeschichtliche Prozes-
se per Rad oder auf einer Wanderung so gut entde-
cken und nachvollziehen wie auf der Eiszeitroute
durch die Mecklenburgische Seenplatte sowie die
Mecklenburgische Schweiz.

Mangelnder Service und mangelnde Individualitit

Die noch nicht gentgend ausgepragte
Dienstleistungs- und Servicementalitat der touristi-
schen Anbieter in der Region hat zur Folge, dass der
Aufbau eines Stammkundenpools noch sehr zdgerlich
verlauft. Auch dies ist vor allem auf die mangelnde
Qualifizierung des Tourismuspersonals zurlickzufih-
ren. Vor allem wird die Individualitat der Anbieter be-
mangelt. Touristen verbinden Urlaubserlebnisse sehr
haufig mit Personen. Sie fahren nicht einfach nur in
die Seenplatte, sondern sie fahren in die Seenplatte
und Ubernachten ,wie immer bei Person X oder ,lei-
hen sich wie Ublich ihr Kanu bei Person Y aus“. Diese
haufig auf Personen bezogene sehr psychologische
Komponente der Wahrnehmung einer Region als
Tourist wird nicht selten vernachlassigt, ist aber eben-
so ein wichtiges Alleinstellungsmerkmal wie spezielle
Angebote und Sehenswiirdigkeiten.

Schlésser und Herrenhauser

Die Region verfligt Uber eine hohe Dichte an Schids-
sern und Herrenhausern, die mittlerweile in sehr vie-
len Fallen saniert wurden und heute als Hotels oder
Museen touristisch genutzt werden. Diese siedlungs-
strukturelle Besonderheit ist Uber die Regionsgrenze
hinaus bekannt und tragt zu einem ansprechenden

Auslandstourismus

Die Region ist noch nicht zufriedenstellend auf den
internationalen Tourismusmarkt ausgerichtet. Dies
drickt sich unter anderem in einem Mangel an mehr-
sprachiger Beschriftung und Werbematerial sowie in
ungenigenden Fremdsprachenkenntnissen der Tou-
rismusanbieter aus. Gerade mit den Niederlanden,
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Kulturtourismus bei.

Skandinavien, Polen sowie den baltischen Staaten
lieRen sich potentielle Quellgebiete fir die Mecklen-
burgische Seenplatte verstarkt erschlie3en.

Attraktive Innenstadte und staatlich anerkannte Erho-

lungsorte

In den letzten Jahren sind viele Zentren in den Stad-
ten der Seenplatte regionaltypisch saniert und revitali-
siert worden. Fir einen stark landlich strukturierten
Raum ist daher das attraktive Erscheinungsbild vieler
Ortschaften als Starke zu werten. Darlber hinaus
verfugt die Region mit den Luftkurort Waren und Plau
am See sowie den staatlich anerkannten Erholungsor-
ten Klink, Feldberg, und Rébel tber 5 bundesweit
zertifizierte Destinationen.

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mit

6.8.1.2 Wassertouristische Starken und

Tabelle 146:
platte

hilfe der Experten vor Ort

Schwachen

Wassertouristische Starken und Schwachen der Mecklenburgischen Seen-

Wassertouristische Starken

Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Gewasser

Abwechslungsreiches, langes, in weiten Teilen,

Schleusen — Gewasserhindernisse

vernetztes Gewassersystem

Das Wassersportrevier ist durch seine zahlreichen,
Uberwiegend untereinander vernetzten, Stand- und
FlieRgewasser gekennzeichnet, die sich fir ab-
wechslungsreiche Mehrtagestdrns anbieten. Beson-
ders hervorzuheben ist dabei die Grée und Lange
des Netzes.

Die Gewasser der Mecklenburgischen Seenplatte im
Bereich der Kreise Muritz und Mecklenburg-Strelitz wer-
den durch insgesamt 10 Schleusen oder Wehre geregelt.
Im Allgemeinen werden Schleusen von Wassertouristen
nicht als Behinderung angesehen, da sich ein Stopp an
der Schleuse auch als willkommene Mdglichkeit zur Rast
anbietet. Aufgrund des starken Bootsbesatzes in den
Monaten wahrend der touristischen Hauptsaison verur-
sachen Schleusen insbesondere an netzzentralen Stel-
len jedoch héufig lange Wartezeiten und Staus. Durch-
schnittliche Wartezeiten von 90 Minuten und Spitzenwar-
tezeiten von uber 5 Stunden machen Schleusen zu Eng-
passen, die die Gesamtqualitat des Wassertourismusre-
viers nachhaltig einschranken.

Wenig Berufsschifffahrt

Trotz der Ausweisung als Bundeswasserstrafie
(Mritz-Elde sowie Miiritz-Havel) ist die Berufsschiff-
fahrt in diesem Raum sehr schwach ausgepragt. Die
typischen Nutzungskonflikte zwischen gewerblicher
und touristischer Schifffahrt wie sie haufig in ande-
ren Bundesgewdassern auftreten, kommen in der
Mecklenburgischen Seenplatte nicht vor.

In_Teilraumen hohes Konfliktpotenzial zwischen ver-
schiedenen wassertouristischen Nutzergruppen wegen
hoher Nutzungsintensitét — Uberfiillung

Die hohe Nutzungseignung der Mecklenburgischen
Seenplatte fUr unterschiedlichste Bootstypen hat auch
einen negativen Effekt. In den Monaten der Hauptsaison
miussen sich muskel-, motor- aber auch windbetriebene
Boote kleinrdumige Gewasserabschnitt teilen. Insbeson-
dere in den Kanalen oder an den Schleusen kommt es
aufgrund der hohen Nutzungsintensitat daher nicht selten
zu Konflikten. In der Regel sind es die Kanutouristen, die
sowohl die Larm- und Geruchsbeléstigung als auch den
von Motorboten induzierten Wellenschlag als stérend
empfinden.

Hohe Eignung fiir verschiedene Bootstypen

Aufgrund der sehr vielfaltigen Gewasserstruktur ist
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das Revier fur nahezu alle touristischen Bootstypen
geeignet. Wahrend sich die Mecklenburger Ober-
seen, insbesondere furs Segeln, Surfen aber auch
Motorbootfahren eignen, ist die Kleinseenplatte und
deren Flussverbindungen vor allem auf die muskel-
betriebenen Boote sowie Hausboote pradestiniert.

Muritz — gré3ter deutscher Binnensee

Die Muritz ist der gré3te deutsche Binnensee. Auf-
grund seiner zentralen Lage in der Seenplatte, der
Eignung fur nahezu alle Wassersportarten sowie
diverser attraktiver Uferbereiche und Anrainerstadte
ist die Muritz das Highlight der Mecklenburgischen
Seenplatte.

Qualitatsfaktor Basisinfrastruktur

Moderne wassertouristische Infrastruktur

In kaum einer anderen binnenlandischen ostdeut-
schen Wassertourismusregion ist in den letzten
Jahren stérker in den Aus- bzw. Neubau der wasser-
touristischen Infrastruktur investiert worden als in
der Mecklenburgischen Seenplatte. Dabei sind zahl-
reiche moderne und gut ausgestattete Wasserwan-
derrastplatze, Hafen und Kanuanlegestellen ent-
standen.

Zu _geringe Kapazitdten an einigen _hochattraktiven
Standorten

Besonders die hochattraktiven Standorte Waren und
Robel verzeichnen in den Sommermonaten hohe Boots-
Ubernachtungszahlen. Die Liegeplatzkapazitaten reichen
gerade in der Hauptsaison haufig nicht aus. Hier besteht
zum Teil noch Nachholbedarf, wohingegen in weiten
Teilen des Reviers ausreichend Kapazitaten zur Verfi-
gung stehen.

Hohe Netzdichte — viele Anlegemdglichkeiten in

Anleger und Warteplatze (u.a. Engpéssen und Schleu-

kurzen Entfernungen

Die Mecklenburgische Seenplatte zeichnet sich
durch eine hohe Netzdichte aus. Das Revier weist
kaum Netzlicken auf (wenn dann haufig aus Natur-
schutzaspekten).

sen)

In Schleusenbereichen oder sehr stark uberflllten Kana-
len fehlt es haufig noch an offiziell ausgewiesenen War-
tebereichen. Auch die Zahl der Anlegestellen fiir Kanus
ist noch ausbaufahig

Qualitatsfaktor Touristische

Angebote und Serviceleistungen

Hohe wassertouristische Anbietervielfalt

Entsprechend der hohen wassertouristischen Attrak-
tivitat der Region ist auch die Vielfalt der wassertou-
ristischen Angebote und Serviceleistungen im Re-
vier betrachtlich. Die etlichen Kanuverleihe, Boot-
vercharterer, Surf- oder Segelschulen machen dem
Bootstouristen die Suche einfach.

Mangelnde Dienstleistungsmentalitat (an Schleusen)

Schleusen stellen nicht nur einen Engpass im Hinblick
auf das reibungslose Wasserwandern dar, sie sind auch
gesetzlich nicht fiir anderweitige v.a. touristische Nut-
zungen ausgelegt. Anders als in anderen Landern dirfen
im Schleusenbereich keine weiteren touristischen Dienst-
leistungen (Imbiss, etc.) angeboten werden. Auch zu
Beschilderungszwecken steht kein Raum zur Verfligung.
Negativ sind zudem die unflexiblen Offnungszeiten. Dar-
Uber hinaus sind Schleusen haufig unbemannt, d.h. véllig
automatisiert, obwohl die Abwicklung einer Schleusung
mit gut gepackten Booten besser durch den Schleusen-
warter als durch den Wasserwanderer selbst zu realisie-
ren ist.
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Gefiihrte Touren und Fahrgastschifffahrt

Die Fahrgastschifffahrt ist in der Mecklenburgischen
Seenplatte ein traditionell wichtiger touristischer
Anbieter. Ca. 10 Fahrgastschifffahrtsunternehmen
decken an Uber 25 Anlegestellen nahezu das ge-
samte Revier ab. Absolutes Angebotshighlight ist
das Nationalparkticket, mit dem sich die Region
sowohl per Schiff als auch Bus unter Mithahmemag-
lichkeit des Fahrrads entdecken lasst.

Mangel an zielgruppenspezifischen Angeboten

Zielgruppenspezifische Angebote, wie geflihrte Touren,
Kindersegeln oder Kanuausfliige fur bestimmte Gruppen
sind leider noch die Seltenheit im Revier. Anbieter, die
sich auf solche Kombiangebote spezialisiert haben,
sprechen von einer hohen Nachfrage (Kanubasis Mirow)
bei gleichzeitig geringer Konkurrenz in der Region.

Fuhrerscheinfreiheit durch Charterbescheinigung

Mangelhafte Ausstattung sowie verbesserungswiirdiger

Weite Teile der Mecklenburgischen Seenplatte kon-
nen seit dem Jahr 2001 auch bootsfuhrerscheinfrei,
d.h. mit dem so genannten Charterbescheinigung
befahren werden. AuRer dem PKW-Fihrerschein
einer 3-stiindigen Einweisung durch den Vercharte-
rer und der Beachtung einiger Restriktionen
(Nachtsfahrverbot, Geschwindigkeitsbegrenzung,...)
sind keine weiteren Voraussetzungen daftir notwen-
dig. Die ,freien Reviere bieten fur ein- bis zweiwo-
chige Touren gentigend Méglichkeiten.

Service in den Hafen

Trotz der stark verbesserten Ausstattung der Wasser-
wanderrastplatze besteht noch weiterhin Nachholbedarf
vor allem hinsichtlich der Qualitat sowie Quantitat der
Ausstattung Dies gilt vor allem fir die noch unsanierten
alten Anleger. Auch viele Sanitéranlagen bedurfen noch
einer Modernisierung bzw. Angebotsvergrof3erung wéh-
rend der Saison. Uberhaupt ist die Serviceorientierung
der Hafen noch deutlich ausbaufahig. Besonders die
mangelhafte Dienstleistungsmentalitat und Kunden-
freundlichkeit stehen haufig in der Kritik.

Ausstattung in _neuen Hafen und Wasserwander-

Angelschein — Notwendigkeit

rastplatzen

Zusammen mit dem Hafenneu- und -ausbau wurde
auch die Ausstattung der Hafen und Anlegestellen
auf den neusten Stand gebracht. Viele Hafen bieten
einen Rundumservice bei der sanitaren, technischen
sowie sonstigen Ausstattung. Slipanlagen und
Bootskrane gewéhrleisten das Zuwasserlassen
bzw. Herausziehen der Boote an vielen Punkten im
Revier.

Die Einfuhrung einer zeitlich und / oder ortlich befristeten
Befreiung von der Fischerei- bzw. Angelscheinpflicht
analog dem Vorbild der Charterbescheinigung ist in der
Mecklenburgischen Seenlatte noch nicht durchgesetzt
worden. Nicht nur auf der Nachfrageseite sondern auch
fur das Angelgewerbe sind mit einer Einfihrung einer
Angelscheinbefreiung positive Effekte zu erwarten.

Hohe Campingplatzdichte

Vor allem der muskelbetriebene Bootssport steht
haufig in direktem Zusammenhang mit dem Cam-
pingtourismus. Kanuwanderer nutzen Ublicherweise
das Zelt als Ubernachtungsmaglichkeit auf ihren
mehrtagigen Torns. Nicht umsonst verfigen etliche
Campingplatze im Revier Uber eigene Stege. Die
hohe Dichte an Campingplatzen in Ufernéhe ist
daher auch eine gute Stellvertretergrof3e fiir ein
gutes wassertouristisches Angebot im Revier.

Kaum Mdéglichkeiten fiir Einwegfahrten fiir Charterboote

Einwegfahrten mit Charterbooten mit oder ohne Charter-
bescheinigung sind bisher noch zu selten mdglich, da es
noch nicht genugend Charterbasen der gleichen Anbieter
innerhalb des Reviers gibt. Als Hauptgrund ist zu nen-
nen, dass die Mecklenburgische Seenplatte Uberregional
ohne Bootsfuhrerschein noch nicht erreichbar ist. Fur
viele Anbieter ist das Revier fir den Betrieb mehrer
Charterbasen zu klein. Auch Bootspools, bei denen
Hausboote unterschiedlicher Chartherunternehmen an-
genommen bzw. ausliehen werden kdnnen, existieren
bisher noch nicht.
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Qualitatsfaktor Landgang - Anrainergemeinden

Anrainergemeinden - Zentrumsnahe Hafen

Die attraktiv am Wasser gelegenen Stadte Waren,
Malchow, Mirow und Rdbel sind beliebte Anlauf-
punkte von Bootsgésten. Vor allem zentrumsnahe
Hafen, die sich in das landseitige stéadtebauliche
Ensemble gut einpassen, werden besonders gern
angelaufen.

Geringe Zahl attraktiver Anrainergemeinden

Die Zahl der attraktiven stadtisch gepragten Hafenstand-
orte ist aufgrund der sehr geringen Bevdlkerungsdichte
ziemlich klein. Trotz einiger Ausnahmen spiegelt sich die
hohe wasserseitige Attraktivitat nur in geringem MalRe
auf der Uferseite wieder. Wahrend sich ruhige und idylli-
sche Anlegemdglichkeiten in der Natur zuhauf anbieten,
fehlen in weiten Gewéasserabschnitten landseitige Attrak-
tionen. Dariiber hinaus muss bei einigen Orten trotz ihrer
guten Lage eine mangelhafte Ausrichtung aufs Wasser
festgestellt werden.

Mduritz-Sail

Die wichtigste maritime Grof3veranstaltung der
Mecklenburgischen Seenplatte ist die Muritz-Sail. Im
Veranstaltungskalender der Stadt Waren hat sich
die Segelregatta, die alljahrlich im Mai stattfindet,
zum touristischen H6hepunkt entwickelt. Ein um-
fangreiches Begleitprogramm macht die Muritz-Salil
auch flr Nichtsegler attraktiv.

Kaum Kombinationsangebote zwischen Wassertouris-
mus und landseitigen Angeboten

Obwohl die infrastrukturellen Voraussetzungen iberwie-
gend gut sind, gibt es kaum attraktive Kombinationsan-
gebote, bei denen wassertouristische Aktivitdten mit
landseitigen Tourismussegmenten verbunden werden.
Gerade vor dem Hintergrund, dass Wasserwandern und
Radfahren die wichtigsten Aktivitaten der Touristen in der
Mecklenburgischen Seenplatte sind, drangen sich hier
spezielle touristische Kombinationsprodukte geradezu
auf.

Qualitatsfaktor Landgang — Natur und Landschaft

Natur und Landschaft

Die naturbelassenen Uferbereiche, die intakte Um-
welt, die gute Badewasserqualitéat und die vielen
abwechslungsreichen Uferzonen machen den Land-
gang in der Natur zum Highlight eines jeden Boots-
torns.

Teilweise verbaute Uferzonen

Aufgrund des hohen Bestandes an alten, vor allem zur
DDR-Zeit gebauten, Bootshdusern und -schuppen sowie
einigen Konversionsflachen mit militarischen Geb&auden
gibt es einigenorts verbaute Uferzonen, die den Gesamt-
eindruck hin und wieder triiben.

Schutzgebiete als imagebildender Faktor

Die vielen Schutzgebiete in der Region fordern das
touristische und wassertouristische Image. Auch im
Hinblick auf den Wassertourismus sind sie ein wich-
tiger Marketingvorteil gegenuber anderen Regionen.
Kanufahren oder Segeln im Naturschutzgebiet ist
andernorts selten offiziell moglich.

Konflikte mit dem Naturschutz

Aufgrund der hochsensiblen Uferzonen kommt es stel-
lenweise zu Konflikten mit dem Naturschutz. Gerade mit
zunehmendem Bootsbhesatz wird immer haufiger die
Frage der Aufnahmefahigkeit der Gewasser gestellt.

Gute Anbindung der Gewasser an Rad- und Wan-

derwege

Die grof3e Anzahl uferbegleitender Rad- und Wan-
derwege ist auch fiir Wassertouristen und deren
Anbieter attraktiv. Kombinationen zwischen dem
Wassertourismus und anderen Segmenten wie
bspw. dem Rad- oder Wandertourismus sind poten-
tiell an vielen Stellen moglich.

Endbericht

BBR-Online-Publikation Nr. 2/2006



Beschéaftigungspotenziale des Tourismus in landlichen Regionen der neuen Bundeslander

146

Wassertouristische Starken

Wassertouristische Schwachen / Hemmnisse

Qualitatsfaktor Informationen vor Ort

Wasserseitiges Leitsystem ,Gelbe Welle*

Die Mecklenburgische Seenplatte war eines der
ersten Reviere, in denen das zukiinftig bundesweit
einheitliche Hafenklassifizierungssystem ,Gelbe
Welle* umgesetzt wurde. An den Mecklenburgischen
Grol3seen sowie an der Kleinseenplatte sind derzeit
12 Héafen mit der ,Gelben Welle* zertifiziert. Diese
steht u.a. fir einen hohen Ausstattungsstandard
hinsichtlich Sanitar- und Umweltaspekten sowie fur
eine gute Touristeninformation durch einheitliche
Beschilderung.

Mangelhafte wasserseitige touristische Beschilderung

Die Beschilderung der Wasserseite ist sowohl entlang
der Strecken vor allem aber in den Hafen und Anlege-
stellen gréRtenteils noch unzureichend. Zu selten wird
der Tourist auf weitere Anlegemdéglichkeiten oder beson-
dere landseitige Attraktionen hingewiesen. Auch Versor-
gungsmaoglichkeiten werden auf dem Wasser kaum emp-
fohlen. Hier steckt noch gro3es Potenzial. Zudem ist die
Einbindung in landseitige Beschilderungssysteme noch
verbesserungswiirdig.

Qualitatsfaktor Standortibergreifende touristische Information

Attraktive informative Druckerzeugnisse — |hr Lotse

AuRenmarketing

Fir den Bereich Marketing durch Printprodukte ist
die Broschure ,Ihr Lotse — Mecklenburgische Seen-
platte und Flusslandschaften“ als besonders positiv
hervorzuheben. Darin werden sehr anschaulich
revieribergreifende wassertouristische Informatio-
nen fir die gesamte Seenplatte und deren Nachbar-
regionen dargestellt. Neben Informationen zu ange-
botenen touristischen Dienstleistungen sowie Hafen
und weitere Anlegemadglichkeiten sind der Broschire
Tornvorschlage sowie Tipps fiir den Landgang zu
entnehmen.

Abgesehen von den guten Printprodukten ist die wasser-
touristische Vermarktung des Gesamtreviers Mecklen-
burgische Seenplatte in vielen Bereichen noch ungenu-
gend. Dies gilt ganz besonders flr das Internet, in dem
eine visuell ansprechende und vollsténdige, auf den
Wassertourismus spezialisierte Internetseite der Region
bisher noch ganzlich fehlt. Zu nennen sind weiterhin:

e Fehlende englischsprachige Materialien und schwa-
che ErschlieBung auslandischer Nachfragepotenziale

e Mangelhafte Einbindung des Wassertourismus in
landseitige Tourismusangebote

Bewerbung der Vor- und Nachsaison.

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort
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6.8.2 Ruppiner Land/Oberhavel

6.8.2.1 Allgemeiner Tourismus Starken und Schwachen

Tabelle 147:

Touristische Starken und Schwéachen im Ruppiner Land/Oberhavel

Touristische Starken

Touristische Schwachen / Hemmnisse

Naturraumpotenzial

Die Tourismusregion Ruppiner Land/Oberhavel ver-
fugt Uber ein hohes und abwechslungsreiches Natur-
raumpotenzial, das zu groRen Teilen weichseleiszeit-
lich gepréagt wurde. Die stdrungsarme Landschafts-
entwicklung hat ein Mosaik aus Mooren, FlieRgewas-
sern, Kleinstseen, sowie grof3en Klarwasserseen
geschaffen, welches in weitgehend unzerschnittenen
Waldgebieten mit einer zum Teil noch reichen Arten-
vielfalt eingebettet ist. In dieser landschaftlich attrakti-
ven und schwach besiedelten Region finden alle For-
men des naturvertraglichen Naturtourismus (Wasser-
wandern, Radfahren, Reiten, Wandern) ihre ideale
Grundlage.

Bekanntheitsgrad

Auch wenn das Ruppiner Land ein expandierender
Tourismusraum ist, so gibt es noch Defizite im Be-
kanntheitsgrad der Region. Viele Touristen besuchen
den Raum unbewusst auf ihrer Reise durch die Meck-
lenburgische Seenplatte. Haufig wird der Raum von
den Touristen auch lediglich in einem groR3eren regio-
nalen Kontext gesehen. Sie besuchen nicht das Rup-
piner Land sondern Brandenburg oder das Berliner
Umland. Gerade fur gezielte Marketingaktivitaten
sowie eine verbesserte Imageforderung ist diese regi-
onalspezifische Unbekanntheit nachteilig.

Radtourismus — Radfernweq Berlin Kopenhagen

Die einzigartigen Natur- und Kulturlandschaften des
Ruppiner Landes lassen sich perfekt mit dem Rad
erkunden. Das Relief der Region stellt unterschiedli-
che, jedoch nie zu hohe Anforderungen, so dass alle
Altersgruppen Moglichkeiten zum Radwandern finden.
Auf vielen gut ausgebauten und tberregional vernetz-
ten Radwegen lasst sich nahezu die gesamte Touris-
musregion erschlieen. Die wichtigste und Uberregio-
nal bedeutendste Strecke ist der Radweg Berlin-
Kopenhagen, der den gesamten Kreis Oberhavel in
Nord-Sudrichtung durchzieht (weite Teile entlang der
Oberhavel) und zahlreiche attraktive Orte verbindet.

Kiirze der Saison

Ebenso wie in der Mecklenburgischen Seenplatte
stellt auch im Ruppiner Land die Kiirze der Saison das
grofte Hemmnis fur eine noch stéarkere Tourismus-
entwicklung dar. Saisonverldngernde Mal3nahmen
versuchen die Besucherzeiten in die Vor und Nach-
saison hinein auszudehnen, insbesondere weil sich
der naturbezogene Aktivurlaub auch im Frihjahr oder
Herbst gut ausfiihren lasst. Dennoch liegt der
Schwerpunkt der Tourismusubernachtungen auch im
Ruppiner land noch deutlich in den Sommermonaten.

Gewasserreichtum - Wassertourismus

Mit Uber 170 Seen ist das Wassersportrevier Ruppiner
Land/Oberhavel die wasserreichste Region des Bun-
deslandes Brandenburg. Angebunden Uber die Muitz-
Elde-Wasserstral3e im Norden sowie die Obere Havel-
Wasserstral3e aus sudlicher Richtung kann das Revier
aus allen Nachbarrevieren einschlieRlich Berliner
Gewasser, der Ostsee, der Elbe sowie der Oder per
Boot angefahren werden. Die zahlreichen glasklaren
Seen laden zudem zum Badetourismus ein. Ganz
besonders geeignet sind der Stechlinsee, der Gude-
lacksee sowie der Ruppiner See.

Stellenweise mangelhafte touristische Infrastruktur

Die touristische Infrastruktur ist in fast allen Touris-
mussegmenten trotz der deutlichen Verbesserungen
in den letzten Jahren weiterhin ausbaufahig. Sowohl
quantitativ vor allem aber qualitativ ist dies fur fast alle
Regionen, vor allem aber solchen, mit bisher noch
geringer Nachfrageintensitat festzustellen.

Auch bzw. gerade in den Schwerpunktsegmenten:

e Radwege (v.a. Qualitat),

e Reitwege + Reitwegnetz,

e Anlegestellen (Quantitat und Qualitat),

¢ Wanderwege (Quantitat und Qualitat) sowie

e  Gesundheits- und Wellnesseinrichtungen

sind immer noch grof3e Defizite auszumachen.
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Touristische Starken

Touristische Schwachen / Hemmnisse

Attraktive und moderne Ubernachtungsmoglichkeiten

Preis-Leistungs-Verhéltnis (v.a. Gastronomie)

Ahnlich wie in der Mecklenburgischen Seenplatte ist
auch im Ruppiner Land die touristische Infrastruktur in
den letzten Jahren stark ausgebaut und aufgewertet
worden. Attraktive und vielfaltige Ubernachtungsmog-
lichkeiten sowie eine gute touristische Infrastruktur fr
den Naturtourismus machen das Ruppiner Land zu
einer deutschlandweit konkurrenzfahigen Tourismus-
region.

Auch im Ruppiner Land stimmen Preis und Leistung
vor allem bei der gastronomischen Versorgung noch
nicht immer Uberein. Touristen schauen immer starker
auf den Preis, was die Bedeutung eines ausgewoge-
nen Preis-Leistungs-Verhaltnisses zunehmend ver-
starkt.

Wandertourismus Wanderweg E 10

Auch dem Wandertourismus kann ein hohes Potenzial
im Ruppiner Land zugesprochen werden. Zahlreiche
Wanderwege sowie vor allem der Européische Fern-
wanderweg 10, der von Rigen uber den Béhmerwald
und die Alpen bis nach Norditalien verlauft, durchque-
ren den Tourismusraum. Der Ruppiner Land Rund-
wanderweg (Teil davon sind E 10) erschliel3t weite
Teile der Region und verlauft entlang attraktiver Des-
tinationen. Dennoch ist gerade bei der Wanderinfra-
struktur &hnlich wie beim Reittourismus noch grof3en
Nachholbedarf festzustellen.

Mangel an zielgruppenspezifischen und saisonverlan-

gernden Angeboten

Abgesehen von den schon vorbildlich entwickelten
barrierefreien Angeboten ist noch immer ein Mangel
an zielgruppenspezifischen, saisonverlangernden
oder wetterunabhéngigen Angeboten zu verzeichnen.
So werden noch zu selten die verschiedenen Touris-
mussegmente Uber attraktive Kombiangebote mitein-
ander verknUpft. Auch im altersgruppenspezifischen
Bereich ist bisher keine Angebotsvielfalt festzustellen.
Da gerade Kombinationsangebote Defizite wie
Schlechtwetter oder Saisonkiirze ausgleichen, steckt
hierin noch ein grof3es Potenzial.

Barrierefreier Tourismus

Das Ruppiner Land ist Modellregion fir den barriere-
freien Tourismus und bietet zahlreiche Ubernach-
tungsmoglichkeiten sowie Aktivitéaten fiir alle Men-
schen. Die Palette an barrierefreien Erholungsmég-
lichkeiten reicht von Hotels (Haus Rheinsberg, Land-
haus Seebeck) Uber Gutshofe (Gnevikow), Camping-
platze (Am Rottstielfliess) bis hin zu zahlreichen Aktivi-
taten (Fahrgastschifffahrt, gefiihrte Touren durch den
Naturpark Stechlin-Ruppiner Land, Ziegeleipark Mil-
denberg,...) die von Menschen mit Behinderung prob-
lemlos genossen werden kdnnen.

Auslandstourismus

In der Ausrichtung auf den auslandischen Quellmarkt,
der mit Schwerpunkten vor allem in Polen, den Nie-
derlanden aber auch in Skandinavien und den balti-
schen Staaten identifiziert werden kann, sind noch
grof3e Defizite festzustellen. Auch im Ruppiner Land
sind insbesondere der geringe Anteil mehrsprachiger
Beschriftungen und Werbematerialien sowie vor allem
die ungeniigenden Fremdsprachenkenntnisse der
Tourismusanbieter fir dieses Manko verantwortlich zu
machen.

Deutsche TonstraRe und Tonstichlandschaften -

Mangelnde Versorgung auf dem Land

Ziegeleipark Mildenberg

Ein besonderes Highlight der Region sind die Ton-
stichlandschaften. Zu Beginn des 20. Jahrhunderts
war Ton als Werkstoff und Keramik eines der bedeu-
tendsten Rohstoffe Nordbrandenburgs. Entlang der
250 km langen Tonstral3e, die sich durch den gesam-
tem Kreis Oberhavel zieht, kann der Besucher die
Zeugnisse dieser Epoche (Ziegeleien, Kachel6fen,
Tonstichlandschaften,...) kennen lernen und dartber
hinaus so attraktive Stadte wie Rheinsberg, Zehdenick
oder Furstenberg entdecken. Das grof3te Highlight
der Tonstral3e ist der Ziegeleipark Mildenberg.

Die Qualitat des aktiven Landurlaubs wird in zuneh-
mendem Maf3e vom landlichen Versorgungsangebot
bestimmt. Vor allem Aufgrund der geringen Bevolke-
rungsdichte sowie der abnehmenden Einwohnerzahl
ist das Dienstleistungs- und Versorgungsangebot auf
dem Land jedoch quantitativ und qualitativ ricklaufig.
Rad- Reit, Wasser-, und Wanderwege fuihren daher
nicht selten durch Dinnsiedelareale mit wenigen
Gaststatten und Einkaufsmdglichkeiten.
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Touristische Starken

Touristische Schwachen / Hemmnisse

Naturparke und andere Schutzgebiete

Auch im Ruppiner Land und der Oberhavelregion
stellen Schutzgebiete einen wichtigen (imagebilden-
den) Faktor dar, der nicht selten Ausldser fir einen
Besuch der Region ist. Das Zentrum fir den Naturtou-
rismus im Untersuchungsraum ist der Naturpark
Stechlin-Ruppiner Land. Auf 800 km? bestimmen
neben dem einzigartigen Stechliner Seengebiet das
Rheinsberger Becken, die Havel-Rhin-Gewasser, die
Baumgarten Meseberger Heide und die Ruppiner
Schweiz die Landschaft. Des Weiteren mussen auch
das Biospharenreservat Schorfheide-Chorin sowie die
Naturparke Uckermérkische Seen und Barnim ge-
nannt werden, die den Tourismusraum Ruppiner Land
zwar nur tangieren aber dennoch wichtige Reisziele
fur viele Touristen sind.

Mangelnde gastronomische Qualitdt und Vielfalt

Nicht nur das Preis-Leistungs-Verhaltnis sondern
auch die Qualitat und Vielfalt der gastronomischen
Angebote ist im Ruppiner Land wie in so vielen ande-
ren Regionen Ostdeutschlands noch nicht zufrieden-
stellend. Dieses Manko steht in unmittelbarem Zu-
sammenhang mit einer mangelnden Qualifizierung
des Tourismuspersonals sowie einer geringen Nach-
frage der einheimischen Bevdlkerung. Nicht selten
wird vor allem der Service und die Kundenfreundlich-
keit kritisiert. Darliber hinaus fehlt es haufig an der
gastronomischen Vielfalt. Viele, landschaftlich attrakti-
ven Regionen aber auch groRere Orte haben nur eine
sehr geringe Auswahl an unterschiedlichen gastrono-
mischen Angeboten.

Attraktive Residenz- und Ausflugsstadte

Mit der Fontane- und Barockstadt Neuruppin, den
Residenzstadte Rheinsberg oder Oranienburg sowie
weitern attraktiven Orten wie Zehdenick, Furstenberg
oder Lindow bietet die Region trotz ihrer landlichen
Pragung teilweise sehr attraktive Ausflugsstadte.
Daruber hinaus sind die beiden Uberregional bekann-
ten Gedenkstatten der ehemaligen KZ Ravensbriick
und Sachsenhausen bedeutende Ziele fir Tagesrei-
sen in der Region.

Mangel an Regionalen Produkten

Die Region Ruppiner Land/Oberhavel verzeichnet
noch einen Mangel an regionalen Produkten bzw.
deren Vermarktung. Denn auch Nordbrandenburgs
Landwirtschaft ist zu schwach auf die Versorgung der
eignen regionalen Bevolkerung ausgerichtet. Typische
Wochenmaérkte oder Hofe auf denen Produkte der
regionalen Landwirtschaft angeboten werden, gibt es
noch zu wenige. Auch die Tourismusbranche be-
kommt dieses Defizit zu spiren. Nicht selten nutzen
Tourismusregionen regionale Produkte als erfolgrei-
che Vermarktungsstrategie und entwickeln Uiberregio-
nal bekannte Alleinstellungsmerkmale.

Staatlich anerkannte Erholungsorte

Staatlich anerkannte Erholungsorte zeichnen sich
durch eine hohe Attraktivitdt sowie eine gute touristi-
sche Infrastruktur aus. Die Tourismusregion Ruppiner
Land/Oberhavel hat mit Rheinsberg, Lindow, Kleinzer-
lang, Neuglobsow und Himmelpfort derzeit 5 bundes-
weit zertifizierte Erholungsorte, wobei mit dem Kurort
Templin sowie der Stadt Lychen noch zwei weitere
anerkannte Erholungsorte mitberticksichtigt werden
miussen, die in unmittelbarer Nachbarschaft zum Tou-
rismusraum liegen.

Mangelnder Service und mangelnde Individualitat

Touristen verbinden Urlaubserlebnisse sehr haufig mit
Personen. Sie fahren nicht einfach nur ins Ruppiner
Land sondern sie fahren ins Ruppiner Land und tber-
nachten ,wie immer bei Person X“ oder ,leihen sich
wie Ublich ihr Kanu bei Person Y aus”. Diese Individu-
alitat, die vor allem wichtig beim Aufbau einer Stamm-
kundschatft ist, fehlt jedoch den meisten Anbietern in
der Region noch. Auch hierfir ist wieder die mangeln-
de Service — und Dienstleistungsmentalitit der im
Tourismus Beschéaftigten Hauptursache.

Schlésser, Herrenhduser und Gutshofe

Brandenburg hat seine Urspriinge in Preuf3en, dessen
Spuren auch in der Oberhavelregion sowie dem Rup-
piner Land zu finden sind. Ein weiteres Markenzei-
chen neben den preuBlisch gepragten Innenstéadten ist
die hohe Dichte an Schléssern, Gutshéusern und
Gutshéfen, die zum Teil auch als Hotel genutzt wer-
den. Neben den bereits erwéhnten Schldssern
Rheinsberg und Oranienburg seien an dieser Stelle
nur exemplarisch die Schlésser Hoppenrade, Merse-
berg, Zehdenick, Liebenberg sowie die Gutshofe
Gnewikow, Zernikow und Kdpernitz genannt.

Unterhaltungs- und Schlechtwetterangebote

Die touristischen Angebote der Region sind noch zu
eindimensional auf den Natur- und Aktivurlaub (Rad-
fahren, Wasserwandern, Wandern) ausgerichtet, was
die Region sehr stark wetterabhangig macht. Weiter-
fuhrende Unterhaltungs- und Freizeitangebote, die
v.a. auch bei Schlechtwetter genutzt werden kdnnen,
sind vielerorts noch unzureichend.

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort
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6.8.2.2 Wassertouristische Starken und Schwéachen
Fur den Wassertourismus wird die obige Aufstellung weiter erganzt. Die Darstellung schlief3t Teile des

Kreises Uckermark (Lychener und Templiner Gewasser) ein, da sie wassertouristisch wegen ihrer
Vernetzung dem Untersuchungsrevier zugerechnet werden missen. In den weiteren Berechnungen
bleiben diese Erganzungsgebiete jedoch auRer Betrachtung.

Tabelle 148:

Wassertouristische Starken und Schwéchen im Ruppiner Land/Oberhavel

Wassertouristische Starken

Wassertouristische Schwéachen / Hemmnisse

Qualitétsfaktor Gewdédsser

Abwechslungsreiches, langes, in _weiten Teilen,

Nord-Sidgefélle in_der wassertouristischen Attraktivitat

vernetztes Gewassersystem

Mit Gber 170 Seen ist das Wassersportrevier Ruppi-
ner Land/Oberhavel die wasserreichste Region des
Bundeslandes Brandenburg. Das Wassersportrevier
ist durch seine zahlreichen, Gberwiegend unterein-
ander vernetzten, Stand- und FlieRgewasser ge-
kennzeichnet, die sich fiir abwechslungsreiche
Mehrtagestdrns anbieten. Besonders hervorzuheben
ist dabei die GréRRe und Lange des Netzes.

und Nachfrage

Im Unterschied zur Mecklenburgischen Seenplatte ist
das nordbrandenburgische Revier im Ruppiner Land in
seiner natirlichen Attraktivitat, seiner bootstypeniiber-
greifenden Eignung sowie vor allem dem quantitativen
und qualitativen Ausstattungsrad an wassertouristischer
Infrastruktur durch ein deutlichen Nord- Siid Gefalle
gepragt. Dieses spiegelt sich sowohl auf der Angebots-
als auch Nachfrageseite wieder. Vor allem aufgrund der
Nahe Berlins zu den sidlichen Revierabschnitten ist dies
ein grofRes Entwicklungshemmnis.

Uberregionale Erreichbarkeit iiber den Wasserweg -

Schleusen — Gewasserhindernisse

Néhe zu Berliner Gewassern

Angebunden Uber die Muitz-Elde-Wasserstralle im
Norden sowie die Obere Havel-Wasserstrale aus
sudlicher Richtung kann das Revier aus allen Nach-
barrevieren einschlieBlich Berliner Gewasser, der
Ostsee, der Elbe sowie der Oder per Boot angefah-
ren werden. Die Bundeshauptstadt ist das wichtigste
wassertouristische Quellgebiet der Oberhavel und
Ruppiner Gewasser.

Die Wasserwege aller Revierabschnitte werden durch
zahlreiche Schleusen geregelt. In den Kreisen
Ostprignitz Ruppin und Oberhavel sowie in den Lychener
und Templiner Gewdassern sind es allein 20. Aufgrund
des starken Bootsbesatzes in den Monaten wahrend der
touristischen Hauptsaison verursachen Schleusen insbe-
sondere an netzzentralen Stellen haufig lange Wartezei-
ten und Staus. Durchschnittliche Wartezeiten von 90
Minuten und Spitzenwartezeiten tber 5 Stunden (Wolfs-
bruch) machen Schleusen zu Engpéassen, die die Ge-
samtqualitat des Wassertourismusreviers nachhaltig
negativ beeinflussen.

Hohe Eignung fiir verschiedene Bootstypen

Die sehr unterschiedlich strukturierten Gewasser
kénnen abgesehen von windbetriebenen Booten
(Ausnahme Ruppiner See) durch nahezu alle Boots-
typen genutzt werden. Die sidlichen Auslaufer der
Mecklenburgischen Kleinseen zwischen Rheinsberg
und Lychen eignen sich dabei in erster Linie flr
Paddel und Kanuboote. Aber auch der motorbetrie-
benen Bootsreisende findet hier gro3e Nutzungsbe-
reiche. Die Wasserstral3en und Kanéle sudlich Furs-
tenbergs bis Oranienburg und weiter nach Neurup-
pin bzw. Berlin sind demgegentiber fast ausschlief3-
lich fir den Motorbootssport geeignet. Erst hinter
Neuruppin in der Ruppiner Schweiz bei Lindow
sowie im Langen Trodel bei Liebenwalde ist der
Kanutourismus wieder stérker vertreten.

In_Teilrdumen hohes Konfliktpotenzial zwischen ver-
schiedenen wassertouristischen Nutzergruppen aufgrund
hoher Nutzungsintensitét — Uberfiillung

Waéhrend der touristischen Hauptsaison sind in den stark
nachgefragten Regionen zwischen Rheinsberg und Furs-
tenberg vermehrt Nutzungskonflikte v.a. zwischen mus-
kel- und motorbetriebenen Booten festzustellen. Obwohl
einige Seen im Revierabschnitt ausschlie3lich dem Ka-
nutouristen vorbehalten sind, reicht die natlirliche Sortie-
rung haufig nicht aus, um in den kleinrAumigen Gewas-
serabschnitten Konflikte wie Larm- und Geruchsbelasti-
gung sowie zu den durch Motorboote induzierten Schwell
zu vermeiden. Ein betrachtlicher Teil der Kanu- und
Paddeltouristen fuhlt sich daher mehr und mehr in seinen
Nutzungsraumen eingeschrankt.
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Geringe Berufsschifffahrt in Teilbereichen

Vor allem die Kleinseenplatte im Norden der Unter-
suchungsregion zwischen Rheinsberg und Firsten-
berg aber auch die Obere Havelwasserstral3e wird
kaum von Berufsschiffen genutzt. Die typischen
Nutzungskonflikte zwischen gewerblicher und touris-
tischer Schifffahrt anderer Bundes- und Landesge-
wassern, treten in der Muritz-Havel- und Oberen-
Havel-Wasserstraf3e nicht auf. Auch die Ruppiner
Reviere sind weitestgehend frei von gewerblicher
Nutzung.

Befahrbarkeitsbeschréankung Berufsschifffahrt - Bereich
Havel Oder Wasserstral3e

Anders als in der Oberen Havel Wasserstra3e werden
die sudlichen Revierabschnitte der Havel sowie des
Oder-Havel-Kanals zwischen Henningsdorf-Oranienburg
in Richtung Eberswald und Schwedt relativ stark von der
gewerblichen Schifffahrt genutzt. Die touristische Nut-
zung und Entwicklung wird dadurch zusétzlich einge-
schrankt.

Befahrbarkeitsbeschrénkungen aus Naturschutzgriinden

Einige Gewasserabschnitte sind aus Naturschutzgriinden
zeitweise oder ganz fur die Bootsnutzung gesperrt.
(bspw. Rheinsberger Rhin)

Qualitatsfaktor

Basisinfrastruktur

Stellenweise moderne wassertouristische Infrastruk-

Insgesamt zu geringe Kapazitaten und zu wenige Anle-

tur

Die wassertouristische Infrastruktur hat in weiten
Teilen des Reviers Nachholbedarf. Dennoch gibt es
stellenweise vor allem im nérdlichen Revierabschnitt
positive Ansétze. Moderne und gut ausgestattete
Hafen und Anlegestellen fiir Motorboote finden sich
bspw. in Rheinsberg (Hafendorf und Marina), Furs-
tenberg, Zehdenick, Bredereiche sowie bei Klein
Zerlang in der Marina Wolfsbruch. In diesen Revier-
abschnitten ist auch die Kanuinfrastruktur gut. Ande-
re Revierabschnitte sind vergleichsweise schlecht
abgedeckt wobei auch dort stellenweise gute Anle-
ger vorhanden sind (Lindow, Oranienburg, Molchow)

gemdoglichkeiten fiir alle Bootstypen

Die Anzahl der Anlegestellen fir alle touristischen Boots-
typen ist im gesamten Ruppiner Land noch ausbauféhig.
Dies gilt nicht nur fiir die schwécher nachgefragten sudli-
chen und westlichen Revierabschnitte um Oranienburg
bzw. Neuruppin, sondern auch fiir die Obere Havel Was-
serstrafe. Wahrend in den Abschnitten zwischen Zehde-
nick, Oranienburg und Neuruppin noch grof3e Liicken im
Netz klaffen, kdnnten in der Region Oberhavel vor allem
die Stadte noch starker aufgewertet werden. Einige Orte
(Templin) haben auch hier noch gar keine attraktiven
Anlegemdglichkeiten. Auch die Kanuinfrastruktur ist in
Abschnitten verbesserungswirdig.

Gute Netzdichte in _den ndérdlichen Gewassern

Anleger und Warteplatze an Engpassen und Schleusen)

(Rheinsberg bis Lychen)

Zwischen Rheinsberg und Firstenberg (Brederei-
che) ist das Netz an Sportbootshafen und Anlege-
stellen relativ dicht. Netzliicken gibt es hier kaum.
Dennoch wére einem weiteren Ausbau zusétzlicher
kleiner Anlegestellen nichts entgegenzusetzen.

In Schleusenbereichen oder sehr stark tiberfiillten Kana-
len fehlt es haufig noch an offiziell ausgewiesenen War-
tebereichen und kleineren Anlegestellen.

Qualitatsfaktor Touristische

Angebote und Serviceleistungen

Hohe wassertouristische Anbietervielfalt _in _den

Mangelnde Dienstleistungsmentalitat (an Schleusen)

nérdlichen Gewéassern

Entsprechend der hohen wassertouristischen Attrak-
tivitat der Region ist auch die Vielfalt der wassertou-
ristischen Angebote und Serviceleistungen im Re-
vier zwischen Rheinsberg und Furstenberg betrécht-
lich. Dem Wassertouristen wird eine grof3e Auswabhl
an Kanuverleihen und Bootsvercharterern geboten.

Schleusen stellen nicht nur einen Engpass im Hinblick
auf das reibungslose Wasserwandern dar. Sie sind auch
nicht fir anderweitige touristische Nutzungen ausgelegt.
Anders als in anderen Landern durfen im Schleusenbe-
reich keine weiteren touristischen Dienstleistungen (Im-
biss, etc.) angeboten werden. Auch fiir die Beschilderung
steht kein Raum zur Verfugung. Negativ sind die unfle-
xiblen Offnungszeiten. Dariiber hinaus sind Schleusen
haufig unbemannt, d.h. véllig automatisiert, obwohl gene-
rell festzustellen ist, dass die Abwicklung einer Schleu-

sung mit Hilfe des Schleusenwarters besser funktioniert.
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Fahrgastschifffahrt

Auch in den Gewassern des Ruppiner Landes O-
berhavel ist die Fahrgastschifffahrt ein wichtiges
wassertouristisches Segment. Die Reedereien in
Rheinsberg, Neuruppin, Zehdenick, Firstenberg,
Templin, Lychen und Berlin decken nahezu das
gesamte schiffbare Revier ab.

Mangel an zielgruppenspezifischen Angeboten

Auch im Ruppiner Land ist das zielgruppenspezifische
Angebot im Wassertourismusbereich noch verbesse-
rungswirdig. Gefiihrte Touren, Kindersegeln oder Kanu-
ausflige fiir bestimmte Gruppen sind leider noch die
Seltenheit im Revier. Auch in diesem Segment gibt es
schon Anbieter (R.A.T. Rheinsberg, Nordlicht-Kanu Firs-
tenberg), die bisher allerdings noch die Seltenheit sind.

Fiuhrerscheinfreiheit durch Charterbescheinigung

Charterbescheinigung nicht flachendeckend nutzbar -

Weite Teile des Wasserportreviers im Ruppiner
Land kdnnen per Charterbescheinigung bootsfiih-
rerscheinfrei befahren werden. Hierzu gehort der
gesamte Wasserweg zwischen Rheinsberg, Firs-
tenberg und Liebenwalde einschlie3lich der Abste-
cher in die Templiner und Lychener Gewasser sowie
die Wasserwege der Ruppiner Gewasser zwischen
Altfriesack, Neuruppin und Lindow.

kaum Mdglichkeiten flir Einwegfahrten

Eines der Hauptgriinde fur die rickstandige wassertou-
ristische Entwicklung der siidlichen und westlichen Re-
vierabschnitte im Ruppiner Land ist deren isolierte Lage
in Bezug auf flhrerscheinfreies Fahren von Hausbooten.
Aufgrund der Nutzung durch die Berufsschifffahrt sowie
der Nichteignung alternativer Wasserwege ist das boots-
fuhrerscheinfreie auf Zufahrtswegen in die genannten
Reviere nicht erlaubt.

Ausstattung in_neuen Hafen und Wasserwander-

Mangelhafte Ausstattung sowie verbesserungswiirdiger

rastplatzen

Zusammen mit dem Hafenneu- und Ausbau wurde
auch die Ausstattung der Hafen und Anlegestellen
auf den neusten Stand gebracht. Die neuen Hafen
bieten einen Rundumservice bei der sanitaren,
technischen sowie sonstigen Ausstattung und Ver-
sorgung..

Service in Hafen

Trotz der stark verbesserten Ausstattung der Wasser-
wanderrastplatze besteht noch weiterhin Nachholbedarf
sowohl in punkto Qualitat als auch Quantitat der Ausstat-
tung. Viele Sanitéaranlagen bedirfen noch einer Moderni-
sierung bzw. Angebotsvergrof3erung wahrend der Sai-
son. Uberhaupt ist die Serviceorientierung der Hafen und
Wasserwanderrastpléatze noch deutlich ausbaufahig. Es
misste noch starker auf Kundenwiinsche eingegangen
werden. Besonders die mangelhafte Dienstleistungsmen-
talitat und Kundenfreundlichkeit in vielen Hafen stehen
haufig in der Kritik.

Angelschein — Notwendigkeit

Die Einfuhrung einer zeitlich und / oder 6rtlich befristeten
Befreiung von der Fischerei- bzw. Angelscheinpflicht
analog dem Vorbild der Charterbescheinigung ist auch
im Ruppiner Land bisher nur im Gespréch, jedoch noch
nicht umgesetzt worden.
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Qualitatsfaktor Landgang Anrainergemeinden

Anrainergemeinden - Starken

Die Wasserwege des Gesamtreviers sind von eini-
gen sehr attraktiv am Wasser gelegenen Stadten
gesadumt. Besonders hervorzuheben sind vor allem
Rheinsberg, Furstenberg, Lychen, Templin, Zehde-
nick, Oranienburg, Neuruppin und Lindow. Fast alle
Stadte haben zudem einen zentrumsnahen Wasser-
zugang.

Anrainergemeinden - Schwachen

Insgesamt spiegelt sich die hohe wasserseitige Ab-
wechslung nur in geringem Male auf der ufernahen
Landseite wieder. Viele der Anrainerstadte kdnnen ihr
groRRes wasser- und landseitiges Potenzial noch nicht
geniigend ausschdpfen. Selten 6ffnen sich die Orte stad-
tebaulich attraktiv zum Wasser. Auch ein unsaniertes
mangelhaftes duReres Erscheinungsbild triibt vielerorts
noch das Bild.

Wenig Kombinationsangebote zwischen Wassertouris-
mus und anderen landseitigen Angeboten

Auch im Ruppiner Land werden originelle Kombinations-
angebote fur wassertouristische sowie landseitige Aktivi-
taten noch zu selten angeboten Gerade vor dem Hinter-
grund, der groR3en Nachfrage der einzelnen Segmente
v.a. Wasserwandern und Radfahren dirften kreative
Angebote auf grof3es Interesse treffen.

Qualitatsfaktor Landg

ang Natur und Landschaft

Natur und Landschaft

Die naturbelassenen Uferbereiche, die intakte Um-
welt, die gute Badewasserqualitéat und die vielen
abwechslungsreichen Uferzonen machen den Land-
gang in der Natur zum Highlight eines jeden Boots-
torns im Revier. Die vielen Schutzgebiete in der
Region férdern das touristische und wassertouristi-
sche Image. Auch im Hinblick auf den Wassertou-
rismus sind sie ein wichtiger Marketingvorteil ge-
geniber anderen Regionen.

Teilweise verbaute Uferzonen

Nicht tberall sind die Uferzonen landschaftlich hochatt-
raktiv und unverbaut. Wéhrend vor allem in den stark
nachgefragten Revierabschnitten stellenweise ungeord-
nete Bebauung alter Bootshauser und -schuppen die
Schonheit der Uferbereiche beeintréchtigen, leiden die
von der touristischen Schifffahrt bisher weniger Wasser-
wege an den Folgen mangelnde Uferpflege..

Gute Lage bzw. Anbindung der Gewasser an Rad-

und Wanderwege

Vor allem der Radweg Berlin Kopenhagen aber
auch zahlreiche weitere ufernahen Rad- und Wan-
derwege begeleiten die Flisse und Seen im Revier.
Wasserwandern, Paddeln und Radfahren Iasst sich
daher an vielen Stellen gut kombinieren.

Qualitatsfaktor Touristische Informationen vor Ort

Wasserseitiges Leitsystem ,Gelbe Welle*

Auch in den Gewassern des Ruppiner Landes O-
berhavel hat sich die ,Gelbe Welle* als einheitliches
Hafenklassifizierungs- und wassertouristisches
Leitsystem durchgesetzt. In insgesamt 12 zertifizier-
ten Héfen im Revier wird eine qualitativ gute Aus-
stattung, Beschilderung sowie ein umweltgerechter
Standard geboten.

Mangelhafte wasserseitige touristische Beschilderung

Die Beschilderung der Wasserseite ist sowohl entlang
der Strecken vor allem aber in den H&afen und Anlege-
stellen gréRtenteils noch unzureichend. Zu selten wird
der Tourist auf weitere Anlegemdéglichkeiten oder beson-
dere landseitige Attraktionen hingewiesen. Auch Versor-
gungsmaoglichkeiten werden auf dem Wasser kaum emp-
fohlen. Hier steckt noch grof3es Potenzial. Zudem ist die
Einbindung in landseitige Beschilderungssysteme noch

verbesserungswiirdig.
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Qualitatsfaktor Standort

Ubergreifende Informationen

Attraktive informative Druckerzeugnisse —

In attraktiven Broschiren wie bspw. ,lhr Lotse* oder
~Urlaub auf dem Wasser" bzw. der Karte ,Ruppiner
Seen- und Kulturland” wird die Wassertourismusre-
gion sehr ansprechend prasentiert. Neben anschau-
lichen revierubergreifenden wassertouristischen
Informationen, werden u.a. Térnvorschlage gemacht
sowie etliche Tipps fur den Landgang gegeben.

AuRenmarketing

Abgesehen von den guten Printprodukten ist die wasser-
touristische Vermarktung des Gesamtreviers in vielen
Bereichen noch ungeniigend. Zu nennen sind u.a.:

Fehlende zentrale Internetseite fir den Wassertou-
rismus in der Region

Mangelhafte Einbindung des Wassertourismus in
landseitige Tourismusangebote

Bewerbung der Vor- und Nachsaison...

Quelle: eigene Zusammenstellung PLANCO unter Mithilfe der Experten vor Ort
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